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EDITORIAL

Albacete, del turismo de
estancias, al turismo de
negocios y el ecoturismo

Los paises en desarrollo y las economias en fransicion tienen buenas
perspectivas de ocupar nichos especializados en este sector, realzando, por
ejemplo, sus méritos de destinos turisticos de costo razonable, donde los
empresarios pueden ocuparse de sus asuntos profesionales en un ambiente
reconfortante y vigorizador. La dificultad reside en determinar una oferta
competitiva y dar safisfaccion al viajero que busca reposo y una atencion
eficoz.

Los viajes de negocios representan alrededor del 9% de todos los viajes
internacionales. Por turismo de negocios se entienden las actividades de
esparcimiento realizadas paralelamente al vioje de negocios. Quienes lo
practican se preocupan menos de los precios que los turistas vacacionales,
y en promedio gastan al dia el doble que éstos. Sus gastos los deciden
esencialmente en funcion de su capacidad para aprovechar cabalmente el
tiempo de que disponen segin su programa de viaje profesional.

Dado que dos tercios de las personas en viaje de negocios tratan de
prolongarlo para disfrutar y divertirse, es evidente que este mercado
tiene un enorme potencial. Se prevé que, en los préximos aiios, el turismo
de negocios serd uno de los segmentos con mayores oportunidades de
crecimiento para los proveedores del sector. Los paises y ciudades que se
interesen por aumentar los ingresos provenientes del turismo de negocios
deberian dar prioridad tanto al viojero individual como al mercado de los
congresos y convenciones.

Las convenciones, a las que corresponde la proporcion mds importante de
los viajes de negocios, y las reuniones de empresa se estdn haciendo mds
frecuentes al infensificarse los intercambios internacionales. Para captar
estos importantes eventos hay que promover la oferta entre sus promotores,
asi como entre los principales organizadores de ferias comerciales. Otro
segmento en pleno crecimiento es el de los encuentros pequefios, de
organizacion mds simple y rdpida.

A'los paises en desarrollo y las economias en transicion se abren excelentes
perspectivas para captar congresos y convenciones, valiéndose de su
afractivo de destinos poco frecuentados, sus servicios de dptima calidad y
sus opciones turisticas de costo razonable.

Estas premisas son fotalmente aplicables a Albacete y provincia, para poder
captar e interrelacionar el turismo de estancias y el turismo de congresos,
hasta el turismo rural, y dentro de éste un turismo fodavia mds especializado
como es el ecoturismo o etnoturismo. Para todo ello, Albacete y su
provincia tienen una oferta hotelera especializada y de categoria y
una prueha de ello es el elenco de hoteles que recoge este nomero
de la Revista FEDA. A todos ellos, nuestra enhorabuena porque
ponen a Albacete en su mds alta categoria.
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ALBACETE HA AMPLIADO
SU OFERTA HOTELERA CON

— ‘_ o

NUEVOS HOTELES POR Y PARA
LA EMPRESA Y LOS NEGOCIOS

Los mds optimistas ven que el 2010 ha empezado con cierta recuperacion, aunque timida, en lo que al incremento de

reservas hoteleras en la ciudad y la provincia se refiere, sin embargo, los hay que consideran que debe potenciarse el
tejido empresarial y el nimero de eventos y congresos que hagan rentables las infraestructuras turisticas que se han
creado. Algunos consideran que si bien en la ciudad el gran handicap que tenemos con respecto a otras ciudades es que

no tenemos patrimonio historico que nos haga ser un destino turistico atractivo, si tenemos otros valores, como la riqueza
cinegética, las bodegas, o las competiciones deportivas del Circuito, por poner un ejemplo, que se podrian potenciar. Otra
solucion es que nos inventemos algo para atraer a los turistas. En fin, que las conclusiones es que las instituciones y las

administraciones competentes deben pensar por donde debe ir la dinamizacion turistica futura de nuestra ciudad, porque
esta claro como lo ponen de manifiesto las siguientes pdginas de esta revista que hoteles de calidad dignos de las cinco
estrellas hay y muchos tanto en la capital como en la provincia, con lo cual los mimbres del cesto ya los tenemos.

Hoteles de cinco estrellas eso es lo que ofrecen nuestros establecimien-
tos hoteleros tanto de la capital como de la provincia, y si bien no tienen
ninguno de ellos la categoria de las cinco estrellas si que trabajan a esos
niveles, por la calidad del trato y el servicio que ofrecen a sus clientes,
al objeto de que Albacete deje de ser esa ciudad de paso y se convierta
en un destino turistico por excelencia.

Cuatroesquinas. Foto: Fabio.

Es verdad que no somos una capital de grandes monumentos histori-
cos que ofrecer a los visitantes, pero si fenemos otros encantos, sobre
todo un rico tejido productivo, con varios poligonos industriales y con
muchas posibilidades de negocio que pueden hacer que esta ciudad sea
atractiva para la ubicacion futura de grandes multinacionales, siendo
conscientes de que éste no es el mejor momento econdmico, con la crisis




HOTELES DE “CINCO ESTRELLAS”
ESO ES LO QUE OFRECEN NUESTROS

ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS TANTO DE
LA CAPITAL COMO DE LA PROVINCIA
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a nuestras espaldas, para hablar de lo apertura y creacion de nuevas
empresas.

Nuestro dinamismo turistico, segun afirman los empresarios del sector
hotelero entrevistado, estd basado por tanto en el dliente de negocios
y de empresas, con ese reto de que Albacete se convierta en Ciudad de
Congresos.

Infraestructuras tenemos y oferta hotelera para albergar grandes even-
tos y con ello un gran nimero de visitantes también, una oferta que se
ha incrementado en los ltimos tiempos con la apertura, precisamente
en la zona industrial, de dos nuevos hoteles de cuatro estrellas, de gran
tamafio.

Sin embargo, pese a las opiniones optimistas de algunos propietarios
de hoteles, también estdn las pesimistas, que hablan de que se necesita
un mayor empuije de las administraciones publicas, con nuevos alicien-
tes, para atraer a los turistas, y de que en estos momentos el pastel
a repartir es mayor y la ocupacion roza porcentajes en muchos casos
insostenibles.

El Informe de Coyuntura Econémica de la Cémara de Comercio e In-
dustria de Albacete, que habla de un claro descenso en el crecimien-
to experimentado en general por la economia albaceteiia durante el
2009, tampoco deja indiferente a este sector, ya que segin los datos del
INE el nimero de vigjeros que hizo uso de establecimientos hoteleros
de enero a diciembre del pasado afio registré un descenso del 3,7%,
pasando de 314.610 viajeros de enero a diciembre de 2009 a 326.595
en el mismo periodo de 2008. Lo mismo sucedid con las pernoctaciones
en establecimientos hoteleros en el mismo periodo, que en su variacion
acumulada también registraron un descenso del 4,2%, registrdndose
690.662 pernoctaciones en el 2009, frente a las 727.235 del 2008, lo
que representa una disminucion de 30.573 pernoctaciones.

Opiniones para todos los gustos

En esta linea se sitéa la valoracion que hace el director del Hotel Uni-
versidad, Pablo de Loyzaga, que afirmé que “la ocupacion media en
Albacete se sitia ahora mismo en el 27,6%, con lo cual representa una
falta importante de clientes para la gran oferta hotelera que existe en
la ciudad en estos momentos”.

Bajo su punto de vista, “el Palacio de Congresos y Exposiciones, que
lagicamente se creé con un gran esfuerzo, para darle un impulso im-
portante a Albacete, no estd ahora mismo cumpliendo con su objefivo.
El nimero de congresos que se organizan en este espacio, feniendo en
cuenta que el afio tiene 365 dias, es infimo”.

No ocurre lo mismo, en su opinidn, con ofras infraestructuras de la ciu-
dad como el ITAP, que “estd trabajando creo que con unos rendimientos

~Altozano. ¢
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optimos y haciendo pequefias cosas que nos permiten cubrir alguno de
los fines de semana que tenemos en blanco, que son muchos”.

Ademds, Pablo de Loyzaga, un experto en la materia puesto que ha
sido el responsable de varios establecimientos hotele-
ros de la ciudad, aseguré que “la oferta hotelera que
se ha creado con la incorporacion de nuevos hoteles
a Albacete no ha sido muy oportuna, porque no he-
mos tenido nunca tanta demanda como para que se
requiera la ubicacion de nuevos hoteles” y no es pre-
ocupante que se hayan hecho dos magnificos hoteles
en la ciudad, “sino que lo preocupante es que se van
construir otros dos de bajo coste, lo que puede implicar
que haya serias dificultades en la explotacion de hoteles”.

De Loyzaga apuntd como posibles soluciones a la falta de dlientela una
mayor apuesta por la empresa y el valor empresarial, es decir, “ne-
cesitamos que se amplien los poligonos Campollano, Romica, etc., y
que nuevas empresas se asienten en los mismos, para que vengan mds
empresarios que necesiten alojarse en nuestros hoteles”.

En una postura parecida se sitia Francisco Incldn, director del Hotel
Europa, que considera que la apertura de nuevos hoteles en la ciudad
se ha realizado “en un momento malo, porque es evidente que ha ho-
bido un descenso de ocupacién. Si bien no es malo que hayan abierto
sus puertas otros establecimientos, porque podrdn traer mds clientes y
organizar eventos, que eso al final nos puede repercutir a todos”.

Sin embargo, “no creo que sea una buena época para la apertura de
nuevos complejo hoteleros y eso ha provocado un descenso de ocupa-
¢ion, mds motivado a mi juicio por la crisis econdmica que por la exis-
tencia de mayor oferta hotelera”.

Francisco Incldn sefiald que “Albacete siempre ha sido una ciudad por
excelencia de comercio, con lo que buscar ahora convertirla en una ciu-
dad turistica es bastante complejo, porque no tenemos un casco histérico
o monumentos relevantes y atractivos para el turista como fienen otras

“La ocupacion media
en estos momentos
en Albacete se sitia

enel 27.6%"

ciudades”. Eso no significa que la ciudad y la provincia no disponga de
ofras valores, que a juicio, del director del Hotel Europa y el Hotel San
Antonio, deberian potenciarse, como el valor cinegéfico, “que deberia
potenciarse, porque hay mucha gente a la que le gusta la coza, y estd
dispuesta a gastarse el dinero en un hotel o en un buen restaurante, y
eso es algo que nos beneficia a todos”.

El director del Hotel Europa y ¢l Hotel San Antonio considera que
los administraciones piblicas deberian potenciar mds el turismo en la
ciudad y la provincia de Albacete, “porque no hay excesivamente tantos
congresos, ya que si hay eventos mds importantes eso repercufird positi-
vamente en todos dado que se precisard de un mayor nimero de plazas
hoteleras y la ocupacion subird”.

Algo parecido a lo que se estd haciendo a nivel cultural y artistico, que
se estd potenciando mucho en la ciudad, “por eso hay que valorar los
recursos que fenemos y potenciarlos”.

Incldn asegur que en general la ciudad y la provincia
tiene una “muy buena oferta hotelera, con calidad y
digna de las cinco estrellas”, puesto que la mayoria
de los establecimientos se estdn reformando y adap-
tando a las nuevas tecnologias para que el cliente esté
a gusto y lo mds confortable posible. “Cada uno se
preocupa en que su establecimiento esté en primera




linea, y mdxime en los tiempos en los que nos encontramos, que nece-
sitamos captar clientes”.

Apostar por ofra oferta y otros productos turisticos

Por su parte, el gerente del Hotel Los Llanos y ¢l Hotel San José,
Antonio Martinez, sefiald que “en Albacete todavia tenemos muchas
asignaturas pendientes en materia turistica”, porque reconocid que “te-
nemos un handicap muy importante respecto a ofras ciudades, y es el
patrimonio”, aunque por otro lado “si contamos con una valor natural
muy importante como la zona de la Sierra de Alcaraz y el Segura, donde
el turismo rural se estd desarrollando y potenciando”.

La apertura de nuevos hoteles “siempre es bueno para la ciudad por-
que eso redundard en una mayor calidad para los clientes, porque el
que exista competencia nos obliga a todos a hacer las cosas mejor y
ajustar los precios y, sobre todo, a ofrecer mejores servicios y de mayor

calidad”.

En una postura intermedia se posiciond la directora del Gran Ho-
tel, Paloma, que comenté que “se aprecia un pequefio despegue con
respecto al 2009, porque hemos pasado de la pasividad y del miedo
escénico que sufrimos durante los seis primeros meses del pasado afio,
y parece que la gente ha empezado a salir y se ha dado cuenta de que
si no salen a vender y no se mueve nos metemos en una dindmica de
estancamiento con la que no llegamos a ningdn sitio”.

No obstante, advirtid que en la ciudad hace falta potenciar ofro tipo de
oferta complementaria como el aeropuerto, por ejemplo, “que haga

EN PORTADA

de la ciudad de Albacete una ciudad atractiva desde el punto de vista
turistico, ofreciendo una oferta complementaria de turismo social, un
drea que tenemos un poco mds olvidada”.

Entre los optimistas que ven un repunte en el sector estd el director del
Parador de Albacete, José Maria Lopez de Santos, que asegura
que ve a la civdad de Albacete “a punto de comenzar a despegar desde
el punto de vista turistico”, sobre todo, gracias a la implantacién en la
ciudad de factorias como la de Eurocopter o la Escuela de Pilotos de la
OTAN, asi como también ayuda, a su juicio, “la creacion de mds plazas
hoteleras o el hecho de contar en la ciudad con un gran Palacio de
Congresos, ya que antes al haber menos hoteles los congresos y actos
importantes mds numerosos se pensaban mucho si ubicarlos o no en la
ciudad al no existir la posibilidad de dar alojamiento a todos los parti-
cipantes entre todas las plazas hoteleras disponibles en ese momento”.

Todo ello ademds contribuye, segin José Maria Lopez de Santos, “a
que se promocione y se potencie la ciudad de Albacete, asi como a que
tenga un nivel de oferta hotelera, de calidad y categoria para que se
conozca fuera de la ciudad y nos visiten muchas personas, dejando de
ser Albacete ya una ciudad de paso entre el este y el centro o el este y
el sur, convirtiéndose también en una ciudad de paso obligado, parada
y fonda”.

Sobre la crisis econémica que atraviesa el pais y nuestra ciudad, y de
la que por supuesto no ha sido ajeno el sector turistico y por ello el
Parador de Albacete, Lopez de Santos indicd que “nosotros como cadena
hotelera estdbamos ya un poco vacunados contra la crisis, porque entre
todos hemos logrado que el descenso con respecto al 2008 no haya sido
mucho, habiendo conseguido recuperar en 2009 cuota de mercado en
alojamiento y frenar la caida de cubiertos en el drea de restauracién,
mediante una mejor comercializacion y flexibilizacion en nuestros pro-
ductos”.

Ilusionado también se muestra Pedro Andrés, cabeza visible del Hotel
Santa Isabel, de reciente apertura en nuestra ciudad, al igual que
el Hotel Beatriz, que asegura que “la competencia siempre es buena y
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Panordmica del Recinto Ferial. Foto: Fabio.

licita, te hace despabilar, pero al mismo tiempo cada uno marcamos la
linea de nuestro establecimiento”.

Este empresario del sector se muestra optimista con la salida de la crisis,
al tiempo que considera que la existencia de una mayor oferta hotelera
permite afraer grandes eventos y congresos a la ciudad, como el del
Cambio Climdtico que se celebrd recientemente en el Palacio de Congre-
sos de nuestra ciudad, que nos beneficid a todos y nos permitio estar al
cien por cien”.

Dos nuevos hoteles los que se han abierto, que en opinion de Pedro
Andrés vienen a completar la oferta que ya existia en la civdad, donde
“teniamos hoteles de gran calidad y muy dignos”.

Sobre el dinamismo turistico que tiene la ciudad, el propietario del Hotel
Santa Isabel, insistio en que “quizds aqui lo que haria falta es que
nos inventdramos algo”, porque reconocié que “Albacete es un lugar
de paso, lo cual no es dbice para que “todos luchemos ofreciendo por
ejemplo una buena gastronomia, con ideas tan buenas como las que

Edificio Cabot. Foto: Fabio.

 Comii i

estd teniendo la Asociacion de Hosteleria creando las jornadas de la
tapa o del puchero, creando hoteles con una cocina excelente, donde
prime la calidad, la presentacién, los productos de la tierra, lo nueva
cocina pero con cantidad”.

Vender la civdad y sus potencialidades

Y es que en opinion del director comercial del Hotel Beatriz “el
problema que tiene Albacete es que es una ciudad que la gente no la
conoce, porque todo el que viene a Albacete al final se da cuenta de que
la ciudad es una auténtica maravilla ya no solo para vivir, sino para es-
tar aqui, o celebrar cualquier tipo de reuniones, turismo gastrondmico,
shoping, pero lo que ocurre es que hay que darla a conocer, introducirla
en fodos los canales de venta a nivel de congresos y convenciones, una
labor que sin duda lleva tiempo”.

Para ello, precisaumente Dionisio Gomez considera que es fundamental
el apoyo que a este respecto puedan prestar las principales institucio-
nes, como es el caso de la Junta de Comunidades, la Diputacion Provin-
cial y el Ayuntamiento de Albacete, “porque si no existe Albacete como

Pasaje Lodares. Foto: Fabio.
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destino turistico de Congresos para nosotros es muy complicado”.

Por eso lo que hace falta ahora es dar a conocer la ciudad en todos sus
aspectos, vendiendo todo lo que ésta puede ofrecer, “porque una vez
que lo gente venga aqui se va a ir muy contenta y repetird”.

Precisamente acontecimientos como la celebracin del Ill Centenario de
la Feria de Albacete, o la reciente Convencion sobre el Cambio Climd-
tico que a nivel mundial ha tenido a esta civdad como anfitriona, o el
Congreso nacional de Jovenes Empresarios, serd lo que sitie a Albacete
como ciudad de Congresos, “algo que para el Hotel Beatriz es una au-
téntica maravilla, porque lo que nosotros pretendemos es que ese lien-
te que todavia no venia a la ciudad venga , repita y disfrute asi de fodo
lo que le podemos ofrecer”.

Y de hecho, a su juicio, “la ciudad redne todos los condicionantes para
que asi sea”, a lo que se debe unir que también “la gente de Albacete
crea en el producto”. Para Dionisio Gomez “la civdad estd dando los
pasos para consequir ser dindmica turisticamente, porque ademds es la
dnica ciudad de Costillo-La Mancha que tiene un Palacio de Congresos y
eso tiene que hacernos sentir orgullosos”.

Empresas como Eurocopter o la Escuela de Pilotos, la existencia de un
aeropuerto o la llegada del AVE hacen que “Albacete esté muy prepo-
rada para posicionarse en este mercado como ciudad de Congresos”, lo
que hace falta ahora es que “el cliente se dé cuenta y se conciencie de
que ésta no es una ciudad de paso”.

; -
Hellin, EI Rabal enilaifo
de Miércoles Sdﬁ
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El turismo rural y de provincia

En opinion de Rosendo Hellin, propietario del Hotel Ecoturismo
Mainetes “cuanto mayores son el nimero de eventos y congresos que
se celebran en la capital mayor es la afluencia de piblico y que necesita
por tanto un lugar donde pernoctar, pero ademds buscan complementos
a su alojamiento”.

Por ello, Hellin comentd que “el turismo rural lo que debe ofrecer es
distintas modalidades de actividades que hagan que la estancia para el
visitante sea completa y satisfactoria”.

Hellin considera que hay que potenciar el turismo rural “porque tiene
un futuro prometedor”, y lo que “nos interesa es ofrecer un turismo de
calidad con servicios de calidad, para que el turista que recibamos no
sea un turista de paso”.

Y en este senfido, en su opinién, “las administraciones pueden hacer
! !

mucho al respecto, potenciando actividades como la nuestra”, al tiempo

que recordd a las instituciones que “no sélo hay hoteles en la capital y

junto al Palacio de Congresos, sino que hay hoteles en otros puntos de

la provincia que deben ser tenidos en cuenta”.

Para el director del Hotel Ecoturismo Mainetes el turismo de la provincia
es un turismo rural, “donde se pueden potenciar arqueologia, jornadas
gastronémicas, zonas viticolas, artesania, visitas a municipios con valor
histdrico, pero para ello se deben ofertar visitas guiadas. Y en todo esto
la administracion puede hacer mucho al respecto”.

11 @ EN PORTADA
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Por su parte, el director gerente del Hotel-Restaurante Emilio, de
Hellin, Emilio Martinez, asegurd que “nuestra oferta turistica estd limi-
tada, pero con el esfuerzo y la dedicacion que ponemos los empresarios
del sector, como hemos hecho nosotros con el establecimiento de rutas
turisticas, podemos conseguir atraer al visitante”.

Este empresario considera fundamental el apoyo de
las administracion poblicas, “buscando un perfil de
exigencias que permitan subsistir al sector”, para lo
cual “las propuestas que se planteen al respecto deben
estar bien disefiadas y con cardcter duradero, exis-
tiendo en todo momento un seguimiento y vigilancia
que hagan al empresariado del sector turistico cumplir
unas exigencias de calidad que permitan no defraudar
al visitante”.

Las administraciones
publicas deben
potenciar mds los
eventos y congresos
para conseguir que

buen servicio lo que se pueden vender en una infraestructura hotelera,
ya que con el precio ya no se va a ningun sitio”.

Narci Cantero afirmé que “el turismo de congresos es el tnico camino
que queda para poder explotar un hotel entre semana”, porque un ho-
tel urbano “tiene que vivir del cliente de negocios, con lo cual cuantas
mds estructuras de negocios tenga una ciudad o una provincia mds se
podrd rentabilizar ese negocio”. En este sentido, agregd que el Palacio
de Congresos de Albacete es una apuesta fuerte, pero “creo que habria
que potenciar mucho mds esa gestion para que vengan de verdad con-
gresos y ocurran grandes eventos en Albacete, porque ahora mismo hay
muy pocos”. Por ello ahora mismo, bajo su punto de vista “no es que
falten plazas hoteleras, sino que sobran”, porque apunté que “antes de
la apertura de los dos nuevos hoteles de la capital se notaba dlaramente
a nivel provincial cuando Albacete estaba lleno, porque empezaban a
media tarde a llegarnos reservas”.

En la misma linea se mostrd el responsable del Hotel Juanito, de La
Roda, Juan Miguel Nufiez, que opind que “cualquier evento que se hace
en la ciudad repercute también en la provincia, sobre
todo, en las localidades de alrededor”, al tiempo que
considerd importante la labor y las acciones que se
estdn llevando a cabo desde la Asociacion Provincial
de Empresarios de Hosteleria de Albacete para infen-
tar dinamizar y potenciar al maximo el turismo tanto
urbano como rural, destacando la organizacion de
misiones comerciales y la obtencion de subvenciones
para que los empresarios del sector puedan parficipar,

Albacete sea CGiudad ~ ©¢

Uno de los cuatro socios del Hotel Restaurante
Casa Lorenzo, Juan José Martinez, se mostro opti-
mista con que junto al turismo de sol y playa también
tiene futuro el turismo de inerior, el turismo rural, habiéndose plan-
teado este hotel abrir unas casas rurales, asi como ofrecer un paquete
de rutas que incluirian un paseo turistico por las Lagunas de Ruidera,
el Castillo de Belmonte o los molinos de Campo de Criptaza, asi como
visitas a bodegas y fdbricas de quesos, por ejemplo.

Martinez asegurd que deberia potenciarse mds el turismo por parte de
los administraciones piblicas.

El turismo de congresos

La directora del Hotel Blu, de Almansa, Narci Cantero, consideré que
las posibilidades turisticas de la provincia de Albacete vienen dadas de
la mano de las instituciones publicas, que a su juicio, “podrian hacer
mds cosas de las que hacen para potenciar el turismo”.

En este sentido, citd el ejemplo de que el Hotel Blu es el dnico de la
provincia que pertenece al Club de Turismo de Salud y Bienestar de
Castillo-La Mancha, lo que repercute positivamente este hotel “porque
es una cuestion de imagen de calidad que es ahora mismo junto con un

de Congresos

Juan Miguel Nifiez indicd que lo ideal seria que a me-
dio plazo “Albacete se convierta en una ciudad y un
destino para lo organizacion de congresos de Gmbito
nacional e internacional porque eso nos favorecerd a todos”. A este
respecto, comentd que desde la Asociacion de Hosteleria ya se estd ofer-
tando a los socios que realicen mends para los eventos programados,
“con el fin de que todos nos podamos beneficiar”.




El Hotel Beatriz se sitda de manera privilegiada junto al Palacio de Congresos,
lo que le permite completar la oferta de posibilidades de esta Gltima institucion
con un paquete completo de servicios con habitaciones y comidas para todo tipo
de reuniones, congresos, jornadas y todo tipo de eventos que se celebren en la
ciudad. Con 204 habitaciones, el Hotel Beatriz es ahora mismo el hotel de cuatro
estrellas mds grande que hay en la ciudad, y ha nacido ya volcado hacia el turismo
de negocios, aspecto que desea potenciar.

Un hotel que a juicio de su director comercial, Dionisio Gomez, “ha venido a cu-
brir una demanda que hasta ahora no existia en la cudad”, porque agregé “nos
estamos dando cuenta que la ciudad quiere meterse en ese mercado de las ciuda-
des que manejan todo el tema de negocios, y a hasta hace poco no teniamos las
infraestructuras necesarias para albergar congresos o convenciones tanto a nivel
nacional como internacional, algo que a raiz de la apertura del Palacio de Con-
gresos y de las infraestructuras que se estdn abriendo se ha solucionado, por lo
que Albacete va a ser pronto una de las ciudades en las que va a pensar la gente
wando tenga que organizar cualquier tipo de evento de gran magnitud”.

El director comercial del Hotel Beatriz insistio en que “la crisis hace que tengas mds
ideas, seas mds perspicaz y apuestes por nuevos proyectos, porque precisamente
el que salga de la crisis saldrd mds posicionado”. De todas formas, aseguro que
“estamos notando que poco a poco este producto lo va conociendo la gente y se
estd asentando bien en el mercado”.

=t

ALBACETE & SPA

Avda. Autovia n® | - 02007 Albacete - Junto al Palacio de Congresos

1el. 967 5993 90

HOTEL BEATRIZ, DE ALBACETE

“Este hotel ha nacido volcado hacia el
furismo de negocios, cubriendo una
demanda que no existia en la ciudad”

‘Albacete va a ser pronto una de las ciudades en las
que va a pensar la gente cando tenga que organizar
cualquier tipo de evento de gran magnitud”

. 7dlacena

Haga su reserva

Tel.: 967 59 93 90
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HoTEL BLU, DE ALMANSA

“Tenemos dos perfiles de dlientes:
El de negocios y empresa de lunes
a viernes y el turistico de los fines
de semana”

“Ofrecemos distintos paquetes turisticos, de tipo
gastrondmico, de salud y relax, enolagico o el bdsico”

Situado en la ciudad de Almansa, el Hotel Blu es un moderno hotel de cuatro estrellas que
fusiona la calidez de su servicio con una arquitectura y un disefio interior con identidad pro-
pia. Setenta estancias acogedoras dotadas de las tltimas tecnologias y los mejores servicios.

El Hotel Blu supone, tanto por su localizacion como por su infraestructura un espacio perfec-
to para desarrollar tareas profesionales, de ahi que aunque dirigido al publico en general,
el hotel, como comenta su directora, Narci Cantero, estd enfocado también hacia el cliente
de empresa y negocios. Asi, de lunes a viernes predomina el cliente de negocios y empresa,
mientras que los fines de semana el puramente turistico, el cliente de turismo de relax.

De hecho, este hotel dispone de moderno spa, un espacio concebido para el relax y el bien-
estar, disefiado para el descanso del cuerpo y la serenidad de la mente, donde poder dis-
frutar de un completo circuito de hidroterapia o relajarse con las Gltimas técnicas de masaje
de lo mano de nuestras especialistas. También su gastronomia es otro pilar bdsico, puesto
que el visitante puede degustar en su restaurante Decuchara la mejor cocina del mercado.

Por ello, Narci Cantero destacd que este hotel oferta distintos paquetes vacacionales de
una o dos noches, bien de tipo gastrondmico, enoldgico, de salud y bienestar o el bdsico,
“porque asi damos muchos servicios, algunos que se desarrollan en el hotel y otros fuera”.

Eso si, este hotel, a diferencia de otros, ofrece muchos servicios complementarios, porque
junto al spa, el hotel cuenta con una cafeteria, un restaurante y una bodeguilla de tapas
para los fines de semana, asi como un bar de copas nocturno (para los viernes y sdbados
por la noche).

La crisis econdmica ha pillado de lleno a este hotel, porque con tres afios de andadura “los
porcentajes de ocupacion que tenemos son menores de lo que esperdbamos”.

bluhote!

Avenida de Ayora, 35 - 02640 Almansa (Albacete) - Tel. 967 340009 - Fax 967 318 639
www.hotelblu.es . info@hotelblu.es



HOTEL RESTAURANTE CASA LORENZO, DE VILLARROBLEDO

El Hotel Restaurante Casa Lorenzo se encuentra ubicado en la localidad de Villarrobledo.
Fue construido en el aiio 1992 y cuenta con 40 empleados. El restaurante es accesible para
minusvdlidos y la carta del mend estd disponible en braille. Se trata de un gran restaurante,
con la mejor cocina y el mayor esmero que cuenta también con el Rincon de Lorenzo, un lugar,
si cabe, mds refinado en el que poder disfrutar de un trato exquisito.

Juan José Martinez, uno de los cuatro socios de esta empresa familiar, comentd que el Hotel
ha sido objeto de varias ampliaciones en lo que al hotel respecta, “y ahora nos encontramos
inmersos en la fercera fase de ampliacion, para ampliar la capacidad del hotel en ofras 21
habitaciones, reforma que debe estar lista en un mes, antes del Vifia Rock”.

Ademds, la direccion del hotel se plantea poner en marcha un servicio de chéfer para recoger
y llevar a los clientes y que éstos se despreocupen de los controles de alcoholemia, con el fin de
atraer asi los fines de semana a una mayor dlientela de la localidad.

Hasta esta fercera reforma, el Hotel Casa Lorenzo contaba con una capacidad total para 84
personas, distribuidas en 42 habitaciones. De éstas, 4 son sencillas y 38 dobles, todas con
bafio completo. Ademds, hay 1 habitacion con terraza y 2 suites. También hay 3 habitaciones
adaptadas para minusvdlidos. Las suites disponen, ademds, de minibar y jacuzzi. El hotel
dispone de varios salones de gran capacidad, siendo el mds grande para unos 500 comensales.
También cuenta con 42 camas supletorias para satisfacer todas las necesidades de los dientes.

El objetivo, asegura Martinez, “es llegar a todos los publicos, y que nuestros clientes se
vayan contentos”, aunque fundamentalmente predomina el diente de negocios y viajantes.
En épocas buenas, antes de llegar al crisis, “a nosotros nos faltaban todos los dias 15 6 20
habitaciones”.

-

ResErvas 967 145 444

www.casalorenzo.es

‘Ahora estamos inmersos en
lo tercera fase de ampliacion
del hotel para dotarlo de 21
habitaciones mds”

“Antes de la crisis a nosotros nos faltaban todos
los dias entre 15y 20 habitaciones”

—

En Carretera Nacional 310, Km. 138

(Autovia 43 -salida 132-)
en VILLARROBLEDO

or

RESTAURANTE - SALON DE BODAS - HOTEL
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HOTEL- RESTAURANTE EMILIO, DE HELLIN

“Nuestro  hotel es un
referente turistico en toda la
comarca’

“En épocas buenas el hotel ha llegado a
tener una ocupacion media del 80%

El Hotel- Restaurante Emilio con categoria de tres estrellas y ubicado en el municipio de Hellin, dis-
pone de 46 habitaciones: 3 suites, 5 dobles con terraza y 23 dobles, ademds de dos apartamentos.
En todas ellas el viajero puede encontrar: caja fuerte, minibar, secador de pelo, television digital,
teléfono, conexion a internet, zona wi-fi, climatizador y servicio de lavanderia. Un hotel que en todo
momento se adapta a las caracteristicas y necesidades de sus dientes.

Este hotel, referencia hotelera en toda la comarca, basa su dientela fundamentalmente en el em-
presario de negocios que viene a esta localidad a trabaijar, para lo cual aqui puede alquilar salones
privados para conferencias, ruedas de prensa, cursos, reuniones, etc disponiendo para ello de todos
los servicios necesarios, desde conexion a infernet, television, DVD, megafonia, altavoces, proyector,
cafion, feléfono, videoconferencias, servicios de restauracion, secretaria y azafatas.

Otro foco importante de su dientela son los salones para banquetes y servicio de catering. El hotel
Emilio ofrece una amplia gastronomia, lo que le permite llegar a todos los pablicos, desde cocina
manchega, moderna, mediterrdnea e internacional. La calidad en sus productos es una de sus sefias
de identidad, siendo su “buque insignia” de la cocina, conocido incluso internacionalmente el arroz
con conejo y caracoles, que se ha presentado en jornadas en New York, Wasghinton, Valencia, Madrid,
efc.

El precio y la calidad estdn equilibrados dentro de este hotel que dispone de dos espacios, una parte
mds antigua con decoracion mds cldsica y desde hace seis afios con otra mds moderna.

Este hotel ha llegado a superar una media de ocupacion hotelera del 80% en épocas ajenas a la crisis,
siendo la Semana Santa, la Feria hellinera y los puentes las principales fechas de concentracion de
visitanfes.

Celebraciones - Cafeteria - Sala de Reuniones m W
CALIDAD TURISTICA y m

HOTEL - RESTAURANTE

Tel.: 967 30 15 80



Con categoria de cuatro estrellas y afincado en pleno centro de Albacete, junto a la Plaza del
Altozano, el Gran Hotel se nutre fundamentalmente del turismo de negocio que acude a la ciudad

GRAN HOTEL, DE ALBACETE

“Estamos  frabajando en

entre semana. Con una capacidad de 49 habitaciones (tres de ellas suites), este establecimiento hu(er mds ucces'ble el hol-el
!

ocupa un bonito edificio del centro histérico y cultural de la ciudad, siendo su interior de estilo

confempordneo, decorado con obras de arte moderno. Ademds de su ubicacion, ofrece todas las fo rman d 00q | pe rsonda | en el
comodidades modernas como conexion gratuita a internet inaldmbrico, salones adaptables tanto a . . "

reuniones de empresa, como a otros eventos, con capacidad que varia entre 15 y 250 comensales. |e 1 g ud |e de S|g nos

Una particularidad de este hotel es que todas sus habitaciones estdn adaptadas para personas de

movilidad reducida o discapacitadas. De hecho, el personal del hotel estd siendo formado en el
lenguaije de signos, para la atencion de personas sordas, e incluso se estdn habilitando las habi-

taciones para ello.

Junto al turismo de congresos y negocios, la directora del Gran Hotel, Paloma Carrion,
destacé que “estamos intentando potenciar el turismo de fin de semana, ofreciendo
a los clientes paquetes turisticos que incluyan no sélo el alojamiento sino ofro tipo de
actividades complementarias”.

No obstante, Paloma Carrion recordd que desde el pasado mes de octubre el Gran Ho-
tel estd acreditado para la organizacion profesional de congresos, y “de hecho nos de-
dicamos a la organizacion de congresos, pero a pequeiia escala por la infraestructura
que tenemos, porque obviamente no podemos competir con un Palacio de Congresos”.

La direccion del hotel se plantea abrir el comedor a diario, que se ubicaria en la prime-
ra planta, “para que asi nuestros dientes no tengan que ir a la cafeteria para degustar
nuestra excelente gastronomia”.

ALBACETE

EL MOMENTO DE LA VERDAD

Porque apostamos por la modernidad para alcanzar un
objetivo clasico: brindar el maximo confort a nuestros clientes.
Porque estamos en pleno centro de la ciudad.

Porque nuestras habitaciones estan dotadas con Wifi gratuito,
Digital +, televisores LCD, minibar gratuito, servicio de
prensa, carta de almohadas.

Porque cuidamos hasta el dltimo detalle para que su estancia
sea inolvidable.

Porque en nuestros salones privados un esmerado servicio
le hara presumir en sus celebraciones.

Porque es la realidad: somos el primer hotel de Albacete.
No lo dude.

Le esperamos. E

|
i - A
i s L .

Marqués de Molir '

s

“El Gran Hotel estd acreditado desde
octubre para la organizacion profesional
de Congresos”

t_ R,BACETE * Tel.: 967 193 333 - Fax: 967 193 332 » reservas@abgranhotel.com * www.abgranhotel.com
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HOTEL EUROPA, DE ALBACETE

i

Yatenemos cerrado para este
afio la celebracion de seis o
siete convenciones relevantes”

“Otro de nuestros platos fuertes desde hace
12 afios son las bodas y comuniones”

El Hotel Europa, de una categoria de tres estrellas, se inaugurd en 1988, inicialmente con una
capacidad de 69 habitaciones y un pequeio salon para unos 100 comensales. Sin embargo, al poco
tiempo la propiedad de este hotel comprd el espacio antes ocupado por la antigua Posada San Antdn
y amplié el hotel a lo que hoy es actualmente este complejo hotelero, que en total dispone de 119
habitaciones y salones para distintos usos y por tanto con distintos aforos. Asi los hay desde un mdxi-
mo de capacidad de 300 comensales hasta otros de 600, existiendo la posibilidad de convertirlos en
salones mds pequeiios mediante un sistema panelable, lo que lo convierte en un lugar idéneo para
albergar cualquier tipo de evento.

De hecho, su director Francisco Incldn adelanté que para este aio 2010 el Hotel Europa ya tiene
cerrado y contratado la celebracion de seis o siete convenciones importantes, ademds de las peque-
fias reuniones de distintas organizaciones y asociaciones que se suceden casi a diario en este hotel.

Un hotel que por su capacidad dispone ademds de un gran pdrking subterrdneo con un total de 80
plazas, y ofrece todos los servicios de calidad a la altura de un hotel de cuatro estrellas, pero eso si
con precios mds asequibles.

Otro de los platos fuertes desde hace 12 afios de este hotel son las bodas, comuniones, bautizos y
otras celebraciones familiares. A este respecto, el director del Hotel Europa comentd que “si bien este
afio pasado en nuestro hotel hemos tenido prdcticamente el mismo nimero de bodas que en 2008,
si se ha notado también el tema de la crisis porque cada vez las bodas son mds pequeiitas, es decir,
que se ha reducido el nimero de invitados”. No obstante, para el 2010 “se prevé un buen aiio de

bodas, aunque como ocurrid en el 2009 serdn de menor tamario”.

HOTEL SAN ANTONIO, DE ALBACETE

El Hotel San Antonio, de cuatro estrellas, y ubicado en pleno centro de Albacete, en la calle
que le da nombre, consta de 32 habitaciones, todas ellas muy amplias, algunas incluso llegan
a los 60 metros cuadrados. Un hotel pequeio y acogedor, pero moderno y funcional, que
nacié tras estar en marcha el Hotel Europa, ambos pertenecientes a los mismos propietarios.

Se inaugurd en 1992 siendo entonces uno de los mejores hoteles de la época, que si bien no
ha sufrido grandes reformas estructurales, si se ha ido modificando y adaptando a los nuevos
tiempos. En su restaurante ofrece una carta propia, con cocina marcadamente manchega y
mediterrdnea, aunque admite siempre las sugerencias de sus dientes.

Su tamafio le hace ser un hotel muy privado, con pequefios espacios y salas de reuniones, que
le confieren un atractivo muy particular, y si bien estd abierto al piblico en general, en los
0ltimos tiempos ha sido lugar de encuentro de equipos de fithol que han venido a la ciudad
a enfrentarse con el Albacete Balompié; siendo también en los dltimos dos afios el lugar
preferido para el alojamiento de los toreros y sus cuadrillas durante la Feria de Albacete. Su
cercania con el Teatro Circo también le hace ser un lugar muy atractivo para la pernoctacion
de actores, bailarines, cantantes y artistas en general.

Y por supuesto, asegura su director, Francisco Incldn, que al igual que ocurre con otros hoteles
de la ciudad, “contamos con el cliente comercial y de empresa que viene a la ciudad para
hacer negocios o participar en un evento, y que durante muchos aios ha venido utilizando el
Hotel San Antonio para alojarse, y es que nuestro objetivo siempre es fidelizar a los clientes”.

“Nuestro obigtivo es siempre
fidelizar ol clienfe”

Su cercania con el Teatro Circo le hace ser un lugar
atractivo para que los artistas pernocten en él




TU DECIDES CUANDO

365 dias dando el mejor servicio

Situados en el centro de la ciudad, los dos hoteles cuentan con faciles
accesos y una excelente comunicacion.

Ambos hoteles disponen de unas modernas instalaciones y en todas sus
habitaciones encontrara: Climatizacion, teléfono directo, misica ambiente, fax,
conexion a internet, caja fuerte, minibar, TV (cadenas privadas y satélites), cuarto
de bario completo, secadora de pelo, insonorizacion total, amplio garaje, cafeteria
y restaurante.

Contamos ademas con salones para todo tipo de eventos y celebraciones
con capacidad para 700 personas.

CONEXION WIFI GRATUITA

HOTEL l‘i

SAN ANTONIO EUROPA
C/ San Antonio, 8. Tel: 967 52 35 35 C/ San Antonio, 39. Tel: 967 24 1512
e-mail: recepcion@hsanantonio.e.telefonica.net e-mail: recepcion@heur.e.telefonica.net

www.hoteleuropaalbacete.com www.hoteleuropaalbacete.com

N2 UNO EN SERVICIOS DE HOSTELERIA
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HOTEL JUANITO, DE LA RODA

u Estd en proye(TO |n (remenmr El Hotel Restaurante Juanito dispone de 29 habitaciones con 49 plazas, y aunque es de dos

estrellas, este hotel ofrece la mdxima calidad y goza de una tranquila ubicacion en el entro

en '| 0 hub”u (| ones el hOtel, de la localidad de La Roda. Ofrece conexién inaldmbrica a internet gratuita y aparcamiento

privado, también gratuito.

dOtG"dOlO GdemGS de un Spﬂ Y Las habitaciones del Hotel Juanito son confortables y elegantes. Disponen de aire acondicionado

. N y television de pantalla plana. El hotel cuenta también con una sauna y una ferraza. Ademds,
un gl mnasio este hotel es conocido por su excelente restaurante, que sirve creativos platos regionales, asi
como también platos con un toque de cocina mds actualizada. También dispone de una cafeteria

“Cualquier evento que se celebra en la capital ¥ una sala de television.

nos repercute favorablemente” Aunque se trata de un hotel antiguo, que data de 1962, su mdximo responsable, Juan Mi-
guel Noiez Ruiz, asegurd que el mismo ha sufrido continuas reformas y adecuaciones para ir
adaptdndolo a los Gltimos tiempos y a las necesidades de los clientes. De hecho, la Gltima gran
reforma se acometié en el afio 2000 y en el 2007 también se realizaron importantes reformas
en habitaciones y en espacios comunes como la cafeteria, consiguiendo asi dotar al hotel de
una infraestructura de maxima calidad, esmerado servicio y atencion personalizada. Ahora la
direccion del hotel tiene en proyecto incrementar el nimero de habitaciones, dotando ademds
al hotel de una zona spa y un gimnasio.

Nuiez Ruiz asegurd que la crisis ha motivado que “la ocupacion de este hotel y del restaurante
haya bajado entre un 15 y un 20%. Su piblico de lunes a jueves es fundamentalmente el
vigjante y el empresario de negocios, aunque también al ser una localidad cercana a la capital
“cualquier evento que se celebra en Albacete nos repercute favorablemente”.

restaurante - hotel

juanito
g

martires, 15
02630 la roda - ab -

tel. + 34 967 54 80 41
fax + 34 967 54 81 46

hoteljuanito.com
hoteljuanito@hoteljuanito.com

B2

el

acogedor - tradiciéon - calidad - actual - singular




HOTEL ENOTURISMO MAINETES, FUENTE ALAMO

El Hotel Enoturismo Mainetes es un complejo de enofurismo, en Fuente Alamo,
donde el visitante puede disfrutar de todos los placeres que ofrece una estancia
rodeada de vifiedos, con la novedosa posibilidad de complementarlo con la reali-
zacion de cursos de cata, vinoterapia, y una gastronomia de la zona maridada con
los mejores vinos. Un hotel rural de tres estrellas, que en opinion de su director,
Rosendo Hellin, te permite vivir el enoturismo en estado puro, visitando los vifie-
dos, la bodega, lo que se complementa con una serie de adtividades diferentes:
unas indicadas para la relajacion, como la vinoterapia, el flotarium o la terma
romana; y otras para el enriquecimiento cultural, con la visita al museo, a lo se
suma la posibilidad en un futuro proximo de hacer visitas a un huerto natural y
una granja de animales; también el complejo dispone de zonas de recreo y paseo
y de rutas de senderismo a una zona arqueoldgica cercana. Otra de las incorpora-
ciones futuras de este complejo son sus caballerizas para empezar a ofrecer a los
visitantes paseos en caballo.

Cuenta con 14 habitaciones dobles y dos suites, disponiendo ademds de una casa
rural anexa con cuatro habitaciones. Dispone de una zona de cafeteria, cuatro sa-
lones destinados a comedores, salas de reuniones y de cata de vinos. Ademds,
como novedad el hotel ha creado una pequeiia tienda para que los visitantes pue-
dan llevarse cuando se marchen productos tipicos de la zona. En suma, el director
gerente del Hotel asegura que “lo que buscamos es que la estancia al visitante le
sepa a poco, habiendo observado que el perfil del cliente que tenemos es un cliente
exigente, que demanda diversidad de actividades”.

“Nuestro hotel permite al visitante
vivir el enofurismo en estado puro”

“El perfil de nuestros clientes es el de un cliente exigente
que demanda muchas actividades”

Hotel
Restaurante
Cafeteria
Celebraciones

! CE
« Hotel “Conolurismeo

MAINETES

Convenciones
Bodega
Cursos de cata
Spa

Paraje Mainetes,
Fuente-alamo (Albacete) Tfno 967104102 = enoturismomainetes@yahoo.es
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HOTEL Los LLANOS Y HOTEL SAN JOSE, DE ALBACETE

“El Hotel Los Llanos y el
San José se complementan
perfectamente  cubriendo
una cuota de mercado
amplia”

“Se estd intentando potenciar desde
ambos hoteles la creacion de paquetes
turisticos”

El Hotel San José es un hotel de tres estrellas enfocado principalmente a gente de negocios y empre-
sa, que se construyo en 1993.

En el afio 2006 la misma empresa que dirige y gestiona el Hotel San José asumid también la ges-
tion del Hotel Los Llanos, tras la gran remodelacion que se realizo en el mismo, un hotel que fue
el primero de cuatro estrellas que se abrid en la ciudad, habiendo cumplido recientemente su 40
wmplearios.

El gerente de ambos establecimientos hoteleros, Antonio Martinez, destaco que ambos hoteles
“se complementan perfectamente por sus caracteristicas, cubriendo una cuota de mercado amplia,
adaptdndose ambos a las necesidades que puedan demandar los dientes”.

Ambos hoteles estdn asociados a la cadena Cercohotel, una cadena de hoteles independientes, que
les otorga una herramienta como establecimiento hotelero muy potente, ya que dispone de su pro-
pia central de reservas y todos los servicios que les hacen estar a la vanguardia, y todo ello en pleno
centro de Albacete y con unas vistas inmejorables al Parque Abelardo Sdnchez.

Tanto el Hotel Los Llanos como el San José no sélo ofrecen alojamiento y desayuno, sino que tam-
bién cuentan con restauracion, asi como salones para reuniones y convenciones muy funcionales y
equipados con las dltimas tecnologias. Ambos disponen de pdrking propio para sus clientes, con 50
y 30 plazas, respectivamente.

Desde ambos establecimientos hoteleros, tal y como puso de manifiesto su gerente, “se estd intenta-
do potenciar la creacion de paquetes turisticos”, enfocados fundamentalmente a los fines de semana,
através de los cuales se les ofrece a los visitantes productos turisticos atractivos, con visitas a bodegas,
la utilizacion del campo de golf, el Circuito de Velocidad, o la actividad cinegética.

El Hotel San José dispone de 46 habitaciones totalmente equipadas, con servicio de cafeteria y un
pequefio salon con capacidad para unas 60 personas, mientras que el hotel Los Llanos cuenta con
80 habitaciones, de las cuales cinco son suites, ofreciéndose en este Gltimo restauracion, a través del
restaurante La Taberna, que se ubica en la primera planta del hotel. Este Gltimo establecimiento con
categoria de cuatro estrellas dispone de distintos salones, que permitan albergar desde reuniones de
50 personas hasta un aforo mdximo de 400. Este Gltimo oferta también bodas y banquetes.

Ademds de disponer ambos hoteles de conexion wifi en todas las dependencias, cuentan también
con un pequefio puesto con un ordenador fijo y una impresora para los dientes que no traigan su
propio portdtil puedan en un momento dado conectarse a Internet o realizar una consulta desde
este pequeio puesto fijo.

Antonio Martinez, gerente de ambas infraestructuras hoteleras cifrd el descenso de la ocupacion
por la crisis econémica que vivimos en un 15% y “ese porcentaje se ha notado bastante a la hora
de la facturacion”, aunque indic6 que “ahora el 2010, aunque muy timidamente estdn animdndose
nuestras reservas, fruto de que las empresas estdn empezando a perder el miedo a moverse y a
desplazar a su personal”.

Aunque quiso ser cauto en la valoracion, porque como apuntd todavia queda mucho 2010 por delan-
te, “pero parece que se estd notando un cierto aumento de la ocupacion”. Eso si, asegurd que “esta es
una situacion generalizada y Albacete no es una excepcion”, aunque “Albacete no es de las ciudades
peor paradas en este sentido, porque las grandes ciudades estdn pasando un bache mucho mayor”.



Elijas cualquiera de nuestros hoteles, tienes garantizada la mdxima calidad,
el mejor servicio, y sobretodo la pldcida sensacion de estar siempre como en casa.
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HOTEL
LOS LLANOS

ALBACETE

967 50 74 02 967 22 37 50

www. hotelsanjose-albacete.es www.hotellosllanos.es

Sercotelhoteles : E!
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PARADOR DE TURISMO, DE ALBACETE

“Veo a la ciudad de
Albacete a punto de
comenzar a despegar
desde el punto de vista
furistico”

“El 25% de nuestros clientes son
extranjeros”

Este complejo hotelero acaba de recuperar
recientemente su cuarta estrella

—_—

P NCLUYE -

El Parador de Albacete ha logrado recuperar recientemente su cuarta estrella, aunque siempre ha venido
prestando a sus clientes un servicio digno de un hotel de esta categoria.

Ubicado a seis kilometros de la ciudad de Albacete, este hotel, que pertenece a la red Paradores de Turis-
mo de Espafia, cuenta con una piscina y una zona ajardinada, ademds de un pitch & putt de 9 hoyos para
los aficionados al golf, junto a otras instalaciones para la realizacién de adtividades deportivas. Dispone
de una amplia variedad de salones para actos sociales: comuniones, bodas, convenciones, reuniones, con
una capacidad maxima hasta las 800 personas, y un total de 68 habitaciones.

En el comedor y cafeteria de este hotel la carta ofrece en un 80% platos de la cocina regional manchega,
asi como los vinos también en un 50% con Denominacion de origen Castilla-La Mancha. El atascaburras,
los quesos de la region, el lomo de orza, las migas del Pastor o los gazpachos manchegos, son algunos
de los manjares que se pueden degustar en el Parador de Albacete.

El director del Parador de Albacete, José Maria Lopez de Santos, hizo hincapié en que los Paradores de
Espafia cuentan con 40 rutas culturales, gastrondmicas y naturales, con las que descubrir paisajes, ciuda-
des, rincones inolvidables y disfrutar de la gastronomia a través de diferentes recorridos por toda Espafia
alojdndose en Paradores con paquetes cerrados de 3 a 7 noches, pasando la del Quijote por Albacete.

Dentro del computo total de clientes que recibe el Parador de Albacete, el 25%, segdn informo su direc-
tor, son dientes extranjeros, al ser la cadena hotelera a la que pertenece este complejo turistico muy co-
nocida internacionalmente, y también a nivel nacional, “y eso a pesar de que Albacete no es una ciudad
monumental, sino industrial y comercial, pero si que muchos comerciales que vienen a hacer negocio a
la ciudad se alojan en el Parador”.

Lopez de Santos aclaré que Paradores de Espaiia a pesar de ser una empresa piblica estatal no recibe ni
un euro de los Presupuestos Generales del Estado, incluso “todos los beneficios se invierten integramente
en conservar, innovar y modernizar nuestros edificios”.
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ADMIRACION DE

SOCIOS Y ASISTENTES 3% mres

Descubre una manera diferente de hacer negocios. El Parador de Albocete te ofrece

salones hasta una copacidod de 130 personos para reuniones y convenciones. .

Sabemos lo importante que es el éxito de fus reuniones de empresa y oqui encontrants e
o i g PARADOR

el lugar y los servicios para conseguir fus objetivos. COMO STEMIPRE,

*Consulta las condiciones de esta promocién en:
wwwparadores 967 01 05 00 o en albacete@paradores



HOTEL SANTA ISABEL, DE ALBACETE

Con categoria de cuatro estrellas y un disefio arquitectonico excepcional, el Hotel Santa Isabel
que acaba de abrir sus puertas, se ubica sobre una parcela de 9.800 metros cuadrados, en pleno
corazon del Poligono Campollano de Albacete y a tan solo 800 metros del Palacio de Congresos,
disponiendo de 60 habitaciones, tres de ellas suites, asi como de amplias zonas ajardinadas, que
permiten la celebracion de todo tipo de eventos, incluso las bodas civiles.

Un hotel, que bajo la supervision de la familia que lidera Pedro Andrés, un empresario de la res-
tauracion albaceteio con décadas de experiencia a sus espaldas, pretende convertirse en un lugar
Unico. Su amplitud de espacios le permite contar con tres salones de diferente capacidad que suman
en fotal un aforo para 1.400 comensales, ademds de disponer de 200 plazas de aparcamiento,
ofreciendo una tarifa de empresa muy aceptable. El hotel Santa Isabel dispone ademds de sala de
conferencias y reuniones, y por supuesto, de una buena cocina con una dilatada trayectoria apta
para todos los paladares. Esta nueva infraestructura hotelera, que cuenta con una ubicacion ido-
nea, a la salida de las principales vias de comunicacion con el Levante y el centro del pais, cuenta
con un servicio room service para la reserva de habitaciones por infernet, cafeteria y restaurante
de apertura diaria.

Un hotel, que como asegura su responsable Pedro Andrés “retne las condiciones de un cinco estre-
Ilas y busca atraer al cliente de empresa y negocio y al cliente de congresos que viene a la ciudad,
algo que por los precios que tenemos estamos consiguiendo”. Todo ello ademds con el ingrediente
de ser un negocio familiar que busca por tanto sequir siendo cercano al cliente, ddndole ese trato
familiar y personal, huyendo de la competencia con otros establecimientos hoteleros cercanos e
imponiendo “la amistad” como sefia de identidad.

\V/

santa isabel
A
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“Reune las condiciones de
un cnco estrellas y busca
atraer al ciente de empresa
y congresos’

Como buena empresa familiar que es
quiere ofrecer un trato cercano y personal
a sus dientes
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HOTEL UNIVERSIDAD, DE ALBACETE

‘Lo base fundamental de
nuestra clientela son los
profesores de universidad y
el cliente de empresa”

“Nuestro hotel cubre las necesidades de
cualquier cliente que visite Albacete”

“La Universidad es un valor seguro para
nosotros que nos garantiza una ocupacion
aceptable”

El Hotel Universidad, con categoria de tres estrellas, cuenta con 80 habitaciones dobles, aunque de
uso individual. Ubicado en pleno campus universitario, este hotel tiene como base fundamental de
su clientela a los profesores de la Universidad, bien que acuden para dar alguna charla puntual, o
un mdster o para los cursos de verano, por poner un ejemplo, asi como el cliente de empresa.

Un “magpnifico hotel”, segin lo calificd su director, Pablo de Loyzaga, que “cubre las necesidades de
cwalquier cliente que visite Albacete”, ademds de estar “bien posicionado con respecto al centro de
la civdad, a la zona comercial y a la zona educativa y universitaria, asi como a la zona de hospita-
lizacion”.

Es menor el nimero de clientes por turismo solamente que se aloja en este hotel, aunque también
los hay, sobre todo en épocas concretas del afio como en Semana Santa, que acuden a nuestra ciudad
grupos organizados de visitantes y escogen el Hotel Universidad para pernoctar y luego desplazarse
para ver la suiza manchega, Ridpar, Alcaraz, las Lagunas de Ruidera, Alcald del Jucar, etc. Asi, lo
puso de manifiesto la jefa de Recepcion del Hotel Universidad, Rosa Martinez Fuentes, que insistid,
no obstante, “en que la Universidad es un valor seguro para nosotros que nos garantiza una ocu-
pacion aceptable”.

Otro publico que recibe este hotel es con motivo de las competiciones que se organizan en el Circuito
de Albacete, siendo casi al 50% el turista extranjero con respecto al nacional que se aloja en el Hotel
Universidad; asi como el que acude a ofro tipo de competiciones deportivas, como el golf, dado que
este hotel se ocupa también de la reposteria del Club de Golf de Albacete.

Remodelacion

Como otras infraestructuras hoteleras de la ciudad, el Hotel Universidad ha sido objeto recientemen-
te de una reforma estructural de las habitaciones, que se ha acometido en dos fases: en una primera
se reformaron 40 habitaciones y otras 40 en la sequnda, que finalizé el afio pasado. Esta reforma
ha permitido hacer un hotel mds funcional, donde por ejemplo las baiieras han sido sustituidas por
duchas.

Este hotel cuenta con salones de bodas y banquetes, asi como salas para reuniones y otros eventos,
siendo su capacidad variada en funcion de la actividad o el tipo de reunion demandado. Afirma Rosa
Martinez, que “los hay para la reunion de pequefios grupos como ocho o diez personas, de 50, 80,
100, hasta 350 6 400 que es el salon grande”.

No obstante, el director del Hotel Universidad, Pablo de Loyzaga, afirmé que “nuestro hotel tiene
una ocupacion sensible, que nos permite en estos momentos cubrir nuestros gastos y pagar puntual-
mente nuestras nominas, y esperar mejores momentos”.

Una falta de clientes por la crisis que este hotel ve complementada gracias a otras dos explotaciones
de restauracion que dependen del mismo, como es el Club de Golf y el Tiro Pichon.

De hecho, en opinion de la jefa de Recepcion “la ocupacion del hotel también sube considerablemen-
te en época de bodas, ya que ofrecemos descuentos importantes a los invitados que aqui se alojan”.

El Hotel Universidad cuenta con servicio de cafeteria y restaurante con mends diarios, que se confec-
cionan dia a dia, donde predomina la cocina tradicional manchega, ademds de una carta a elegir.
“De lunes a viernes tenemos muchos clientes fijos de la Universidad que vienen a comer al restau-
rante del Hotel".
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moderna zona de la ciudad,
rodeado de zonas ajardina-
das y urbanizaciones de
chalets.

80 habitaciones dobles,

todas exteriores y muy espa-
ciosas, de gran disefio, con
bano \'mnplctn, aire acondi-
cionado, T.V. color y parabé
lica, teléfono con servicio
s.]cspcl’t.ldnr automadtico,
Canal + y conexion a
internet y Wi-fi.

En nuestro hotel nuestra
tinica obsesion es que se
sienta como en casa. Por eso

ponemos todo nuestro

personal a su disposicién.

Tan s6lo has de escoger
entre un entorno idilico
como es el Campo de Golf
Las Pinaillas o nuestros

salones, de lo demas nos

CI!C;Irg;]II'Itn NOSOLTOS.
Avenida de Espaiia, 71 v =
Teléfono 967 508 895 @mﬂ Dg':nl
Fax 967 236 979

02006 Albacete

www.hoteluniversidad.com
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ENTREVISTA

Juan Sdnchez Escobar, presidente de la Asociacion de Empresarios de Hosteleria y
Turismo de la Provincia de Albacete (APEHT)

“Bien vendido en un futuro no muy lejano, Albacete
puede ser referente en ese turismo de congresos”

“Albacete tiene un encanto especial y todo el que viene aqui se va con buen sabor de

boca”

¢Desde cudndo preside la Asociacion Provincial de Em-
presarios de Hosteleria y Turismo de Albacete?

Desde el mes de junio de 2008, con lo cual estamos a
punto de cumplir dos afios desde que se salio elegida la
Unica candidatura que conurrio a las elecciones y por
tanto la nueva junta directiva. Hemos intentado dar
un giro a la Asociacion de Hosteleria y Turismo con la
celebracion de un mayor nimero de eventos e inicia-
tivas para potenciar el sector que se hacian anterior-
mente, como ha sido el caso de la jornada de la tapa,
del puchero, el Congreso Regional de Gastronomia que
se celebrd en Albacete. Con todo ello hemos intentado
potenciar nuestra gastronomia y nuestro turismo.

éCudntas empresas estdn o dia de hoy asociadas a
APEHT?

Hay actualmente 1.500 empresas asociadas del sector
de las hosteleria de la capital y la provincia, que repre-
sentan entre a un 65 y un 70 por ciento del sector.

¢Se plantea la junta directiva de la Asociacion intenfar
animar a ese 30% de empresas del secior que fodavia
no son socias a infegrarse y unirse a vosotros?

Esa es la labor que estamos haciendo en nuestras ges-
tiones, infentar trabajar por y para fodos los empre-
sarios de nuestro sector para que todos se infegren en
la Asociacion. Ademds, con estos aios dificiles y com-
plicados que nos ha tocado vivir de recesion economica
nuestro nomero de asociados desde que estd la nue-
va junta directiva ha crecido en 150 socios. Creo que
vamos por buen camino que en unos aiios donde los
cierres de empresas y los ceses de actividad han sido
notables nosotros no sélo nos hemos mantenido sino
que hemos crecido en un nimero importante. Por eso
considero que vamos por el buen camino y nos queda
trabajo por hacer para que ese pequefio porcentaje de
empresas que estd sin asociar se asocie y vea las posi-
bilidades que hay dentro de la asociacion y asi consiga-
mos estar todos unidos, algo muy importante en estos
momentos que vivimos.

¢Qué servicios ofrece la Asociacion a sus asociados?
Prdcticamente cualquier necesidad que tenga cualquier
hostelero desde ayudas al inicio para montar su ne-
gocio, hasta asesoramiento sobre todo fipo de ayudas
fiscales, subvenciones, etc. Ofrecemos también todo tipo
de servicios juridico, laboral, sanitario, contable, cursos
de formacidn, etc. Estamos por y para el sector.

Junto a esa oferta de servicios que ofrecen desde la
Asociacion hay que sumar la que pueden obtener por
estar integrada la misma en la Confederacion de Em-
presarios éno?

Efectivamente, como no podia ser de ofra manera la
Asociacion estd integrada dentro de la propia Confe-
deracion de Empresario, por lo cual todos los servicios,
convenios y acuerdos que suscribe FEDA son extensibles
a los asociados de la Asociacion Provincial de Empresa-
rios de Hosteleria y Turismo de Albacete.

¢En qué proyectos nuevos estd frabajando la Asociacion
en estos momentos?

Este afio tenemos un proyecto nuevo. Ademds, recien-
temente se hizo de manera pionera a nivel nacional
Pasion por Albacete, unas jornadas de la cocteleria y
combinados para mostrar y potenciar otro tipo de es-
tablecimientos como son los de ocio nocturno. Y este
aiio ademds de mantener las jornadas de la fapa o
del puchero, que ademds hacemos no sdlo en la capital
sino que las hemos abierto a la provincia, habiéndose
celebrado en nueve localidades, se va a realizar una
prueba deportivo turistica, que se presentd en la Ultima
edicion de Fitur, llamada Quixote Extrem. Se trata de
una prueba deportivo turistica de bicideta de montaiia,
para la que esperamos confar con un grupo muy nu-
meroso de participantes, por lo cual vamos a intentar
mover entre 700 y 800 personas alrededor de la Sierra
del Segura que es donde este afio se va a celebrar. La
de este afio serd la primera edicion de una prueba que
nace con vocacion de continvidad. Ademds, con la excu-
sa del deporte queremos enseiiarles a los visitantes que



Juan Sdnchez Escobar, presidente de la Asociacion de Empresarios de Hosteleria y

Turismo de la Provincia de Albacete (APEHT)

vengan a verla y a participar toda la oferta turistica que
tenemos. Llevamos dos afios trabajando en este proyecto
con el que hemos intentado ser mds creativos. La prueba
se celebrard a finales de agosto y consiste en una prueba
de bicicletas de montaia distribuida en cinco etapas, con
una duracion de 100 kilometros, que discurrird por ca-
minos rurales, y por parejas. Existe una prueba parecida
que se celebra por el Valle de Ardn, con una gran acepta-
(ion a nivel europeo e infernacional. Por eso esperamos
que venga incluso mds gente de fuera, extranjeros, que
de Espafia, y precisamente lo que queremos es captar a
ese tipo de publico y todos sus acompaiiantes, porque van
a fener mucho tiempo de ocio, que nosofros queremos
aprovechar para vender toda nuestra gastronomia y ofer-
ta turistica de la zona.

¢lmagino que también la Asociacion estd trabajando ya
en la celebracion del Il Centenario de la Feria de Albacete
que también va a ser una dta importante para vender
nuestra gastronomia y turismo a todos los que nos visiten?
Si, por supuesto, nosotros estamos trabajando en ese |l
Centenario, somos colaboradores. Esa celebracion para
nosofros es importantisima porque quizds uno de los
sectores mds beneficiados en estos acontecimientos es el
sector de hosteleria y hospederia, y esperemos, porque
falta nos va a hacer, que todo se desarrolle de acverdo
a lo previsto y haya una presencia masiva a visitantes y
podamos ofrecer la calidad de nuestros productos, nuestra
gastronomia, nuestros magnificos hoteles, y asi podamos
captar futuros dlientes que luego en afios sucesivos nos
sigan visitando.

£Como ve el panorama actual del sector? ése vislumbra al
menos para su sector una salida a la crisis que vivimos?
El panorama en el momento actual es complicado, pero
por complicado que sea no podemos dejar de trabajar,
sino que ahora es precisumente cuando mds necesidades
tenemos de este tipo de eventos y jornadas, porque de
alguna manera lo que intentamos es activar el consumo
y que nuestros dientes y consumidores se sientan atraidos
y salgan de casa, porque de lo contrario el consumo no se
activard nunca.

El balance del 2009 para el sector al que representa équi-
zds no sea muy buena verdad?

Efectivamente, no lo es, ha sido un afio de muchas compli-
caciones y con una bajada importante de las reservas, por
eso estamos muy cautelosos para ver como arranca este
2010, porque no olvidemos que el nuestro es un sector en

el que estamos vendiendo ocio y cuando la economia va
mal en el ocio es en lo primero que ahorramos.

¢Cree que tenemos una buena oferta hotelera en la capital
y la provincia, con la apertura de nuevos establecimientos
que han venido a incrementar el nimero de plazas ho-
teleras y con ello la posibilidad de atraer a mds turistas?
Si indiscutiblemente con las nuevas empresas que se han
sumado recientemente a la oferta hotelera que ya existen
en la ciudad que cuentan con unos servicios que aunque
son de cuatro estrellas pueden competir perfectamente
con los de cinco, yo creo que tenemos una oferta suficiente
para todo lo que nos pueda llegar. También es cierto que
al haberse sumado mds plazas hoteleras el trozo del pas-
tel en este momento estd mds distribuido. Pero lo cierto es
que fenemos que seguir luchando por atraer mds turistas
a nuestra ciudad y a nuestra provincia. También hay un
turismo de congresos que es en el que tiene que entrar
la ciudad de Albacete y se debe potenciar, porque bien
vendido Albacete es una ciudad importantisima y en un
futuro no muy lejano podemos ser un referente en ese tu-
rismo de congresos. Considero que antes en alguna época
del afio la oferta hotelera se quedaba justa y ahora con la
suma de los nuevos establecimientos que se han abierto
en la ciudad tenemos una oferta importante.

¢El reto pasa por conseguir que Albacete no slo sea un
lugar de paso para el Levante espaiiol, sino que sea tam-
bién un atractivo turistico mds?

Si claro, si que tenemos ofro atractivo mds, porque si bien
al principio el turista no encuentra un aliciente cuando
viene y conoce nuestra ciudad repite, porque Albacete es
una ciudad muy acogedora, y sus gentes son muy hos-
pitalarias, y ese es el atractivo especial de esta ciudad.
Tenemos que seguir trabajando en esa promocion tanto
desde el Ayuntamiento, como desde la Diputacion o la
Junta, pero creo que Albacete tiene un encanto especial,
y la gente que viene aqui se va con buen sabor de boca.

Un encanto especial que compartird conmigo como guin-
da tiene uno de sus alicientes en su zona de ocio nocturno
que es muy caracteristica de nuestra ciudad y ademds lla-
ma la atencion entre los que nos visitan por primera vez
éno es derfo?

Sin duda, tenemos una oferta de ocio nocturno impresio-
nante y un nivel de establecimientos de hosteleria que a
muchas ciudades les gustaria tener. Los locales y los mon-
tajes que hay aqui es impresionante.

ENTREVISTA
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NUESTRAS ASOCIACIONES

st Con el propdsito de tener una representacion del sector textil en nuestra region coordinada y undnime
ASECAB participa en

de cara a la Administracion regional, se ha constituido la Federacion Regional de Empresarios del
: -4 Textil y Confeccion de Castilla-La Mancha, integrada por las asociaciones provinciales del sector de
|0 conSt"UCIon de |u Albacete, Ciudad Real, Cuenca y Toledo. En el caso de Albacete, ASECAB, que preside Juan Alfaro
o 4 : Lloret, es la representacion del sector textil en esta Federacion regional.
Federacion Regional
Durante la constitucion de la Federacion Regional, que ha tenido lugar en la sede de CECAM, en
de em p resas de' Toledo, se ha designado a Félix Bellido Quintian, presidente de la asociacion del textil de Ciudad Real,

: como presidente de la organizacion sectorial regional para los préximos dos afos.
sector del fextil

Como primera actuacion, la nueva Federacion se ha presentado formalmente al Director General de
& Expresan a la Administracion su Promocion Empresarial y Comercio, Ignacio Felpeto, durante una reunion mantenida en la sede de
. . esta Direccion General. Entre otros asuntos, los empresarios del sector han mostrado su preocupacion
preocupacion por el importante ) v . . .
) ante el director general por los recortes de ayudas especificas para el textil que se viene experimen-
recorte de ayudas en las lineas tado en las lineas de subvenciones que parten de este 6rgano.

de subvenciones de promocion

empresarial En este sentido, los empresarios han solicitado que se cumplan los acuerdos alcanzados en la Mesa del

Textil, cuya vigencia se extendia hasta 2010 y que en la actualidad han quedado vacios de contenido.
Por este motivo, se ha llegado al acuerdo de estudiar conjuntamente posibles medidas que faciliten
el acceso de las empresas del sector a las ayudas ya existentes.

Ademads de la mejora de este sistema de ayudas, la Federacion Regional de Empresarios del Textil
y Confeccion de Castilla-La Mancha tiene previsto emprender acciones concretas encaminadas a la
mejora de la formacion especifica dirigida al sector, la implementacion del apoyo recibido por parte
de las administraciones pablicas para la internacionalizacion y comercializacion de sus productos, asi
como el aumento de la competitividad de las empresas del sector en nuestra region.

Esta Federacion Regional del Textil nace con el objetivo de representar los intereses de uno de los
sectores productivos con mayor capacidad de generacion de empleo en Castilla-La Mancha.

Recientemente, ha quedado constituida en FEDA la Asociacion de Empresas de Seguri- Se cons"tuye en FEDA |G

dad de Albacete, cuya junta directiva provisional ha quedado formada por: Jesus Castillo

Hidalgo (Seguridad JCH), como presidente; Miguel Lopez Amoraga (Secisa Seguridad), ASOC'U C| 6 n de Em p resas de

como vicepresidente; actual como secretario-tesorero Rosario Jiménez Gomez (Segu-

ridad Extin-Alba, S.L.), y como vocales pedro Alarcon Oliver (Union Proteccion Civil) y SegUI’Id(ld de Albucete

Francisco Moreno (Seblinsa, S.L.)

El objetivo de la asociacion es buscar la unidad de las empresas del sector para acometer
de forma coordinada los problemas que les afectan. El principal problema que afecta al
sector es la publicacion de la Ley Omnibus que transpone una directiva europea, cuya fi-
nalidad es liberalizar el sector de los servicios. Esto afecta negativamente a las empresas
de seguridad porque ya no va a ser necesario estar autorizado por la Policia para mon-
tar instalaciones de alarmas si éstas no se conectan a una central receptora. Todo esto
perjudicard seriamente a la calidad de las instalaciones y la seguridad de las mismas.




. B La mayor red nacional de
R D A I Consultores en Proteceion de Datos
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En le ofrecemos las mejores garantias para adecuarse a la Ley Organica

de por:

- Nuestra experiencia, desde 2002 en Albacete y desde 1997 a nivel nacional.

- Especializacion, prestamos servicios relacionados exclusivamente con LOPD y
LSSI.

- Personalizacion, adecuamos su empresa a la medida de sus necesidades.

- Cobertura nacional.

- Metodologia de trabajo, aplicada a mas de 400 clientes en Albacete y mas de
8.000 clientes a nivel nacional.

Beneficiese de las ventajas de los convenios que PRODAT tiene con:
FEDA, ADECA, APECA, APRECU, ASOCIACION TALLERES, COLEGIO DE FARMACEUTICOS,
COLEGIO DE ABOGADOS, ETC...

INFORMESE SIN COMPROMISO

PRODAT ALBACETE: C/ Rosario, 59, 2° Izqda. » 02003 Albacete
Teléfono: 967 617 670 » Fax: 967 617 671
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El Plan 2000E centro la
reunion de la Asociacion
de Concesionarios con la
vicepresidenta Aradijo

Las empresas del sector de
automocion se constituyen
en federacion regional

& Presidida por el responsable de la
Asociacion de Albacete, Antonio Atienzar

@& Solicitan o lo  Administracion
agilizacion de los pagos de las ayudas
del Plan 2000E

Empresarios del sector de venta de automéviles en Albacete, representados en la Asociacion
integrada en FEDA y que preside Pedro Cifuentes se reunieron con la vicepresidenta y consejera
de Economia en el Gobierno regional, Maria Luisa Aratjo, para hablar de la situacion del sector
y el efecto de las medidas adoptadas desde la administracion para aminorar el impacto de la cri-
sis. El llamado Plan 2000E de fomento de la compra lanzado durante 2009 se ha reeditado para
este afio 2010, y la Junta de Comunidades ya ha mostrado su adhesion en los mismo términos
que el pasado afio. A esta necesidad de ayuda se referia Maria Luisa Aradjo, que destacé como
«hubo 11.200 operaciones de compra beneficiadas en la region», de las que correspondieron a
la provincia albaceteiia algo mds del 20%.

En estas operaciones, la ayuda completa del Plan 2000E era de 2.000 euros (1.000 del conce-
sionario, 500 euros del Gobierno y 500 de la comunidad), y los planes de la Junta es que con la
aportacion para 2010 se llegue a superar los 10 millones de euros y se pueda ayudar a mds de
20.000 compradores de vehiculos.

Sector clave

La consejera de Economia también hablé de los ndmeros de este sector, el del automévil, que
aunque no cuenta directamente con empresas fabricantes de vehiculos en la region si tiene
19 empresas que producen componentes (cuatro de ellas en Albacete). Junto a ello, estdn los
concesionarios, representados por APRECA y su presidente, Pedro Cifuentes, que agradecia a la
Junta el apoyo que suponen estas ayudas, también para este afio 2010. Cifuentes sefiald que en
el momento actual «para nosotros es importantisimo contar con la incorporacion de la Junta;
ya estdbamos aplicando el descuento desde el dia uno de enero, contando con los 500 euros
de la Junta, porque pensdbamos que no nos iba a fallar». En relacion a cémo ha afectado el
Plan 2000E a las cuentas de resultados, el presidente de APRECA era contundente: «no quiero
ni pensar lo que hubiese ocurrido el afio pasado si el plan no hubiese estado en vigor. Hubiera
habido una bajada del 40%, y asi ha ayudado a que no caigamos mds; en Albacete la cuota de
mercado cay6 un 14%, menos que en la media nacional». No obstante, como recordd Cifuentes,
el plan no ha podido impedir que haya habido algunos cierres.

Con el principal objetivo de tener una representacion undnime y coordinada del sector de automo-
(ion en nuestra region de cara a la Administracion regional, ha quedado constituia la Federacion Re-
gional de Asociaciones de Empresarios de Automocion de Castilla-La Mancha, integrada en CECAM
CEOE-CEPYME, compuesta por las asociaciones provinciales del sector de automocion de las cinco
provincias de la region.

Durante la constitucion de la Federacion Regional, que ha tenido lugar en la sede de la Confedera-
(ion Regional de Empresarios de Castilla-La Mancha, en Toledo, se ha designado al representante
de la provincia de Albacete, Antonio Atienzar Serrallg, como presidente de la Organizacion Sectorial
Regional para los proximos tres afios.

Una de sus primeras actuaciones ha sido la reunion con la Vicepresidenta y Consejera de Economia y
Hacienda para llevar a cabo una primera toma de contacto y presentar formalmente la organizacion
sectorial. Durante dicha reunion, se solicito a la Administracion la agilizacion en los pagos del Plan
2000E de concesion de ayudas directas para la adquisicion de vehiculos en la Comunidad Autonoma
de Castilla-La Mancha.

Por otro lado, la Organizacion Regional Sectorial abordard en los proximos meses la problematica
que existe en el sector en relacion con el intrusismo, a fin de avanzar en una posible solucién al
respecto. La Federacion Regional de Asociaciones de Empresarios de Automocion de Castilla-La
Mancha nace con el obijetivo de representar y proporcionar una Gnica voz a los intereses de un sector
tan importante en nuestra region como es el sector de la automocion.
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La Asociacion de
Empresas Forestales

de Castilla-La Mancha,
ASEFCAM, propicio
contactos empresariales
en el marco de la
Convencion del Cambio
Climatico

La Asociacion de Empresas Forestales de Castilla-La Mancha, ASEFCAM, ha valorado positiva-
mente el patrocinio de una de las actividades principales de la Il Convencion sobre el Cambio
Climdtico y Sostenibilidad en Espaiia, celebrada en el Palacio de Congresos de Albacete los dias
10, 11y 12 de febrero de 2010.

La actividad consistié en un encuentro empresarial, organizado por la Confederacion de Em-
presarios de Castilla-La Mancha, CECAM, y la Asociacion de Jovenes Empresarios de Castilla-La
Mancha.

Este encuentro congregd a sesenta empresarios, con el objetivo de establecer contactos comercia-
les para enriquecer y desarrollar su negocio a escala nacional.

La femadtica gird en torno a los temas principales de la Convencion, combatir el cambio climdtico
a través de herramientas como las energias limpias, la correcta gestion de los residuos y la
sostenibilidad.

Este encuentro empresarial contd con la presencia de Eduardo Blanes, miembro de la Junta
Directiva de AGESAM, Asociacion de Gestores Ambientales de Albacete, quien en la mafiana
moderd la mesa 4, “Nuevas oportunidades de negocio”. También se uni al encuentro uno de los
ponentes de dicha mesa, José Antonio Alonso Colliga, presidente de la Asociacion Provincial de
Empresas de Técnicas Energéticas de Cuenca (APETEC). La mesa estuvo organizada por CECAM, y
reunio a expertos del mundo empresarial para reflexionar sobre el cambio climdtico como nueva
oportunidad de negocio: los beneficios que esperan a las industrias que adapten sus procesos al
nuevo sistema de desarrollo.

El presidente de ASEFCAM, Andrés Picazo aport6, como patrocinador de este encuentro, la vision
y el alcance de Asociacion mds representativa del sector de la industria forestal en Castilla-La
Mancha, valorando muy positivamente la acogida y éxito de asistencia del taller.

En este encuentro pusieron puntos en comdn:
Ingenierias que ofrecen: Sistemas de ahorro energético, valorizacion de la biomasa, estudios de

impacto ambiental, estudio de recuperacion de suelos con riesgo de desertizacion, operacion y
mantenimiento de instalaciones de generacion de electricidad con energias renovables.

Compostadores que ofrecen: Compostadores como herramienta cotidiana contra el cambio climd-
tico, soluciones para que las empresas puedan promover un mejor comportamiento ambiental en
la vida cotidiana, herramientas de compostaje alineadas con las estrategias de responsabilidad
social y sostenibilidad de las asociaciones.

Empresas de confeccion: Confeccion en algodones reciclados.

Empresas madereras: “responsARBOLidad”. Calcular, reducir, y compensar las emisiones conta-
minantes con la plantacion de drboles de bosque mediterrdneo.

Empresas de formacion: Formacion especializada de igualdad, conciliacion y RSC y servicios de
auditoria de planes y medias implementadas, elaboracion de planes de igualdad.
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FEDA e nh.eg a IOS e I‘TIfICCIdOS FEDA ha entregado los certificados de “Trabajo con garantia” a las primeras ocho em-

presas de limpiezas, que han garantizo una mayor profesionalizacion, y que supone

/) ° 7 n G0 o o ofe /
d e Tru bu IO con gu ra n“u a buenas prdcticas a la hora de ejercer su trabajo. Estas empresas certificadas rednen los

siguientes pardmetros: Profesionalizacion, calidad en el servicio, personal cualificado,
| as och 0 p rl meras em p resas cumplimiento obligatoriedad alta en la seguridad social de los trabajadores, negocia-
(ion y cumplimiento del convenio colectivo, garantias para el empresario que contrata,
de I|m p|ezus cumplimiento de la prevencion de riesgos laborales y respeto a las condiciones saldriales.
Las empresas que se certifiquen utilizardn el logotipo de la Asociacion en sus facturas e

# La Asociacion de Empresarios de Limpiezas ~ impresos.
de Albacete, APLA, pide a la Inspeccion de
Trabajo la necesidad del cumplimiento de los
minimos que establece el convenio colectivo

para combatir el intrusismo del sector De esta manera, el 35% de las empresas del sector estdn ya certificadas con estas bue-
nas prdcticas en el trabajo, comenzando por la propia junta directiva de la Asociacion
Provincial de Empresas de Limpiezas de Albacete, APLA, como ejemplo para el resto del
sector: Integral Limpiezas S.L., Limpiezas Los Llanos, S.L., Copriser, S.L., Amiab, S.L.,
Servicios Y Limpiezas Cortes, S.L., Limpiezas Y Mantenimiento Justo, S.L., Clin Limpiezas
Y Servicios Caudete, S.L., Y Limpiezas Blanca, S.L.

s n

La duracién de este certificado que asegura un “Trabajo con garantia” es de un afio,
pasado el cual habrd que volver a presentar la documentacion actualizada.

La Asociacion ha planteado a la Inspeccion de Trabajo la necesidad del cumplimiento de
los minimos que establece el convenio colectivo y de esta forma combatir el intrusismo
que padece el sector. En ese sentido, la Asociacion también se ha propuesto promover
entre el tejido empresarial de Albacete y entre la propia Administracion los servicios de
limpiezas “que son oficios profesionales y que deben cumplir con la normativa”.

Erni-girems

La Asociacion Provincial de Empresarios de la Construccion de Albacete, APECA, que

preside Bienvenido Rosa, celebrd un afio mds su asamblea general ordinaria, dando LOS conSTrUdO res de Al bucete

cumplimiento a lo previsto en los Estatutos que regulan su organizacién y funciona-

it celebraron  su  asamblea
general ordinaria

Como drgano supremo de APECA, a ella asistieron casi una freintena de empresa-
rios del gremio de la construccion, que revisaron un orden del dia que incluia las
actividades a desarrollar para este afio 2010, la aprobacion de los presupuestos y
todas aquellas cuestiones que son sugeridas por los asociados, en aras a mejorar la
calidad de sus servicios.

La clausura del acto corrié a cargo de la directora general de Vivienda, Gema de
Cabo, quien explic a los empresarios las ayudas renove, previstas por la Consejeria
de Ordenacion del Territorio y Vivienda, para la rehabilitacion de edificios, regula-
das en el Plan Regional de vivienda.

Esta Asamblea de APECA servird para contextualizar la coyuntura actual que vive el
sector de la promocion y construccion, fomentando el encuentro entre los asociados,
como manifestacion de un sector mds unido, mds preparado y mds fuerte.
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La Asociacion de
Peluqueria y Estética
de Caudete inicia

una campaia de
sensibilizacion a favor
del sector

& Estos profesionales quieren acabar
con el fraude que supone la
actividad de forma ilegal

Empresario y Autonomo:
Feda, un equipo para crecer

La Asociacion de Peluqueros, Peluqueras y Esteticistas de Caudete, integrada en FEDA, y
que preside Virtudes Espinosa, ha iniciado una campaiia de sensibilizacion a favor de los
establecimientos de este sector legalmente establecidos en el municipio caudetano.

La campaiia ha sido presentada en la Delegacion de FEDA en Caudete, a cargo de la presi-
denta y acompaiada del secretario de la Asociacion, Joaquin Clemente, y del responsable
de la Delegacion caudetana, Carlos Beneit. Los representantes de este sector aseguran
que la Asociacion pide, con esta campaiia, que los dientes “digan no” a las peluqueros,
peluqueras y esteficistas ilegales, que acuden a los domicilios particulares, y a los lugares
ilegales que ejercen la actividad de peluqueria y estética. Y, por el contrario, “digan si” a
los centros de peluqueria y estética que estdn legalmente establecidos en Caudete y a los
profesionales que ejercen legalmente la peluqueria a domicilio. En definitiva, con esta
campaiia considera que “Todos juntos debemos luchar contra este fraude”.

Segun la Asociacion, en Caudete existen 20 salones legalizados, tanto de peluqueria como
de estética, que dan trabajo a mds de 50 profesionales. Por lo que consideran que la
clandestinidad de esta actividad profesional y empresarial pone en peligro estos puestos
de trabajo.

En la presentacion de la campaiia, tanto la presidenta como el secretario de la Asociacion
insistieron en transmitir, dirigiéndose a los clientes y usuarios de estos servicios profesio-
nales, que “para asegurarnos que estdis recibiendo un servicio en casa por parte de una
peluquera o esteticista profesional, debéis exigir una factura del trabajo que os ha realize-
do. De negarse a entregar dicha factura, quiere decir que estas personas no cumplen con la
normativa que exige la Ley, es decir, que estdn trabajando fuera de la legalidad”. En este
sentido, matizaron que “sin factura o ticket no se puede reclamar”.

La Asociacion bien recuerda que todo profesional estd obligado a entregar factura del tra-
bajo realizado, puesto que parte del importe pagado estd ligado al IVA y otros impuestos.
“De no ser asi —aseguran- se estd colaborando con el defraudador”.

Garantias, trato profesional y personal

En esta campaiia, la Asociacion de Peluqueros, Peluqueras y Esteticistas de Caudete hacen
hincapié en que todos los establecimientos que estdn dentro de la las obligaciones que
marca la Ley dardn a sus clientes todas las garantias establecidas por los diferentes orga-
nismos sanitarios; con garantia en productos, aparatologia y servicios; y lo mds importan-
te, fidelidad. Estos establecimientos estdn en continuo contacto con las dltimas tendencias
tanto de moda como de trato profesional y personal.

Por Gltimo, la presidenta de la Asociacion pidio que “se acuda a la peluqueria o centro
de belleza mds cercano. El cliente se sentird como en su casa y recibird el mejor trato
profesional y personal”.
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Los empresarios
fabricantes de quesos
esperan de la Junta
la constitucion de un
Comité Regional del
Sector Lacteo

@ Lo Asociacion apuesta  por
formacion para los ganaderos

para obtener una produccion de
calidad

La Asociacion de Empresarios Fabricantes de Quesos y Ldcteos de Albacete, integrada en FEDA y que
preside Francisco Mateo Domingo, tras dos afios desde su constitucion en 2007, se muestra satisfecha
por los logros conseguidos en beneficio del sector y mds desde su contribucion a la constitucion de
la Federacion Regional, que ha permitido tener un interlocutor vélido ante la Administracion, sobre
todo ante las consejerias de Salud y Agricultura, respectivamente, por su relacion directa en la co-
suistica del sector.

Una casuistica que los empresarios consideran ha sido atendida en su mayor parte en beneficio de
un desarrollo mds optimizado de las empresas del sector. En este sentido, la Asociacion confia en la
creacion de un Comité Regional del Sector Ldcteo, integrado por las consejerias mencionadas y la pro-
pia Federacion Regional. A este Comité se elevard aquellas consultas que no puedan ser respondidas
localmente por los técnicos de FEDA, las respectivas delegaciones o los técnicos de CECAM.

Desde la Asociacion, también se valora positivamente, y asi se expuso en la asamblea celebrada
recientemente, que proximamente la Consejeria de Salud y Bienestar Social publique un reglamento
que regule las inspecciones en el etiquetado de los quesos, lo que supone un valor afiadido a la
comercializacion del producto, dado que supondrd que incluya el valor nutricional del queso. Asimis-
mo, los empresarios tendrdn, a futuro, la posibilidad de una respuesta en cuanto a las campaiias de
inspeccion, en cuanto a la necesidad de conocer por qué estd siendo visitada la empresa, teniendo en
cuenta que se esta desarrollando un programa informdtico que analiza datos y establece la puesta en
marcha de campaiias en funcion del riesgo del sector concreto y la empresa.

El destino final del lactosuero es ofro de los logros conseguidos por la Asociacion en beneficio del
sector, ya que la Consejeria de Agricultura ha autorizado su uso alternativo, como alimento para el
ganado, mediante un procedimiento regulado.

La formacion para los ganaderos es otro de los temas que estdn en la agenda de la Asociacion, que
considera importantes las ayudas del Laboratorio Interprofesional Lcteo de Castilla-La Mancha para
asesorar, a través de jornadas, sobre como obtener un producto de calidad. En este sentido, se incide
en el trabajo conjunto con los ganaderos, la revision de instalaciones y los procesos productivos, y
también con el asesoramiento sobre la alimentacion del ganado (las materias primas agricolas).

Por dltimo, en la reunion asamblearia ratifico una nueva composicion de la junta directiva de la
Asociacion, incorporando, junto al presidente Francisco Mateo Domingo, de Quesos Vega Sotuélamos,
S.L., aJuan José Cerddn Felipe, de Industrias Ldcteas Cerron, S.L, como vicepresidente. La secretaria
corre a cargo de Gabriel Sanchez Martinez, de Quesos Segama, S.L., y como vocales Ricardo Jesis
Cerro Sajardo, de Quesos Cerro, S.L., y Antonio Felipe Guijarro Torrente, de Guijarro Muioz, S.L.

Primero AJE y después APRECU han cele-

AJE y APRECU brado con éxito sus respectivos congresos.

han

En el caso de Aje, los Jovenes Empresarios

celebrudo celebraron en Albacete su XV Congreso

Nacional, mientras que APRECU hizo una

V4 .
con exno SUS  convocatoria internacional, para analizar el

4 congresos

sector con otras ciudad europeas cuchilleras.
Ambas citas congresistas contaron con la co-
laboracion de FEDA.




escuela de negocios

feda

Primera Escuela de Negocios
de Albacete

Para ir por delante de los demds se necesita

que ellos

La Escuela de Negocios

FEDA organiza Seminarios

La Confederacion Regional de Empresarios de
Castilla-La Mancha en colaboracion con las Or-
ganizaciones Empresariales Provinciales, Escue-
la de Negocios FEDA y patrocinado por la Junta
de Comunidades de C-LM y Caja Castilla-La

Mancha, ha organizado 3 seminarios de alo ni-
vel orientado a ofrecer valor afiadido formativo
a los empresarios y directivos de la region.

Por segundo aiio consecutivo con este proyecto
pretendemos dar repuesta a las inquietudes del

seminarios

empresariado y directivos, en temas de mdximo
interés empresarial, con temdficas y metodolo-
gias diferenciadoras, que puedan contribuir a
mejorar la competitividad de las empresas de
nuestra region.

LIDERAZGO Provocadores del éxito 6 MAYO

Objetivo: En el mundo como el actual, marcado por la crisis, la necesidad de encontrar Lideres capaces de conducirnos al éxito se ha convertido
en una exigencia estratégica de primer orden en las empresas.
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Para ello es necesario comprender que el ejercicio del liderazgo como funcion vital para nuestras organizaciones empresariales no es fruto de
la intuicion, de la suerte o de la improvisacion, sino un proceso complejo que requiere de mucha preparacion y reflexion.

Dirigido a: Empresarios y directivos que quieran reflexionar sobre como hacer del ejercicio del Liderazgo una palanca de mejora de la cuenta
de resultados de su empresa.

ESTRATEGIA EMPRESARIAL Innovacion: culturas innovadoras 2.0 2 JUNIO

Objetivo: La innovacion se a convertido en la Gnica opcion para crear ventajas competitivas. Por lo tanto el objetivo de la sesion serd reflexionar
sobre cdmo provocar las condiciones adecuadas para que surja la innovacion.

Dirigido a: Empresarios y equipos directivos que quieran ir mds alld de las ideas ddsicas del management y generar contextos innovadores.

MARKETING Consumering como alternativa estratégica 7 OCTUBRE

Objetivo: La propuesta fundamental del Consumering es ceder la gestion y desarrollo de nuestros negocios a nuestros consumidores en una
triple asociacion: empresa-consumidor-colaboradores. Lo que propone Consumering es que debemos ofrecer los medios y procesos a los con-
sumidores para que ellos sean los que de manera voluntaria definan el marketing mix que quieran en cada momento.

Dirigido a: Empresarios y directivos que estén interesados en poner en marcha estrategias innovadores de marketing, como herramientas para
salir de la crisis, cuestiondndose incluso la concepcion de su negocio.

programas master, cursos, seminarios

Contacto: Tel. 967 19 32 53 - escueladenegocios@feda.es




En Espaiia, el 85% del tejido empresarial estd
formado por empresas de cardcter familiar.
Estas empresas aportan el 70% del PIB y son
generadoras del 70% del empleo en Espania.
La importancia de la Empresa Familiar en la
economia espaiiola es evidente, sin embargo,
las estadisticas indican que no mds del 15% de
estas empresas llegan a Tercera Generacion y
que la causa principal no son razones empre-
sariales si no razones de indole familiar.

La gestion diaria de sus empresas hace que,
habitualmente, las familias empresarias no

JORNADA PROFESIONAL

dediquen el tiempo necesario a reflexionar
sobre los aspectos derivados de la interrelacion
familia-empresa que pueden ser criticos para
la continvidad de sus Empresas Familiares en
siguientes generaciones.

Por ello, desde Escuela de Negocios FEDA
creemos en la necesidad de detectar con
antelacion los retos a los que se deben
enfrentar las Empresas Familiares y asi
ofrecié una Jornada Profesional sobre
las “CLAVES PARA EL DESARROLLO DE LA
EMPRESA FAMILIAR".

Los objetivos de esta jornada fueron reconocer
los aspectos clave que han de ser planificados
en todo proceso de transicion y adquirir cono-
cimiento sobre herramientas que faciliten la
continuidad de la empresa familiar y aumen-
ten sus probabilidades de supervivencia.
Durante ocho horas, fundadores y miembros
de familiar de siguientes generaciones pu-
sieron en comdn sus conocimientos sobre la
gestion de los procesos de transicion de la em-
presa familiar.
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El presidente de la Camara de Comercio resalta
la calidad formativa de la Escuela de Negocios

Antonio Atienzar se reunioé con sus antiguos compaieros del curso de Alta Direccion
Empresarial (1° parte del MBA)

Con motivo del reciente nombramiento de Antonio Atienzar Se-
rrallé como presidente de la Cdmara de Comercio de Albacete,
éste visitd a los alumnos de la 1° Promocion del MBA Executive de
Escuela de Negocios FEDA.

Escuela de Negocios FEDA, la primera de estas caracteristicas en
Albacete, inici6 su andadura hace res afios, formando a empre-
sarios y profesionales del mundo de la empresa de Albacete en
distintas dreas, entre las que destacamos el curso en el que el
actual presidente de la Cémara de Comercio fue alumno.

En su visita Antonio Atienzar mostrd su satisfaccion por volver
a encontrarse con sus compaiieros y destacd la relevancia de
esta formacion especializada que favorece la competitividad de
nuestras empresas y la cualificacion de sus profesionales. Ademds
aprovechd la ocasion para brindar todo el apoyo que desde la
(dmara de Comercio pudieran necesitar los empresarios parti-
tipantes.



PROGRAMA DE
feda DESARROLLO DIRECTIVO

Abierto Plazo de Inscripcion

rl'"“'

escuela de negocios

PREPARATE PARA HABLAR EN PUBLICO

Duracion: 15 horas Fechas: 11,18 y 25 de mayo
Objetivos:
& Identificar pensamientos o frenos que influyen negativamente en nuestra

comunicacion en publico

:.\1-\-“ ;'-I!i.ll‘l; | 1I| n efica sina dac
CLAVES PARA EL DESARROLLO
DE LA EMPRESA FAMILIAR
Duracién: 8 horas Fechas: 13y 14 de mayo

(_).bjetivos: _ _ BONIFICABLES
® Proporcionar claves para gobernar y gestionar con exito sus :.I!'-ii".'-"-‘;:-: Familiares. EN LOS SEGUROS SOCIALES

Gestion de bonificacion en su parte
correspondiente y en funcién del crédito de
- ; cada empresa.
ie I€5 permitan planiticar con cxito |a Imprescindible apuntar a sus empleados y

la realizar el pago correspondiente., previa firma
emplos sobre experiencias exitosas del convenio de agrupacion.
Se podrd bonificar tras la finalizacién del curso
y posterior comunicacion, via email, de Escuela
de Negocios FEDA a la empresa.

COMO INCREMENTAR LA RENTABILIDAD B ossscged :‘e‘;“;ﬁ;gor‘:azf’sd;u:r"nf;‘l’j‘e’° “
DE TUS CLIENTES

Duracion: 20 horas Fechas: 1,2,3 y 8 dejulio Patrocina

Objetivos:
2 Obtener un conocimiento protfundo de una nueva forma de ver el negocio de una

pre ves de una pe i pnte.

Co tionar nuestra cartera de lentes para conseguir un crecimienti CAIA RURAL
ostenido de su rentabilidad. DE ALBACETE
8 -4 tine rel On: U 10S permit {entificar syt ar
ue increme 1ido su valor de vida, anticipar y

' Colaboran
151 ymo recuperarlos. 4 ? FUNDESEM
C rma C | mayor valor a nuestros Business School
misin

ri ynal para su utilizacién practica. ]LCO

INFORMACION E INSCRIPCIONES Barbara Carroza

Coordinadora Técnica
Tel.: 967 193 253 - Email: escueladenegocios@feda.es
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Primera Escuela de
Negocios de Albacete

feda

escuela de negocios

Esta historia comienza hace noventa y un afios, justo al final de o Primera Guerra Mun-
dial. En esa &poca, mi abuelo comienza la actividad de Garcia Galvis S.L, por supuesto, sin la
figura sodietaria actual y dedicaindose a la recuperacion de mdliples productos que ihan desde
lo chatarra al papel, pasando por lana, pieles, etc. Desde entonces, ha pasado la sequnda y
actualmente la fercera generacion, gestiondndose la empresa a lo largo de estos afios con mayor
0 menor acierto, dependiendo de los avatares propios de tan dilatada historia (crisis econdmica,
quertas civiles, autarquia. ..). En estos momentos, considero que -sin falsa modestio- Garcia
Galvis S.L. es un referente en la provincia de Albacete en el sector de recuperacion y de servicios.

En foda esta larga trayectoria, nunca se considerd necesario tener una formacion especfica
sobre la gestion empresarial hasta hace un afio.

¢Qué ha hecho cambiar una cultura de empresa de 90 afios de antigiiedad?

(Como siempre, nunca es una sola causa la que motiva el cambio en las personas y en las
organizaciones. En mi caso, las mds importantes -que no las dnicas- son:

® na reciente globalizacion del mundo econdmico, que hace que cualquier movimiento
econémico, politico o social en paises antes muy lejanos y ajenos a nuestra economia (Ching,
India. . .) tengan cada dia més, una repercusion importante & inmediata en nuestras empresas,
algo impensable hace relativamente pocos afios.

o A nivel de estrategia de empresa, hemos pasado de modo paulatine y casi sin damos
cuenta de ser una mera receptora de materia prima con una cadena de valor relafivamente
sencilla (compra, seleccion y venta) a ser un proveedor integral de servicios de recuperacion y de
sostenibilidad del medio ambiente para los empresas y enfidades de nuestro entorno.

® Este cambio de estrategia ha conllevado un profundo cambio en todas las dreas de la em-

Por motivo de mi actividad laboral, me encuentro en el seno de muchas PYMEs (pequefias
y medianas empresas) con situaciones de crispacion y desaliento que se repiten con demasiada
frecuencia.

Este desdnimo viene provocado por lu falta de recursos econémicos que tienen para
desarrollar estrategios comerciales exitosas que les ayuden a alcanzar sus objefivos corporativos.
Ademds estas situaciones se han agravado mucho mds en el marco de crisis actual. ;Hoy
soluciones? Yo creo que i.

Cierto es que lus grandes corporaciones disponen de una serie de ventajas que los hacen
mas compefitivas con respefo a los PYMEs. Entre estas ventaias, estd la disponibilidad de
mayores recursos tanto econdmicos como humanos para desarrollar campafias de comunicacion.
Con ello consiguen informar a un mayor ndmero de clientes potenciales toda la cartera de
productos y servicios que ofrecen y que ventujas diferenciales disponen.

Las PYMEs no disponemos de estos jugosos recursos. Es por ello que debemos de ser
mis creativos y proactivos a lo hora de desarrollar nuestras campafias y uilizar los canales de
comunicacion mds adecuados y que mejor se adapten a las propias caracteristicas de nuestras
empresas, en vez de perder nuestro valioso tiempo en pataletas sin sentido y abandonar nuestra
nave a la suerte del mercado.

Pero ... 4Existen realmente estas ventajas?. Afortunadamente para nuestras empresas,
existen.

En primer lugar, estamos mads cerca de nuestro mercado objetivo, de hecho, la mayoria de
lus veces somos los mismos duefios quienes atendemos al dliente y nuestra oportunidad radica
en este punto; al sentir nuestra cercania, percibe que forma parte de nuestra empresa.

Por otro ludo, este senfido de pertenencia nos obligard a darle mayor satisfaccion aunque
lo principal ventaja, sin duda, es que un cliente plenamente satisfecho serd nuestra mejor
publicidad, ya que es él quien recomienda nuestros productos y servicios y quien le ciera lo
puerfa a la posible competencia. En este marco debemos desarrollar estrategias de markefing

metrépoli.es

Garcia Galvis,s.l.

reciclado de residuos

presa: a nivel comercial han aparecido nuevos fipos de clientes, como la Administracion Pablica,
tanto  nivel Nacional como Autondmica, Provincial y Local; existen mayores exigencias medio
ambientales derivadas de la mayor concienciacion social sobre el medio ambiente; el proceso
productivo ha ganado en sofisticacion y complejidad, se han incorporado nuevas tecnologias y
programas informaticos de gestion; en el drea comercial y en el de produccion, ha sido necesario
mejorar los sistemas de informacion infema para poder hacer frente, entre ofras cosas a un
incremento de la compefencia y a lo necesidd de una toma de decisiones cada vez mds rapida.

Todos estos cambios han hecho que recapacite sobre muchas de las certezas que han
sido inamovibles a lo largo de muchos afios. Ello obliga a replantearme como- vivir, enfender y
aprovechar este nuevo entorno econdmico.

Y es en este momento, cuando aparece la oportunidad de poder aprender y compartir
experiencias con personas que se encuentran en mi misma situacion, con los mismos problemas
y dudas. Esta oportunidad no s otra que la creacion hace ya dos afios de lo Escuela de
Negocios FEDA que permite que, sin desplazamientos a ofras ciudades, se puedan
adquirir conocimientos, experiencias y herramientas imprescindibles para el futuro, en un horario
compafible con la continuidad de un trabajo ol que hay que dedicarle muchas horas.

Como punto final a estas reflexiones, recomiendo que si alguien se encuentra en una situa-
(ion parecida a la mia, no piense que “Eso de la formacion es para las grandes empresas”,
sino que se plantee: “ s necesito un periodo de reflexion para entender mejor el mundo que nos
rodea, y encontrar los herramientas y habilidodes que me ayuden a sobrevivir en un entorno
empresarial cada vez mas complejo?”

Si la respuesta es si, ANIMATE Y VEN

relacional para refener y fidelizar a nuestros clientes, dotundo a nuestra oferfa de servicios
periféricos y controlando todos y cada uno de los contactos de nuestros clientes con nuestra
empresa.

Ademds, debemos hacer sentir a nuestros clientes que son importantes para nosotros y que
no nos olvidamos de ellos. Es aqui donde podemos ufilizar técnicas de markefing directo para
hacer llegar ofertas personalizadas a cada uno de ellos.

Otra gran ventaja es la posibilidad de desarrollar estrategios especializadas. Hay infinidad
de nichos de mercado que se sienten desatendidos por las grandes corporaciones. Si somos
capaces de identificarlos y ofrecerles productos y servicios adaptados a sus propias necesidades,
seremos capaces de robarles este frocito de torta o nuestros competidores. Por ejemplo,
desarrollar campaias de comunicacion especializada en un medio como Internet puede ser
vital para aumentar nuestra cartera de clientes, ya que es un medio que permite una alfo
segmentacion y especializacion.

Las PYMEs también somos mis flexibles y podemos adaptarnos mucho mds rdpido a
cambios drdsficos de los necesidades del mercado. De nuevo desarrollar estrategias de
marketing directo nos pueden ayudar a comunicar nuestras renovadas oferfas adaptadas a los
nuevas necesidades de nuestros clientes.

Y por si esfo fuera poco, en las PYMEs podemos establecer un foco mds concrefo. Las
empresas focalizadas en un sector especifico podemos desarrollar un excelente servicio, ya que
¢l famafio de nuestro mercado es mds manejable.

De fodo esfo podemos sacar dos conclusiones muy concrefas: Las PYMEs tenemos
oportunidades que debemos de aprovechar y de poco o nada nos servird fener una actitud
pasiva anfe mercados cada dia més cambiantes, especializados y mucho mds exigentes.

Es hora de ponernos manos a lo obra, escuchar a nuestros clientes, adaptarnos a sus
necesidades y hacerles llegar oferfas adecuadas en el momento adecuado. Nadie estd tan cerca
del mercado como los PYMEs para desarrollar este trabajo. Animo y adelante.

Enrique Fuentes Abanades
Director de marketing de Metropoli Comunicacién Préctica. www.metropoli.es




La  Asociacion del
Gremio de Joyerig,
Plateriay Relojeria de
Albacete manifiesta

su frontal rechazo a
la subida del IVA

NUESTRAS ASOCIACIONES

La Junta Directiva de la Asociacion de Joyeros de Albacete, que preside Ledn Fajardo, ha planteado
las dificultades por las que estd atravesando el sector y como la subida del IVA puede contribuir a
gravar esta situacion especialmente de algunos asociados.

La Asociacion de Joyeros, Plateros y Relojeros es la organizacion empresarial de dmbito provincial
que representa al sector tanto a comercios como a talleres de joyeria y relojeria. Se trata de microem-
presas o de pequeios y medianos comercios. Segin su presidente, Leon Fajardo, el tejido empresarial
de joyeria es similar al 74% del resto de los sectores, “siendo cierto que a nivel nacional estamos
dando empleo a cerca de ciento cincuenta mil trabajadores”.

La Asociacion de Albacete quiere transmitir, tanto a las instituciones como a la propia opinion piblica,
“la preocupacion que nos han hecho llegar todos los asociados sobre la negativa incidencia que tendrd
la subida del IVA en nuestro colectivo, mds aiin con la grave situacion del mercado de la joyeria en la
actual crisis de consumo, que como es obvio, tiene una repercusion mds profunda en nuestro sector”.

Si acudimos a la estadistica de la Direccion General de Aduanas ésta arroja unas cifras de importa-
cion y exportacion comparativas de 2008 y 2009 que son la prueba de las enormes dificultades que
atraviesa el sector y el mercado. Se produce un descenso del 30,98% en la importacion de oro, como
materia prima, en 2009 respecto a 2008 y un incremento de la exportacion- para el mismo periodo-
del 446,77%. La partida relativa a “chatarra de metales preciosos” arroja un descenso del 18,66%y,
de nuevo es significativo el incremento en la exportacion, de un 439,28%.

Azote para el sector

Sin embargo, si observamos las cifras en el mismo periodo de joyeria en oro “ya fabricada, elaborada
o ferminada” concluimos que hay un descenso en la importacion del 38,21% y un descenso en la
exportacion del 27,03%.

Cuando en la cifra total de las estadisticas de comercio exterior se hace referencia a la comparativa
2008-2009 con un descenso de la importacion del 30,10% y un aumento del 41,07% en las expor-
taciones, ello no obedece, segin el criterio de la Asociacion, a una balanza comercial favorable a las
exportaciones de nuestra industria, sino al hecho de que en Espaiia se estd vendiendo el oro de los
particulares a las casas de compraventa de oro y ese oro transformado en oro fino o en chatarra se
estd exportando a ofros mercados porque el nuestro no lo demanda.

Para la Asociacion, las cifras arrojan una conclusion clara: La repercusion de la crisis econdmica,
financiera y de consumo estd azotando a este sector de una forma mucho mds dura que a otros
segmentos del tejido empresarial.

En conclusion, para la Asociacion de Joyeros de Albacete, “una subida de impuestos al consumo en
nuestros articulos implicard una caida de ventas mayor a la que ya padecemos. Llevamos mds de
veinte meses con la misma tendencia, lo que en nuestra opinion, se agravard con una subida de dos
puntos en el IVA'y con las negativas previsiones que mantenemos para 2010, consideramos que
tal medida no tendrd un efecto positivo en un sector que, como consecuencia de los porcentajes de
pérdidas de ventas se ve obligado a disminuir plantilla y trabajo estable”.

“Como interlocutores sectoriales —argumenta Leon Fajardo- hemos considerado conveniente mani-
festar pablicamente nuestra preocupacion desde la Junta Directiva de la Asociacion de Joyeros a esta
situacion asi como destacar las cifras publicadas por la propia Administracion Piblica al efecto de que
las tengan en consideracion a efectos de poder revisar el incremento del IVA. Y con ello queremos
sumarnos a fodos los colectivos que en estos momentos tienen las mismas inquietudes en relacion con
las repercusiones de la subida del IVA en el consumo”.

45 @ NUESTRAS ASOCIACIONES
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Mas del 80% de
los  expositores  de
Comercia 2010 ve
cumplidos sus objetivos
en cuanto a volumen
de negocio realizado

La Feria del stock de Albacete sigue
su frayectoria en alza, porque a
pesar de la crisis, el presidente de la
Federacion de Comercio de Albacete,
Lorenzo Lopez, asegura que solo ha
descendido ligeramente el nomero de
visitantes y de ventas, mostrandose
muy satisfechos todos los comerciantes
del resultado de esta quinta edicion.

La quinta edicion de la feria de stock de Albacete Comercia 2010 cerr6 el domingo sus puertas tras
tres dias de actividad en el recinto de la IFAB, y lo hizo con unos ndmeros de asistencia de visitantes
algo inferior al afto pasado, en torno a 41.500, frente a los 44.000 del aio anterior.

En cualquier caso la valoracion realizada por la Federacion de Comercio de Albacete, integrada
en FEDA, con su presidente Lorenzo Lopez, a la cabeza, es altamente positiva, porque de nuevo
esta feria del stock demuestra que es fodo un éxito en cuanto al volumen de negocio que fienen los
comerciantes albacetefios.

Lopez indicd que aunque este afio las ventas al igual que los visitantes han sido un poco inferiores
al afio pasado, sin embargo, “teniendo en cuenta la situacion de crisis economica que tenemos,
en general todos los expositores, propietarios de comercios de la ciudad o la provincia, en un alto
porcentaje, superior al 80%, dice haber cumplido sus expectativas y objetivos, habiendo quedado
tremendamente contentos con las ventas realizadas”.

Por su parte, el concejal de Promocion Econdmica del Ayuntamiento de Albacete, Ramon Sotos,
daba a conocer la valoracion realizada por los de Comercia, una feria pensada para que el pequefio
comercio dé salida a los restos de stock, con productos de calidad a un precio atrayente. Asi, un 65%
de los visitantes ha valorado el nivel que han tenido los expositores en Comercia, y un 57% ha
valorado la variedad y calidad de los productos a la venta.

A escala general, en una valoracion de Comercia del 1 al 4, los consumidores dan una nota de casi
un 3, informé Sotos. Respecto a la valoracion de los expositores sobre Comercia, casi un 90% subra-
yaba el nivel de los expositores, y un porcentaie similar subrayé la calidad y variedad de productos.
Respedto a si han cumplido su objetivo de ventas, un 78,5% de los comerciantes que han participado
indico que si se han cumplido.

Este afio Comercia 2010 en su quinta edicion ha contado con tres expositores mds que en la edicion
pasada, siendo en total 52, asi como con un presupuesto de 103.000 euros. Disfraces, regalos y novia
y fiesta han sido las novedades de este evento.El visitante ha podido encontrar articulos de calidad a
muy buen precio en diversos sectores como calzado, bisuteria, decoracion, ropa, dpticas, perfumeria,
disfraces, etc. Al mismo tiempo, este evento posibilita a los comerciantes de Albacete vender sus
stocks. Comercia es la segunda feria que mds afluencia de péblico tiene en la ciudad, después de
Expovicaman, habiendo contado en esta ocasion con 5.500 metros cuadrados de exposicion.

Como en ediciones pasadas los asistentes a la feria también han podido disfrutar de las degustacio-
nes que cada afio se proponen para conocer los productos de la tierra, y los mds pequeiios ha podido
participar en la ludoteca, ofro servicio que posibilita que los mayores hagan sus compras mientras
los nifios se divierten.

Por ofra parte, el presidente de la Federacion de Comercio anuncié que la Federacion y el Ayun-
tamiento trabajan conjuntamente en la celebracion de una Feria de Outlet en la ciudad, aunque
no pudo concretar ningn dato mds, porque se estd estudiando la forma y el lugar en el que se
desarrollard.
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La XI edicion de Ferimotor, la feria del vehiculo nuevo, de ocasion, kilometro cero y Ferlmotor cerr(’) SUS puertas

vehiculos industriales cerrd sus puertas con los objetivos cumplidos, segin el concejal de

Promocion Econdmica y copresidente del comité organizador, Ramén Sotos. La misma on 'l 000 VISITG ntes mds

satisfaccion ha mostrado el presidente de la Asociacion de Concesionarios de Albacete,

APRECA, integrada en FEDA, y que preside Pedro Cifuentes, haciendo la salvedad, al que en |u edlClén de 2009

tiempo que denuncia, de la venta paralela que detectaron en las inmediaciones del
IFAB, lo que considera una competencia desleal. & El 62,5% de los expositores reconocen
!

haber cumplido los objetivos y expectativa
En esta edicion no sélo se ha incrementado el ndmero de visitantes con respecto a p | Y exp

la edicion anterior en unos 1.000 pasdndose de los 13.600 que hubo en el 2009 a
los 14.423 que habian cruzado sus puertas cuando faltaba una hora para su dausura
sino que ademds, explico Sotos, el 62,5% de los expositores han visto cumplidos los
objetivos que se habian marcado para con esta feria frente al 29% que no lo ha hecho.

Igualmente de satisfactorios se han mostrado tanto con respecto a la repercusion co-
mercial lograda con una valoracion de 3,16 puntos sobre cuatro como sobre en su
valoracion de la feria y en la que se ha contado con la participacion de 29 expositores,
que llevaron hasta las instalaciones de la IFAB sus mejores ofertas, condiciones de
financiacion ventajosas y lo que es mds significativo una importante variedad de mo-
delos en los casi 13.000 metros cuadrados que habia de exposicion, de ahi que no sea
tampoco de extrafiar que en la encuesta realizada a los visitantes a Ferimotor éstos
otorgasen mds de tres puntos sobre cuatro y en un 87% se haya visto con buenos ojos
la variedad y la calidad.

La Segunda edicion de Rodastock, celebrada entre los dias 5y 7 de marzo de 2010 ha cerrado

V4

EXITO de |u Seg U nda con unos resultados mds que positivos, ya que segin la organizacion, se recibieron mds de
o o7 14.000 visitantes, consiguiendo un volumen de negocio de 320.000 €

edicion de Rodastock, 9 ;

on ] 4.000 Vlsn-u ntes y Ante estos datos tan positivos, la Asociacion de Mujeres Empresarias de La Roda, Ameroda,

como organizadoras y promotoras de Rodastock, han querido una vez mds agradecer al

320000 :€ de negocio pueblo de La Roda y visitantes su confianza y colaboracion con esta feria de liquidacion, asi
como reconocer el esfuerzo de los expositores participantes, el cual una vez mds se ha visto
avalado por unas cifras de ventas muy satisfactorias.

El alcalde de La Roda, Vicente Aroca, ha querido felicitar piblicamente a Ameroda por el
éxito de Rodastock 2010 y del cual “nos beneficiamos todos: comerciantes, clientes y pueblo
en general, y, por tanto, la economia del municipio”, al tiempo que valoréd el importante
nomero de visitantes fordneos que han ayudado a que esta feria vaya a mds.

En la Feria de Liquidacion Rodastock 2010 se ha contado con la participacion de 38 exposi-
tores representantes de varios sectores del comercio local: calzado y complementos, ropa de
hombre y mujer, ropa infantil y articulos de bebé, decoracion y muebles, joyeria y bisuteri,
optica, videoclub y videojuegos, hogar y menaie, viajes, deportes, perfumeria y cosmética,
regalos, agencias de viaje e inmobiliaria, etc. Expositores que han ocupado una superficie de
1.135 metros cuadrados.
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FERIAS SECTORIALES

Promovida por las asociaciones del sector Apeca y Asecope, ambas integradas en la Confe-
deracion de Empresarios de Albacete, la | Feria de Oportunidades Inmobiliarias, Albacete
Lowcost, que se celebrd en la capital durante tres dias (coincidiendo con el primer fin de
semana del mes de marzo), en el centro comercial Imaginalia, ha sido fodo un éxito tanto

| Feria de Oportunidades
H P de pablico como de resultados comerciales, habiéndose superado con creces todas las expec-
IanbI | l]arias celebruda tativas que tenian los organizadores antes de iniciarse la misma, por eso de que la situacion
econdmica no acompaiaba.
en Albacete ;

Los organizadores de esta | Feria de Oportunidades Inmobiliarias, hicieron balance de los re-

@ Los viviendas vendidas en Albacete sultados obtenidos al cierre de la feria, destacando el «éxito absoluto» de la misma, porque

Lowcost fueron 240 por importe total la estimacion de ventas en solo tres dias ha sido de 240 viviendas, para las que los comprado-

res ya han formalizado su reserva mediante la correspondiente firma de un contrato, incluso

en algunos casos el compromiso fue mds alld, con la entrega de dinero. En total el volumen
de negocio que suman esas 240 viviendas fue de 32 millones de euros.

Exito absoluto de la

de 32 millones de euros

& Yo estd preparada la segunda edicion,

que se celebrard los dias 4, 5y 6 de No obstante, la cifra de contactos establecidos durante estos tres dias ha sido de 4.700, con lo
cwal algunos posibles compradores dudosos podrian decidirse en los proximos dias y cerrar
algln contrato mds.

junio en el Palacio de Congresos

De hecho, desde las organizaciones Apeca y Asecope se asegura que «todos los expositores
en general se han quedado encantados con el volumen de ventas y contactos realizados, con
lo cual han visto cumplidas sus expectativas iniciales de negocio».

El objetivo de esta feria no era ofro que «conseguir reactivar el mercado inmobiliario», algo
que sin duda «se ha conseguido, dando asi un impulso importante al sector que, debido a la
risis, estaba muy paradon.

Antes de la subida del IVA

En estos dias los promotores y sus asociaciones sectoriales preparan ya la segunda edicion, que
se celebrard, en un nuevo escenario, el Palacio de Congresos de Albacete, los dias 4, 5y 6 de
junio. Las razones de una sequnda feria tres meses después de la primera tienen que ver con el
buen funcionamiento de ésta en términos de venta, pero también con el hecho de que después,
en julio, se aplicard una subida del IVA sobre la vivienda de un 1%. El sector quiere aprove-
char asi la coyuntura actual cuando ademds la venta de viviendas estd empezando a crecer.
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S Ahora es el momento

Ahora solo por ser miembro de FEDA, tu y tus familiares
directos os podréis beneficiar de excepcionales tarifas en los
tratamientos de correccion visual por laser. No dejes pasar la
oportunidad.

ROMo
P

TARIFA PRIVADA TARIFA FEDA

CORRECCION .
PORLASER*  1.075-1.175€/ojo 975€/0jo

CONSULTA Y
PRUEBAS PREVIAS 75€

35€

Hipermetropia *» Miopia * Astigmatismo

“Excepto Lasik Customizado

20% de descuento en el resto de consultas y tratamientos
(excepto protesis).

Imprescindible acreditacion en la primera visita a la clinica.
»~ ' CB Albacete. C/Zapateros, 31. Tel. 967 19 40 95

*SEUS0 SBN0 B S|QENINDE OU UQDOWOIH ‘OL-Z1- LE BISBY SEPIBA SBjUB|

A CORUNA = ALAVA + ALBACETE + ARAGON * ASTURIAS « BALEARES
BARCELONA = BURGOS + CASTELLON + CIUDAD REAL  GUIPUZCOA
LA RIOJA = MADRID » MALAGA « MURCIA = NAVARRA » PALENCIA
PONTEVEDRA * SEVILLA » TARRAGONA » VALENCIA » VALLADOLID » VIZCAYA

902 130 100

Los brotes verdes existen

Dicen que se ven brotes verdes, que existen.
Puede ser verdad, pero lo que realmente
existen son ideas que venden. El mejor abono
para nuestros brotes es mejorar nuestra forma
de presentarnos al mundo.

www.balticocomunicacion.com
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PREMIOS SAN JUAN 2010

FEDA  convoca  los
Premios Empresariales
San Juan2010, para
reconocer la voluntad,
el valor y la decision
de las empresas de
Albacete

& Este ano, XI Edicion, se han
incorporado el Banco Sabadell, La
Caixa y la Consejeria de Ordenacion
del Territorio y Vivienda

& La Gala de entrega de los Premios
se celebrard el proximo 18 de junio

y este afio cuenta con el patrocinio de
(™

,,Q 2010
‘fésdﬂi

Juan

PREMIOS EMPRESARIALES
XI:'Q‘?'('MH

Destacando en primer lugar la fidelidad de las empresas y entidades que desde el primer afio
han apoyado a la Confederacién en estos galardones, FEDA, por acuerdo de su Comité Ejecutivo,
convoca una edicion mds de los Premios Empresariales San Juan'2010, que este afio celebran
su XI Edicion. Junto a la Consejeria de Trabajo y Empleo, Preventop, S.L., Ingeteam, Albacete Teve,
Diputacion Provincial, La Tribuna de Albacete, Orange, El Corte Inglés, Caja Rural de Albacete y
Ayuntamiento de Albacete, se han incorporado a la relacion de colaboradores La Caixa, la Conse-
jeria de Ordenacion del Territorio y Vivienda y el Banco Sabadell, y una edicion que cuenta con la
colaboracion especial CCM para la Mencion Especial del Jurado y para la Gala de entrega de estos
Premios, el proximo 18 de junio en el Parador de Albacete.

Trece Premios y una Mencion del Jurado

Estdn convocados 13 premios en diferentes categorias y la Mencion Especial del Jurado, a personas
o instituciones que se hayan distinguido en la defensa de los intereses econémicos, sociales y profe-
sionales de los empresarios de la provincia de Albacete. El primer paso es la votacion de las juntas
directivas de las asociaciones integradas en la Confederacion a la bateria de empresas propuesta por
FEDA y el resultado serd el que falle el jurado, que se reunird el proximo dia 26 de mayo. En esta
bateria, se presentan un mdximo de cinco empresas por cada categoria y en la misma hay un amplio
panorama de los diferentes sectores empresariales en toda la provincia, desde Albacete capital, pa-
sando por Hellin, La Roda, Villarrobledo, Almansa, Caudete, Casas Ibdiez, hasta empresas de Ossa
de Montiel y Casas Ibdfiez. El jurado que otorga los Premios estd compuesto por nueve miembros:
Cuatro representantes del Comité Ejecutivo de FEDA, tres representantes de la Administracion (local,
autondémica de Castilla-La Mancha y del Estado), un representante de la Universidad y un repre-
sentante de la entidad o institucion patrocinadora del premio respedtivo. El nimero de miembros es
siempre impar. El jurado estd presidido por el propio presidente de FEDA y actia como secretario el
de la Confederacion.

Con los Premios San Juan, Albacete, los empresarios y la sociedad en general han recorrido un
largo camino. Han superado la barrera del décimo aniversario y este aiio, al igual que en el anterior,
las empresas de Albacete necesitan mensaijes de optimismo, de esfuerzo, de confianza y de energia
para confiar en el futuro. Y los Premios Empresariales San Juan bien reflejan cada aiio el mo-
saico de virtudes del tejido empresarial de la provincia de Albacete, transmitiendo, al mismo tiempo,
voluntad, valor y decision en las empresas y empresarios reconocidos en cada edicion.

PREMIO COLABORADORES

La Caixa

* Empresa familiar

Consejeria de Ordenacion del

* Empresa en nuevas tecnologias e innovacion o
Territorio y Vivienda

* Empresa creadora de empleo Consejeria de Trabajo y Empleo

* Empresa exportadora Banco Sabadell

* Empresa inversora en calidad y medio ambiente Preventop, S.L.

* Empresa inversora en prevencion de riesgos laborales Ingeteam

* Joven empresatio Albacete TEVE

* Mujer empresaria Diputacion Provincial
* Empresa tradicional La Tribuna de Albacete
e Asociacion Empresarial Orange

El Corte Inglés
Caja Rural de Albacete
Ayuntamiento de Albacete

* Premio a la promocion turistica

* Empresa en economia social

* Premio al mérito empresarial

* Mencion Especial del Jurado (™

* Patrocinador de la Gala entrega de los Premios oM
18 de junio, viernes/ Parador de Turismo “La Mancha” - Albacete
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Con este conjunto de nueve medidas, que se completan con otra bajada de sueldo del 15% entre los
miembros del Gobierno, cambios en las prestaciones de la Dependencia o recortes en la inversion
publica y la ayuda al desarrollo, entre ofras, el Ejecutivo calcula que serd capaz de cumplir el nuevo
objefivo de reduccion del déficit en cinco puntos del PIB de aqui al préximo diciembre. Ademds,
junto a este conjunto de actuaciones, ha dejado la puerta abierta a subir los impuestos a las rentas
mds altas.

1 Sector publico: 4.000 millones Se reduce la retribucion del personal del sector piblico de
media un 5% en 2010y se congela para 2011, afio en el que se consolidard esta rebaija. Es decir, que
la reduccion también se aplicard a la partida total del proximo ejercicio para pagar a los funciona-
rios, policias, bomberos, personal sanitario y todo el personal dependiente de las Administraciones
Piblicas, ya sean del Estado o las comunidades. Eso si, no serd igual para todos. Segin ha explicado
Zapatero, la medida serd proporcional a los ingresos, por lo que afectard mds a los salarios mds
altos. El Gobierno, por su parte, recorta los suyos en un 15%. En total, calcula que este tijeretazo
le permitird ahorrar 2.400 millones este afio, cifra que ascenderia a 3.000 millones si el Congreso,
el Senado y los diecisiete parlamentos autondmicos, que tienen potestad para decidir los sueldos
de sus empleados, al igual que el Poder Judicial, toman ejemplo de esta medida. A lo largo de la
aplicacion de la medida, 2010 y 2011, el total de dinero que se dejaria de gastar asciende a unos
4,000 millones de euros en el conjunto de las administraciones.

La decision, sin embargo, pone en duda el pacto firmado entre este colectivo, que agrupa a 2,5
millones de trabajadores, y la vicepresidenta primera, Maria Teresa Ferndndez de la Vega, y
que permitio subir un 0,3% los sueldos a principios de este afio con la condicion de mantenerlos
sin cambios el proximo y abonar la inflacion con cardcter de retroactividad a partir de 2012. Estas
medidas se suman a la reduccion de la tasa de reposicion prevista en el plan presentado hace
unos meses y que fija que por cada 10 funcionarios que se jubilen solo serd sustituido uno.

Del total de 2,6 millones de trabajadores publicos, 1.345.577 corresponden a la administracion de
las comunidades autonomas, 627.092 a la local, 583.447 a la estatal y 102.894 a las universidades.

2 Pensiones: 1.500 millones Se suspende para 2011 la revalorizacion de pensiones, ex-
cluyendo las no contributivas y las minimas. La actualizacion de las prestaciones por jubilacion en
funcion de la evolucion del indice de Precios al Consumo ha estado garantizada por ley durante los
Ultimos 25 aiios. Del total de beneficiarios, 8,6 millones de esparioles, un 30% cobra las pensiones
minimas, con lo que los que se verdn afectados por la medida son unos 6 millones de personas. No
equiparar las prestaciones con la evolucion de los precios permitird ahorrar el proximo afio 1.500
millones de euros, pero también supone una pérdida de poder adquisitivo. Las proyecciones sobre la
inflacion, que fija Bruselas, recuperan el aumento oficial del 2% de los precios para 2011.

3 Jubilacion: Se elimina el régimen transitorio para la jubilacion parcial previsto en la Ley
40/2007. Hace dos afios se endurecid la normativa sobre las personas que pueden reducir su jornada
antes de jubilarse a los 65 aiios y completar sus ingresos con cargo a las arcas de la Seguridad Social.
No obstante, su aplicacion, como es habitual en todo lo que tiene que ver con la Seguridad Social,
se fijo de forma gradual. Ahora, no obstante, se elimina, con lo que las condiciones aprobadas en
2007 -tener mds de 61 afios, reduccion mdxima de la jornada al 75%, antigiiedad minima de seis
afios en la empresa o minimo de 30 afios de cofizacion, entre otras- entrardn en vigor y serdn de
obligado cumplimiento.

4 Cheque-bebé: 1.500 millones Se elimina la prestacion de 2500 euros por nacimiento, co-
nocido como el cheque-bebé, desde el 1 de enero 2011. Hasta ahora, el Gobierno habia mantenido
su apuesta por esta ayuda, que se aplica de forma discreccional independientemente de las rentas
de los beneficiados, pese a la situacion de las finanzas piblicas. Segin recuerdan, fue puesta en



marcha en un momento en el que se queria impulsar el aumento de la poblacion y habia un elevado
superdvit fiscal. El afio pasado, esta prestacion tuvo un coste de unos 1.500 millones de euros, similar
al de 2008, y medio millon de beneficiarios.

5 Medicamentos: Con vistas a reducir ain mds el gasto farmacéutico, se adecuard el nimero
de unidades en los envases a la duracion de los tratamientos. También serd posible la dispensacion
de medicamentos en unidosis mediante fraccionamiento de envases para que el paciente pueda
comprar asi la cantidad exacta que predise.

6 Dependencia: Dentro de la Ley de Dependencia, uno de los baluartes del Gabinete de
Lapatero, se elimina la retroactividad en el cobro de la prestacion. No obstante, el Gobierno se
compromete al mismo tiempo a que todas las solicitudes se resuelvan en un plazo de seis meses
para minimizar el impacto econdmico de esta medida. Ademds, los derechos de retroactividad que
ya se hayan generado podrdn pagarse en un mdximo de cinco afios. Hasta ahora, cwando una
persona comenzaba a cobrar una prestacion econdmica, junto a la primera mensualidad se pagaba
una cantidad Gnica equivalente al ndmero de meses que hubieran transcurrido desde su solicitud.
Ahora, el Ejecutivo defiende que “no tendrd sentido” esta retroactividad, porque no habrd retrasos
que compensar en la recepcion de los servicios y prestaciones.

7 Ayuda oficial al desarrollo: 600 millones El Gobierno reducird en 600 millones de
euros entre 2010 y 2011 la ayuda oficial al desarrollo. Esta partida ya se ha visto reducida en un
1% en 2009 con 4.836,95 millones de euros. Pese a ello, Espaiia siendo el sexto pais donante, por
detrds de Estados Unidos, Francia, Alemania, Reino Unido, y Japon.

8 Inversion publica: 6.045 millones Reduccion de 6.045 millones en inversion pblica
estatal durante los dos proximos afios que se suman al recorte de 5.000 millones para 2010 ya
incluido en el Plan de Austeridad. Segin ha admitido José Blanco, el fitular del Ministerio de Fo-
mento, el departamento mds afectado por esta decision y que ya habia tenido que ajustar sus
cuentas con el primer objetivo de recorte del déficit, la reduccion en la inversion supondrd un retraso
en las obras acordadas de un mdximo de un aio y una media de seis meses. No obstante, aquellas
infraestructuras cuya ejecucion se encuentra muy avanzada, como es el caso de la linea de AVE
Madrid-Valencia, que estd prevista que entre en funcionamiento a finales de afio, no parece que
vayan a sufrir demora.

9 Comunidades autonomas y ayuntamientos: 1.500 millones Las administracio-
nes autonomicas y las corporaciones locales, que deciden sobre el 36% de los gastos del Estado,
tendrdn que apretarse ain mds el cinturon. Si en enero ya se les asignaba un ahorro de 10.000
millones, ahora esta cifra aumenta en 1.200 millones. Por ofra parte, también deberdn reducir el
sueldo a sus funcionarios una vez que el Gobierno apruebe el decreto ley que autoriza el recorte
en un 5% de media de esta partida de gasto. Si bien en caso de subida los Gobiernos autondmicos
pueden aporta algin complemento que mejore las retribuciones, en el sentido inversor, una bajada
les obliga por ley a aceptarla.

10 Subir los impuestos a las rentas altas: Dentro del capitulo de anuncios, Zapatero ha
dejado la puerta abierta a nuevas medidas fiscales, que podrian incluir mds subidas de impuestos.
El presidente ha asegurado que el Gobierno es “plenamente sensible” en el reparto de los esfuerzos
y que los que mds capacidad tienen deben hacer un esfuerzo “mayor”, lo que apunta a que las mo-
dificaciones irian centradas en las rentas altas o en los impuestos al capital. El Ejecutivo, ha aiiadido,
hablard con los grupos politicos sobre esta posibilidad, aunque ha reconocido que este didlogo serd
mds fdcil “con unos que con ofros”.
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CEOE considera que
muchas de estas
medidas son positivas
y van en linea con las
que los empresarios
han propuesto siempre

#& Lamenta que no se hayan adoptado
antes.

& Junto con estas medidas, el Gobierno
debe afrontar decididamente las
reformas estructurales que necesita
el pais para salir de lo delicada
situacion en la que nos encontramos.

#& Ha de intensificar el protagonismo
y colaboracion del sector privado en
la externalizacion de la gestion de
servicios pablicos, asi como acometer
las privatizaciones y liberalizaciones
pendientes.

La Junta Directiva de CEOE considera que muchas de las medidas anunciadas por el presidente del
Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, para reducir el déficit publico son positivas y van en la
linea con las que la Confederacion Empresarial ha propuesto siempre, a la vez que lamenta que las
mismas no se hayan adoptado antes, lo que hubiera sido beneficioso para la economia espariola,
y que algunas de ellas impliquen una reduccion de gasto en partidas que afectan directamente a la
produdtividad de las empresas, como son los gastos en inversion, cuyo recorte influird negativamen-
te en la actividad econdmica. Los organos de gobierno de CEOE consideran imprescindible que esas
medidas estén acompadiadas, de manera urgente, por reformas de cardcter estructural.

La Junta Dirediva de CEOE sefiala que desde el comienzo de la crisis econdmica, en Espana, al
igual que en muchos otros paises, los ingresos publicos se han desplomado y se ha in-
crementado el gasto piblico dispardndose el déficit piblico. El deterioro de las finanzas
publicas en los dltimos afos ha sido en Espaa mds agudo que en cualquier otro pais de la
OCDE debido al hundimiento de componentes de la demanda interna que generaban ingresos
fiscales particularmente elevados, y a una mayor pérdida de empleo. Nuestro pais se enfrenta a la
necesidad de una consolidacion fiscal de dimensiones desconocidas en nuestra historia
economica reciente motivada por la crisis. De como se lleve a cabo este proceso depende
nuestro futuro econémico a corto y medio plazo. Es imperativo reconducir las sendas actuales de
evolucion de los gastos e ingresos piblicos de manera que el déficit piblico se pueda ir corrigiendo
a la velocidad necesaria para estabilizar el ratio deuda piblica/PIB en el horizonte 2010-2013.

CEOE destaca que, para compatibilizar el ajuste del gasto pablico con la recuperacion econémi-
ca, ademds, es imprescindible adoptar reformas econémicas que puedan estimular la actividad
econdmica y reducir el pago de intereses de la deuda piblica, contribuyendo por ambas vias a la
correccion del déficit poblico. Las reformas econdémicas mds urgentes y con mayor incidencia
positiva sobre el equilibrio de las cuentas piblicas y la prima de riesgo pais son la del mercado de
trabajo, la de las pensiones, la del sistema sanitario y la del sistema financiero.

Segin CEOE, el Gobierno deberia intensificar el protagonismo del sector privado en la
provisién de servicios pablicos, lo que permitiria aumentar la eficiencia y reducir el coste de
produccion de dichos servicios. Asimismo, existe un margen muy amplio para conseguir ahorros
presupuestarios aumentando las tasas y precios sobresubvencionados, asi como llevando
a efecto las privatizaciones y liberalizaciones pendientes. Por Gltimo, CEOE subraya que,
dada la situacion de la economia espafiola y la evaluacion de la misma por parte de los mercados
financieros internacionales, se puede afirmar taxativamente que cuanto antes se instrumenten
los ajustes de gasto y las reformas, y cuanto mds rigurosos sean lo uno y lo otro, me-
nores serdn los costes.
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FEDA y la Cdmara
sequirdn  frabajando
conjuntamente en los
proximos cuatro anos

UNIDAD EMPRESARIAL

La Cdmara de Comercio ha iniciado una nueva etapa, con un nuevo presidente, Antonio Atiénzar
y un Comité Ejecutivo y un Pleno renovado, pero manteniendo el principio de coordinacion con
FEDA que se inicié hace cuatro afios, cuando el presidente de la Confederacion, Artemio Pérez
Alfaro, presidid la entidad cameral y ahora ocupa la vicepresidencia segunda.

Esta coordinacion entre ambas entidades ha quedado nuevamente recogida en un convenio de
colaboracion firmado por los presidentes para los proximos cuatro afios. Este acuerdo servird
para sequir impulsado actuaciones conjuntas y apoyarse mutuamente, FEDA y la Cdmara, para
fomentar el avance del empresariado provincia, con acciones y actuaciones siempre coordinadas,
que den lugar a una efectividad entre las dos entidades.

La coordinacion pasa, en primer lugar, por los propios departamentos de la Cdmara y FEDA, y
sobre todo con las participacion de las asociaciones sectoriales, integradas en la Confederacion,
quienes son las mayores conocedoras de la situacion empresarial de su sector.

Para Atiénzar, “mi objetivo como presidente es mantener la unidad que ha habido hasta ahora
y el trabajo conjunto”, mientras que el presidente de FEDA subray6 que la firma de este con-
venio pretende “escenificar la unidad que ha habido entre los empresarios y las acciones de
colaboracion, con las diferencias logicas porque la Cdmara es una institucion de derecho pablico
y la Confederacion es la “organizacion empresarial con mayor representacion y “no tienen mds
remedio que entenderse ahora mds que nunca”.

Garcia Galwss.l
’iﬂ recmlado de re3|duos

olbono Campol]ono, C/,B n® 54
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DELEGACIONES

d e La comision de empresarios de la construccion de Caudete, que recicentemente se ha constituido
dentro de APECA, han analizado, en una reunion mantenida en FEDA, las obras presentadas por
el consistorio al nuevo Fondo Estatal para el Empleo y la Sostenibilidad Local.

Los constructores
Caudete, descontentos
. Haciendo eco de un corporativismo ejemplar, han criticado los proyectos presentados por el Ayun-
con el AYU nTCI m IenTO tamiento, pues entienden que no contribuyen al incremento de la inversion piblica en el dmbito
. ., local, dado que las actuaciones no generan empleo para los ciudadanos de Caudete.
con la aplicacion del
Se trata de obras tales como la colocacion de un césped artificial en el campo de fatbol, cuya parti-
Seg U ndo Plu n E da presupuestaria supera los 700.000 y cuya sostenibilidad es, a su juicio, de dudosa aceptacion.

La propuesta efectuada por los constructores al Ayuntamiento en una reunion mantenida hace
varios meses, se referia a la aprobacion de obras que fomentaran la promocién de la actividad
econdmica de las empresas de Caudete, que fueran obras pequeiias, a las cuales pudieran acceder
las empresas de la localidad.

r

Con la nueva aplicacion del Plan E Il han dejado fuera, segin la comision empresarial, a la tofali-
dad de constructores, necesitados de obra publica para salvar la actual coyuntura econdmica, pues
mds del 70% de los trabajadores de Caudete son del sector de la construccion.

De este modo, los constructores se muestran disconformes con la gestion del actual equipo de
Gobierno, quien desatiende sus peticiones y sugerencias, “y se jacta, ademds, piblicamente, de
hacer politica basada en el didlogo social.

Los constructores recuerdan al Ayuntamiento que el Real Decreto Ley 13/2009, o Plan E I, es un
fondo estatal que debe financiar actuaciones generadoras de empleo y riqueza en el municipio,
“no debiendo confundirse con las promesas electorales”, afirman.

El sector mds importante de Caudete acusa al Ayuntamiento “de hacer competencia desleal, des-
mesurada e intolerable, pues contrata directamente la ejecucion de partes de obra, sin tener en
cwenta a las empresas locales”.

Tres jornadas han marcado el primer trimestre en la agenda informativa de la HF4
Delegacion de FEDA en Villarrabledo: la prevencion en el sector agrario, las LG prevenuon en el Se(TOI’
lineas de ayuda a los auténomos y las ayudas a la contratacion. . ’

agrario, las lineas de ayuda a
En la jornada dirigida al sector agrario, y principalmente a bodegas y alma- ’
zaras, se contd con la colaboracion de ASAJA, y se marco el procedimiento de |OS GUTOn0mOS y |GS GYUdGS a

trabajo seguro en esto sector de tanta importancia en el municipio y comarca

roblense. Por lo que respecta a la jornada dirigida a los auténomos, en ésta, |u conh’(ﬂ'ﬂu(l)n, en |(]S Iorn(]d(]s

como ya se hiciera en el resto de las delegaciones, se informé de las novedades . . .
del Estatuto del Trabajo Autdnomo, las prestaciones por cese y lineas de ayuda I nform qhvus de V| | |ﬂ rl‘ObledO
y financiacion, asi como el anteproyecto de Ley par la proteccion por cese de los
autdnomos.

Por Gltimo, en la tltima de estas jornadas, en colaboracion con COCEMFE-Villa-
rrobledo, se informd sobre las ayudas a la contratacion en prdcticas de recién ti-
tulados; los incentivos a la contratacion de personas discapacitadas, y las ayudas
a la contratacion indefinida, dentro del Plan por el Crecimiento, la Consolidacion
y la Calidad del Empleo en Castilla-La Mancha, que tiene una vigencia de seis
aiios 2008-2013.




La Junta Local de FEDA en Caudete, que preside Rafael Martinez Penadés, celebro reciente-
mente una reunion con el presidente de la Confederacion, Artemio Pérez Alfaro, una vez que
la composicion de la misma habia sido renovada tras una asamblea general, con el objetivo
de poner en comun asuntos que preocupan al empresariado de Caudete, localidad en la que
FEDA tiene su propia Delegacion.

La nueva junta local, junto al presidente, estd integrada por Juan Marco Albero (Marco Albero
Arquitectura, S.L.), vicepresidente; Manuel Angel Martinez Sempere (Estudios y Proyectos
Tebagar, S.L.), secretario; Miguel Pérez Camarasa (Montajes Eléciricos Pérez, S.L.) y como
vocales Juan Francisco Arrés Segovia (Arrés y Francés, S.L.), Francisco Monje Ferndndez (Ta-
Ileres Monije y Soriano, S.L.), Miguel Agullé Amorés (Agullosa Construcciones, S.L.) y Eugenio
Conejero Pld (Caudete Salud, S.L.).

La situacion tan delicada que atraviesa el sector empresarial de Caudete, tan vinculado, sobre
todo, a la construccion, fue el primer asunto abordado en esta reunidn, junto a la considera-
cion que el Ayuntamiento caudetano tiene hacia la representacion empresarial, articulada a
través de FEDA y con presencia en su Delegacion.

En este sentido, los empresarios expresaron al presidente de FEDA su preocupacion por el des-
defio que reciben del alcalde caudetano, recientemente puesta de manifiesto en la visita que
la vicepresidente y consejera de Economia y Hacienda del Gobierno regional hizo a Caudete,
para la que el Ayuntamiento obvid la presencia de ningin representante de la junta local y la
articuld con empresarios a titulo individual.

Asimismo, la junta local puso sobre la mesa de la reunion la negativa del Ayuntamiento y su
alcalde a que un representante de FEDA esté en el Consejo de Administracion de la Sociedad
Mercantil de Gestion Urbanistica Municipal, Geursa, encargada de gestionar la urbanizacion
y gestion del Parque Empresarial de Caudete.

Con voz pero sin voto

Sobre esta participacion, los empresarios que ostentan la representacion de FEDA en Caudete,
avalados por la base asociativa de empresas en esta localidad, no comparten el argumento
municipal de la presencia de un empresario individual como consejero delegado de esta socie-
dad, la invitacion a participar con voz pero sin voto y a errores administrativos para justificar
la ausencia de convocatorias. Los empresarios caudetanos si pusieron en valor la disposicion
que siempre encuentran en el concejal de Desarrollo Local, pero sus decisiones no consiguen
una linea de receptividad por parte del alcalde.

Por su parte, el presidente de FEDA considero lo conveniente que es la presencia de un re-
presentante en este tipo de sociedades y puso como ejemplo la que existe en Villarrobledo,
dependiente también del Ayuntamiento. En cualquier caso, aconsejo hacer un seguimiento
de las decisiones de esta sociedad para poder aportar donde corresponda la opinion de la
Confederacion a través de la Delegacion de Caudete.

Finalmente, en la reunion se abordd el proyecto de un Centro de Formacion y Delegacion
de FEDA en la localidad de Caudete. Aqui, el presidente de FEDA se comprometio a que sea
el siguiente proyecto a realizar tras las sede de Albacete y Villarrobledo. Asi pues, vuelven a
tender la mano al Ayuntamiento para la buena ejecucion de las obras, la redaccion del nuevo
Plan General de Ordenacion Urbana y todo aquello que afecte directamente a los empresarios
caudetanos, “pues no debemos olvidar que el sector de la construccion ha sido y es la fuente
mds importante de creacion de riqueza, empleo y prosperidad en nuestra localidad”.

DELEGACIONES

La Junta Local de FEDA
en Caudete lamenta
que el alcalde ignore

la representacion
empresarial

& No comparten la negativa de fener
representacion en la sociedad municipal
que gestiona la urbanizacion del Parque
Empresarial
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Acuerdo de FEDA con el
Grupo Valcarce para el
ahorro en combustible
de las empresas

FEDA ha firmado un convenio de colaboracién con el Grupo Valcarce. Valcarce Tarjeta Transporte,
S.A. es una empresa especializada en la comercializacion de medios de pago para la adquisicion
de combustibles, productos y/o peajes. asi como en servicios enfocados primordialmente hacia el
mundo del transporte y la automocion en general.

Grupo Valcarce, se compromete a ofrecer a todos los asociados a FEDA, las condiciones especiales
del convenio FEDA-Grupo Valcarce referidas a:

Dto. de 7,2 Cts./€ litro sobre precio surtidor (p.v.p.) en el producto gaséleo A en las estaciones
preferenciales Valcarce y en el resto de estaciones asociadas, descuentos sobre precio surtidor del
gasoleo A segun la categoria oforgada por Valcarce a cada estacion:

EE.SS e+ -0,042¢/litro
EESS (****)  -0,036€/litro
EE.SS o+ -0,030€/litro
EE.SS *** 0,024¢/litro
EE.SS ** 0,018€/litro
EE.SS. * 0,012€/litro

SI YA ES TITULAR DE LA TARJETA: Debe entregar la fotocopia/s
de la/s tarjeta/s y la fotocopia del C.I.F 6 N.L.F

SI NO ES TITULAR DE LAS TARJETA: Debe entregar el impreso
de solicitud y un aval (importe: El doble de la cantidad
mensual consumida, minimo 600 €) sin coste adicional para
el asociado.

TARJETA GASOLEO PROFESIONAL VALCARCE.- Dirigida al sec-
tor de de Transporte de Mercancias y Transporte de Viajeros, ya que
éstos obtienen bonificacion de gaséleo profesional segin Agencia
Tributaria.

SOLICITUD

(El listado de EE.SS. propias y asociadas, asi como su catalogacion de estrellas puede consultarse
en www.grupovalcarce.com).

Ademds de las tarjetas, también comercializan dispositivos de telepeaije para las autopistas es-
paiolas con unas condiciones muy interesantes;

- Facturacién de todos los peajes integrada en una nica factura detallada por matriculas

- Coste dispositivo 30 € IVA incluido.

- Comision mantenimiento 0 €

- Gastos de gestion 2,5 % de la cuantia de la factura de peaje y ldgicamente si el socio no tiene
peaies a facturar en el mes, tampoco se cobrard los gastos de gestion.



FEDA CONVIENE

FEDA ha firmado en exclusiva un acuerdo con Asisa para la

contratacion de polizas de asistencia sanitaria, en condiciones Acuerdo en eXd USIVO

especiales, para empleados y empresa asociadas pertenecien-

tes a la confederacion de empresarios. de AS'SG on FEDA p(ll‘(l
Asisa, propietaria del Instituto de Especialidades y Medios de pé'lZCIS de CISISTBHCICI

Diagnastico Nuestra Sefiora del Rosario, es la dnica compaiiia . .
de seguros de asistencia sanitaria con centro médico propio Sun“'(]ﬂu
en Albacete, poniendo a su alcance una amplia Red Nacional

de Asistencia, mds de 100 oficinas de atencion al asegurado

distribuidas por todo el territorio nacional, 15 clinicas propias,

2 igualatorios y concierto con mds de 600 clinicas privadas y

centros médicos.

I' : : Clinica Baviera, fundada hace 25 afios, ha renovado con FEDA las condiciones especiales para las em-
c Inica BGVIera presas asociadas a la Confederacion. Actualmente, cuenta actualmente con 57 clinicas repartidas entre
r Espaiia, Holanda, Alemania e ltalia y 130 oftalmélogos. Detenta una posicion privilegiada en el merca-

enueva sus do de las operaciones de cirugia refractiva con ldser en Espaiia, ya que el 35% de las personas operadas

o o a nivel nacional lo han hecho en sus instalaciones.
condicionales
. I Se estima que uno de cada tres albacetefios padece un problema visual sin corregir o deficientemente
eSpe(I aies pq ra corregido, que aumenta considerablemente con el paso de los afios.

IGS em p resas Por eso, quienes deseen liberarse de llevar gafas o lentillas solo tienen que visitar Clinica Baviera y pre-
guntar por el método LASIK, una técnica quirdrgica que permite la correcta proyeccion de las imdgenes

(lSO(I(]d(IS a en la retina y lograr asi corregir los defectos refractivos: miopia, hipermetropia y astigmatismo. Una
FEDA sencilla intervencion ldser que s6lo dura 30 minutos.

La fiabilidad, sencillez y la significativa reduccion de precio de este tratamiento lo han convertido en una
de las opciones mds demandadas para solucionar los problemas de vision. Prueba de su éxito es que en
Espaiia existen entorno a un millon y medio de personas operadas y cada afio se suman unas 100.000
personas mds.

Un total de 225.000 pacientes han depositado su confianza en Clinica Baviera y ya se beneficiado de
las miltiples ventajas del método LASIK. Una intervencion indolora que se realiza con anestesia topica
(gotas), cémoda para el paciente que no fiene que ser ingresado y, sobre todo, de rdpida recuperacion.

La Asociacion Provincial de Empresarios de la Construccion de H

Albacete, APECA, ha firmado un convenio con la mercantil SERVI- convenlo de APECA con

(10S PROFESIONALES NORMATIVOS, S.L. S o o .
ervicios Normativos

En virtud del referido convenio, los asociados a APECA obtendrdn .

un 15% de descuento en servicios relativos a la coordinacion PrOfeS|0nG|eS / SI. en

de seguridad y salud en obra en fase de proyecto y en fase de

eiecdl{cién :'e otbru, asi como en servicios de ingenieria, calidad y m(ﬂ'en(] de Seg U r|d(]d y
salud laboral

Con ello ponemos una vez mds de manifiesto, nuestro interés por
los convenios, como una opcidn de ahorro para nuestros asocia-
dos.
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A Tu Salud, Gestion
Ambiental,  servicio

para el control y
prevencion de plagas

V )\
sa

'/

Analisis:
» Agua
 Legionella
« Alimentos

lud | -

ATu Salud, Gestion Ambiental es una empresa especializada en el control y prevencion de plagas, inscri-
ta en el Registro Oficial de Establecimientos y Servicios Biocidas de la Junta de Comunidades de Castilla
La Mancha, con el n° registro E/5-02027-A/GL, y estd a cargo de un equipo técnico especializado en
el control de plagas, todos ellos con posesion del carnet de manipulador de biocidas de uso ambiental y
en la industria alimentaria, y de los certificados necesarios y exigidos por Sanidad para la realizacion de
los servicios a desempeiar, con una s6lida experiencia prdctica en este campo y cuya Gnica meta es la de
consequir la mejor eficacia en sus tratamientos y con ello la satisfaccion del cliente.

A Tu Salud, Gestion Ambiental cuenta ademds con las certificaciones de Gestion de la Calidad 1S0-
9001:2008, de la Responsabilidad de la Informacion 1SO/IEC-27001:2005, de Gestion Medio-ambien-
tal 1S0-14001:2004 y Gestion para la Seguridad e Inocuidad Alimentaria 1S0-22001:2005, todo ello
acreditado por ABS Quality Evaluations. Este hecho viene a corroborar nuestro esfuerzo y dedicacion
por mejorar cada dia nuestros servicios, para una mejor y mds completa atencion a nuestros dientes.

La presencia de plagas en sus instalaciones u hogar es mucho mds que un mero inconveniente, suponen
un serio riesgo para la salud. El cambio climdtico estd afectando al comportamiento de muchos animales
que pueden resultar perjudiciales para su negocio u hogar. Un plan de vigilancia rigurosamente reali-
zado y un control exhaustivo puede detectar su presencia antes de que sean un motivo de alarma y un
verdadero problema.

Sus servicios llegan a: Centros Sanitarios, Hospitales, Residencia de Ancianos, Guarderias, Colegios, Ins-
titutos, Industria Alimentaria, Grandes Almacenes, Centros Deportivos, Oficinas, Ayuntamientos, Labo-
ratorios, Hoteles, Restaurantes, Cafeterias, Centros Comerciales, Viviendas, Comunidades, Fdbricas, Etc.

Servicios:

Control de Plagas
« Desratizacion
Desinsectacion
Desinfeccion
Control de Legionelosis
Termitas y Carcomas
Protocolos de A.P.P.C.C.
Tratamientos Fitosanitarios
Asesoria Ambiental

» Superficies S l u d
« Conductos de aire @ _ or

« Microbiolégicos

A\a

www.atusaludambiental.es

Pol. Ind. Camporrosso - C/ Cuenca, 17

Tr. 967 60 41 47

Fax 967 26 17 64
OZ2S20 Chinchilla de Montearagon (Albacete)
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Detras del EXITO nunca
hay cabos sueltos

Hay quien piensa que el éxito o
el fracaso de un evento dependen del factor suerte.
En SOUNDLINE, la experiencia nos ha demostrado que la

suerte se puede controlar y que no dejar cabos sueltos

garantiza que las cosas SIEMPRE salgan bien.

APOYQ Y

COORDINACION

Traductores e interpretes - Infografias

Sonido - lluminacion - Proyectores pantallas Tarimas - Estructuras - Carpas Eventos en Intemet - Redes sociales
Escenarios - Gradas - Catenarias y separadores Estreaming - Difusidn de ponencias Coordinacidn - Protocolo - Azafatas
Videos en Internet Notas de prensa - Comunicacién del evento

Traduccion Simultanea - Sistemas de votacion
Personal técnico - Grabacidn - Realizacidn Banderas - Moguetas - Sillas
Retarnsmisidn - Videos - Spots
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SOLUCIONES INTEGRALES

www.soundline.es

Congresos - Conferencias - Mitines - Stands - Cursos de Formacion

Reuniones de Empresa - Convenciones - Presentaciones
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SistemaBeyem Aislaterm:
Confribucion  de  los
sistemas de aislamiento
térmico por el exterior al
cumplimiento del nuevo
codigo técnico de la
edificacion

* El islamiento en la edificacion

Los edificios generan el 40% del consumo de energia en Europa. El aislamiento térmico
puede reducir el 50% del consumo energético de nuestros edificios ya que, cuanto mejor es el
aislamiento, menor es la energia necesaria para crear un clima interior adecuado y perdurable
alavez.

El aislamiento térmico es la medida mds eficaz para la eficiencia energética y la protec-
cion del medio ambiente; ademds, es el dnico material que se amortiza por si mismo,
debido al ahorro econdmico que proporciona.

* Normativa aplicable

El documento bésico de ahorro de energia del nuevo cddigo técnico de edificacion (CTE), es-
tablece como objetivo conseguir un uso racional de la energia necesaria para la ufilizacion de
los edificios, reduciendo a limites sostenibles su consumo. Los edificios deben disponer de una
envolvente tal que limite adecuadamente la demanda energética necesaria para alcanzar
el bienestar térmico. Se deben tratar adecuadamente los puentes térmicos para limitar las
pérdidas o ganancias de calor.

Asi pues, el CTE recomienda implicitamente el aislamiento por el exterior como op-
cion idonea de aislamiento.

Por ofra parte, el Real Decreto 47/2007, de 19 de Enero, por el que se aprueba el Procedi-
miento bdsico para la certificacion de eficiencia energética de edificios de nueva construccion,
establece también la obligacion de poner a disposicion de los compradores o usuarios de los edi-
ficios un certificado de eficiencia energética; es decir, se califica la eficiencia energética del
edificio mediante una Etiqueta para asignar a cada edificio una Clase Energética de Eficiencia.
Mayor categoria (A) implica mayor valor del inmueble.

* Sistema de aislamiento Beyem Aislaterm
Beyem aislaterm es un sistema de aislamiento térmico por el exterior y revestimiento final,
compuesto por un mortero de aislamiento, Beyem Aislaterm, y un mortero monocapa alige-
rado, Beyem Colorterm.
Este sistema bicapa, presenta las siguientes ventajas frente a ofros sistemas de aislamiento
tradicionales:

-Simplifica la ejecucion de la fachada. Aplicacion directa sobre el cerramiento.

-Aplicacion manual o mdquina.

-Rotura total de los puentes térmicos (aisla el cerramiento por el exterior).

-Aumento de la inercia térmica en el interior del edificio.

-Rehabilitacion de edificios antiguos. Se evita la pérdida de metros dtiles de vivienda.

-Evita la necesidad de doble tabique.

-Reduccion de carga de estructura.

-Gran permeabilidad al vapor de agua. Evita condensaciones.

-Se adapta a superficies irregulares (rehabilitacion), al ser proyedtable.

-Impermeable al agua de lluvia y transpirable.

-Gran variedad de colores (Beyem Colorterm).

-Bajo mantenimiento.

-Alternativa econémica.

Rodacal Beyem S.L, empresa con 25 afios de experiencia en obra y que cuenta con certificado
UNE-EN IS0 9001:2008 expedido por AENOR, presenta este sistema constructivo con tecnolo-
gia de ultima generacion, que estd en consonancia con la normativa UNE EN 998-1.
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Decorance, una empresa lider con mds de 30 afios de experiencia dedica Decorance Gbl’e nueva eXPOSK'én

un esfuerzo permanente a la exclusividad de cada proyecto, a la fabri-

cacion y decoracion a medida, buscando siempre la solucion que mejor de reformas e Interlorlsmo en

se adapte a cada clienfe. Decorance, que cuenta hoy con exposicion para

equipamientos de oficina en Avda. Isabel la Catdlica, 2, y otra tienda de cn‘u Vulenual S/n
cocinas y todo para el hogar en C/ Marqués de Villores 49, reinaugura

sus instalaciones en Ctra. Valencia, s/n, aumentando el espacio dedicado

a cocinas, barios, revestimientos y todo lo necesario para

la rehabilitacion de viviendas y locales.

La experiencia respalda a Decorance en cuanto a la au-
téntica reforma integral, estudia cada caso y realiza un
proyecto completo de la reforma de su local o vivienda,
presentando el resultado final de su reforma silmulada
mediante planos y vistas en 3D de antemano. Gestiona y
dirige a todos los oficios, controlando la calidad de todos
los acabados, rematando con una limpieza general de
obra.

LINEA 900 TOTALMENTE GRATUITA, donde usted y su familia pueden llamar SIN COSTE ALGUNO, SIN LIMITE DE CONSULTAS, las
veces que necesiten. Incluso DESDE EL EXTRANJERO. Atencién en 23 IDIOMAS.

SEGUNDA OPINION MEDICA CHATLITA, con el asesoramiento y diagndstico de los JEFES DE SERVICIO Y CATEDRATICOS de los
mejores hospitales del mundo: Mount Sinai-New York, Centro Médico-Teknon-Barcelona, Hospital 12 de Octubre-Madrid, Instituto
Valenciano de Oncologfa-{l.V.0.)Valencia, Washington University Medical Center-Washington, Hospital Cantonal Universitaire-
Ginebra, Hospital Universitaire de la Timonei-Marsella, Royal National Orthopaedic Hospital, The University of Western-Ontario,

Hospital Vall d’Hebron-Barcelona, Hospital Clinic-Barcelona, Universidad de Navarra-Pamplona ...

ASESORAMIENTO ASESORAMIENTO ASESORAMIENTO ASESORAMIENTO
MEDICO LEGAL PSICOLOGICO SOCIAL

*Patologias en general * Separacion, divorcio y custodia * Violencia de género « Disminuidos fisicos, psiquicos..

*Dietética y nutricion * Contratos laborales y mercantiles * Trastornos de la alimentacion * Ayudas y subvenciones

*Embarazo, lactancia, infancia... * Testamentos y adopciones * Toxicomanias * Planificacion familiar

= Accidentes domésticos *» Multas de trafico, alcoholemia.... = Dependencias « Infancia y juventud

*Servicio de atencion especial a  * Alquiler, compraventa, * Depresiones y crisis de * Personas mayores: Ayuda

GRIPE “A" comunidades... ansiedad domiciliaria y residencias

SOLICITE HOY MISMO SU TARJETA MUNDIMED
I MUNDIME

&) 902 932 932




EMPRESAS

Empresas de Albacete han participado con FEDA, como parte de las actividades de la Enterprise Euro-
pe Network, en un encuentro empresarial que se celebrd en la ciudad francesa de Perpifidn, centrado E m p resas de AI bu cete
en los sectores de las energias renovables, la ecoconstruccion y la eficiencia energética. o o

participan con FEDA
FEDA y su red europea han contado con la colaboracion del Instituto Tecnoldgico de Aragon y se en-
marca dentro de la Conferencia Internacional DERBI 2010, dirigida a empresas y entros fecnolégicos €11 UN €NCUE ntro
involucrados en energias renovables solar, fotovoltaica, edlica, biomasa, biofuel, etc.), aplicadas a la

industria y la construccion. em p Fesd r| a | d e
En esta edicion, la quinta consecutiva, los paises invitados son Alemania, Suecia y Dinamarca. En pa- ene rg |,(] S renova b I es

sadas ediciones mds de mil asistentes asistieron a la conferencia, siendo mds de 330 los participantes

. 7 . o~ J
en los encuentros empresariales, representando a 21 paises durante 760 reuniones. en Pe rp Inan y en

En la misma linea, FEDA, a través de su red Enterprise Europe Network, y al igual que hizo el aiio pa- /

sado en las ediciones de Madrid y Valencia, ha organizado la participacion de empresas de Albacete Ge nera 2 0 ] 0
en encuentros bilaterales para la fransferencia tecnolégica en el marco de Genera 2010-Madrid (Fe-

ria Internacional de Energia y Medioambiente). Para ello, FEDA ha trabajado conjuntamente con la

Universidad Rey Juan Carlos y la Asociacion de Parques Cientificos y Tecnolégicos de Espaiia (APTE) y

con la coordinacion de Europa Network Madri+d.

El principal objetivo de esta jornada es facilitar la comunicacion y el encuentro entre empresas, cen-
tros de investigacion y universidades de Europa - potenciales socios tecnoldgicos en el dmbito de las

energias renovables y medio ambiente - contemplando oportunidades de colaboracion y negocio
mediante el desarrollo de entrevistas bilaterales previamente programadas.

i Se imagina un médico a su servicio y al de su
familia los 24h. del dia, los 365 dias del afio....?

MUNDIMED PLATINUM

Por sélo 9€

al aiio “/

CUOTA ANUAL) BENEFICIESE DE ESTA PROMOCION EXCLUSIVA PARA
LOS SOCIOS DE FEDA, SUS FAMILIAS Y EMPLEADOS

€—" |  CON 20€ DE DESCUENTO
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INFRAESTRUCTURAS

La Cdmara de Comercio
de Albacete y FEDA
siguen reivindicando el
futuro del aeropuerto
como imprescindible para
el desarrollo econdmico
de Albacete y Castilla-La
Mancha

Ante el debate que se ha suscitado sobre el futuro del aeropuerto de Albacete, su via-
bilidad y rentabilidad, y asi puesto de manifiesto en la mesa que sobre este asunto ha
constituido el Ayuntamiento, los comités ejecutivos de la Cémara de Comercio de Albacete
y de FEDA entienden que esta infraestructura pasa por varios puntos:

* Incorporar al debate y andlisis al Grupo Popular del Ayuntamiento de Albacete.

* Considerar que esta infraestructura es imprescindible para el desarrollo economico de
Albacete, su provincia y Castilla-La Mancha.

* Apoyar y solicitar a todas las administraciones que mantengan las ayudas que hasta el
momento se han realizado, teniendo en cuenta que ain siendo deficitario, lo es menos
que ofros aeropuertos de similares caracteristica.

* Es imprescindible la formacion de un consorcio en el que participen todas las admi-
nistraciones: Ayuntamiento, Diputacion, Junta de Comunidades y el Estado, junto a los
agentes sociales y econdmicos.

Y teniendo en cuenta estos principios, los empresarios de Albacete, desde sus dos entida-
des representativas, entiende que se hace necesario:

* Incorporacion de nuevos destinos, mds demandados, aprovechando la saturacion de
algunos aeropuertos cercanos.

* Incorporacion de vuelos internacionales.

* Fijar destinos, calendario y horario en funcion de la temporada alta de cada segmento
turistico (furismo vacacional hacia destinos de sol/playa, turismo de negocios, efc.).

* Tarifas mds competitivas y econdmicas.

* Elaboracion de paquetes turisticos, orientados a segmentos especificos, que incorporen
el aeropuerto de Albacete como medio de transporte.

* Mayor promocion de los vuelos por parte de agencias de viajes y otros canales de
comercializacion.

* Otorgar subvencion para abaratar el coste final del billete de avidn, repercutiendo asi
directamente en el turista y por lo tanto, no concediendo la subvencion a la compaiia
aérea directamente.

* Firmar acuerdos con entidades que organizan viajes de estudiantes al extranjero, sobre
todo en época estival, para que el aeropuerto de salida sea Albacete.

* Adecuar horarios para evitar que los turistas tengan que pasar noche en destino, sobre
todo en los vuelos dirigidos al turista de negocios y reuniones, volviendo asi al horario
anterior de ida y vuelta en el dia a Barcelona.

De acuerdo con estas consideraciones y propuestas, el Comité Ejecutivo de FEDA, en su re-
union de ayer, ya acordd conceder ayudas en el coste del billete para la asistencia a ferias
y congresos promovidos desde sus asociaciones, para la utilizacion del vuelo a Barcelo-
na, y que formulas similares a ésta se establezcan por otras instituciones como el IFAB,
las diversas consejerias de la Junta de Comunidades, como Bienestar Social, Educacion
o Industrias, para llegar a colectivos que son de su competencia, y el Ayuntamiento y la
Diputacion Provincial para otros colectivos sociales, con el objetivo de que el avidn vuele
a Barcelona con todo el pasaje completo, incluso estableciendo campaiias de 1 en un
porcentaje de los pasajes, una formula que ya tienen establecida ofras compaiias para
su promocion.
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EL FONDO SOCIAL EUROPED
Pusecc o INVIERTE EN SU FUTURD

CURSOS GRATUITOS (MODALIDAD I)

ACCIONESDIRIGIDASPRINCIPALMENTE A TRABAJADORESEN ACTIVO |

AREA PREVENCION DE RIESGOS Y CALIDAD

AUDITOR DE SISTEMAS DE GESTION DE LA PREVENCION DE RIESGOS
(Auditor legal + Auditor interno) :490%190) | 459 HORAS
AUDITOR INTERNO DE CALIDAD P 30 HORAS
AUDITORIAS Y GESTION DE LA CALIDAD TOTAL EN LA PYME M (60+190) | 250 HORAS
CARRETILLAS ELEVADORAS P 20 HORAS
COORDINADOR DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL SECTOR DE LA CONSTRUCCION M (75+225) | 300 HORAS
PREVENCION DE RIESGOS LABORALES NIVEL BASICO P 50 HORAS
AREA ADMINISTRACION Y OFICINAS
ADMINISTRACION DE RELACIONES LABORALES T 260 HORAS
COMERCIO INTERNACIONAL M (15+285) | 300 HORAS
CONTABILIDAD INFORMATIZADA AVANZADA Y ANALISIS DE BALANCES P 50 HORAS
CONTABILIDAD SUPERIOR Y ANALISIS DE ESTADOS FINANCIEROS P 100 HORAS
DERECHO LABORAL NOMINAS Y SEGURIDAD SOCIAL P 45 HORAS
HOJA DE CALCULO (EXCEL) AVANZADO P 50 HORAS
IMPUESTO SOBRE LA RENTA P 20 HORAS
IMPUES'I:O SOBRE SOCIEDADES P 20 HORAS
INFORMATICA DE GESTION: OFFICE , WORD Y EXCEL P 60 HORAS
AREA DIRECCION Y GESTION DE EMPRESA
DIRECCION Y GESTION DE PROYECTOS ( PROJECT MANAGEMENT) M (30+240) | 270 HORAS
GESTOR DE LA INNOVACION PARA LA MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL M (7U+230) 300 HORAS
MANAGEMENT: HABILIDADES DIRECTIVAS P 45 HORAS
PBOTOCOLO SOCIAL Y EMPRESARIAL P 30 HORAS
TECNICAS DE VENTA P 20 HORAS
AREA RECURSOS HUMANOS (RR.HH.)
DIRECCION Y GESTION DE LOS RECURSOS HUMANOS P 45 HORAS
TECNICAS DE RELAJACION Y CONTROL DEL ESTRES P 20 HORAS
AREA GESTION MEDIOAMBIENTAL
CURSO SUPERIOR EN ENERGIA SOLAR TERMICA Y FOTOVOLTAICA M (75+225) | 300 HORAS
ENERGIAS RENOVABLES Y DESARROLLO SOSTENIBLE M (75+195) | 270 HORAS
GESTION DE RESIDUOS Y TRATAMIENTO Y DEPURACION DE AGUAS M (60+190) | 250 HORAS
GESTION INTEGRADA DE SISTEMAS: CALIDAD, MEDIOAMBIENTE Y PREVENC. RIESGOS LABORALES | M(125+475) | 600 HORAS
SOSTENIBILIDAD Y EFICIENCIA ENERGETICA EN LA EDIFICACION M (75+225) | 300 HORAS
IDIOMAS
CHINO PARA HISPANOHABLANTES P 50 HORAS
INGLES COMERCIAL P 30 HORAS
ACCIONES DIRIGIDAS PRINCIPALMENTE A DESEMPLEADOS
CONDUCTOR DE VEHICULOS CLASE B P 409 HORAS
CONDUCTOR DE VEHICULOS CLASE C1-C P 379 HORAS
CONDUCTOR DE VEHICULOS CLASE D P 394 HORAS
FORMADOR OCUPACIONAL P 389 HORAS
INFORMATICA Dﬁ USUARIO P 209 HORAS
INGLES: ATENCION AL PUBLICO = 209 HORAS
TECNICO DIETETICA Y NUTRICION P 709 HORAS

P- Presencial /

i Mejor form? nfonnacmn e Inscripciones- FEDA FORMACION
TFNO.: 967 193 253 - E-mail: fedaformacion@feda.es

M- Mixta / T- Teleformacién

ACCIONES FORMATIVAS COFINANCIADAS POR EL SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO DE CASTILLA-LA

MANCHA (SEPECAM) Y EL FONDO SOCIAL EUROPEO
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FISCALIDAD ¥ LUCHA CONTRA EL FRAUDE, ENTRE LAS
PRIORIDADES ECONOMICAS DE LA PRESIDENCIA ESPANOLA
DE LA UE

Los ministros de Economia y Finanzas de la Unién Europea (UE) tratarén en
una reunién presidida por la vicepresidenta segunda y ministra de Economia y
Hacienda espafiola, Elena Salgado, cémo mejorar la regulacion en materia fiscal
y la lucha contra el fraude, entre otros temas.

El Consejo de Economia y Finanzas de la UE (Ecofin) que se celebra en febrero
de 2010, en Bruselas, incluird como parte de sus debates las directivas de
fiscalidad del ahorro, de cooperacién administrativa y de asistencia mutua en
materia de recaudacién. También, la negociacién de acuerdos sobre lucha contra
el fraude con Andorra, Ménaco, San Marino o Suiza.

La vispera tendré lugar también en Bruselas una reunién del Eurogrupo, con los
ministros de Economia y Finanzas de los 16 paises europeos que han adoptado
el euro como moneda comin. Presidiré la reunién el primer ministro luxemburgués
y titular de Finanzas, Jean-Claude Juncker, presidente del Eurogrupo.

La vicepresidenta segunda del Gobiemo espafiol presentaré al foro las lineas
maestras del programa econémico de la presidencia espafiola. También se abor-
daré la situacién de las finanzas pablicas de Grecia.

LA PRESIDENCIA ESPAI:{OLA QUIERE QUE EN EL CONSEJO DE
MARZO SE FIJEN LAS LINEAS GENERALES DE LA ESTRATEGIA
“UE2020”

El Gobierno espafiol, que ostenta la Presidencia rotatoria de la UE, y la nueva
Comisién Europea se rednen el 23 de febrero en Madrid para estudiar las
prioridades del semestre espafiol, y preparar el Consejo del mes de marzo en el
que se deberfa diseiar la estructura fundamental de un nuevo modelo de po||'tica
econémica para la UE.

Se trata de una cita tradicional que mantiene la Comisién al inicio de cada
Presidencia semestral con el Gobiemo del Estado miembro que asume la misma,
pero, en este caso, el encuentro, que debfa haberse celebrado el 8 de enero,
no ha podido convocarse hasta ahora debido al retraso en el nombramiento de
la Comision.

Por ello, segtin fuentes oficiales, “el mensaje fundamental” que se trasmitiré a la
Comisién es: “Os pedimos que aceleréis”.

El Gobierno espaniol desea establecer “canales de colaboracion 4giles y eficaces
para sacar adelante aquellas prioridades de su Presidencia que requieren alguna
iniciativa por parte de la Comisién”.

La Comisién Europea ya ha dado a conocer un documento de trabajo en el que
se establecen las metas de desarrollo econémico de la UE, la llamada Estrategia
“Europa 2020”, en la que se propone “el fomento de las industrias con bajas
emisiones de carbono, la inversién en investigacion y desarrollo, el desarrollo de
la economia digital y la modernizacién de la educacion y la formacién”.
Paralelamente, se pretende “reforzar el mercado comiin y restablecer el control de
los déficit presupuestarios nacionales, exhortando a una mayor coordinacién de
las politicas econémicas en linea con las propuestas realizadas por la Presidencia

Evuropea

i

espaﬁo|a”.

La Presidencia espafiola, segiin declaré esta semana el secretario de Estado para
la UE, Diego Lépez Garrido, esté satisfecha con que su “propuesta de ir hacia
una verdadera coordinacién se aceptara (en el Consejo informal extraordinario
del 11 de febrero)”.

Entre las demés prioridades que se expondrd a la Comisién esté el tema del
cambio climético y la necesidad de buscar una posicién de cara a la  préxima
Conferencia de Naciones Unidas de México, “para que no se repita una situa-
cién como la de (la anterior conferencia de) Copenhague”.

También insistiré la Presidencia en la importancia de avanzar en la creacién del
Servicio Europeo de Accién Exterior porque sin él, la nueva politica exterior
nacida con el Tratado de Lisboa “es papel mojado”.

Igualmente, se hablaré de las cumbres con paises terceros o regionales; la Pre-
sidencia quiere, en particular, avanzar en la relacién con Centroamérica y con
Mercosur.

Respecto a la cumbre Unién por el Mediterréneo de Barcelona, se celebraré haya
0 no negociaciones de paz en Oriente Medio, aunque el Gobiemo espaiiol
espera que el proceso reciba un espaldarazo en las préximas semanas.
Finalmente, la Presidencia espafiola pediré la “complicidad de la Comisién” para
sacar adelante propuestas relativas a la ciudadanfa, en particular en materia de
igualdad entre hombres y mujeres y lucha contra el maltrato.

EVENTOS:

SEMINARIO DE ASPECTOS FINANCIEROS Y AUDITORIAS EN EL
7° PROGRAMA MARCO

El objetivo del seminario es dar una visién préctica de los aspectos financieros
que regulan el Séptimo Programa Marco, asi como un andlisis de las principales
incidencias habitualmente detectadas por los auditores externos.

El objetivo del seminario es dar una visién préctica de los aspectos financieros
que regulan el Séptimo Programa Marco. La sesién girard en torno al anélisis de
las principales incidencias habitualmente detectadas por los auditores externos
al revisar los Estados de Costes, con el objetivo de acercar al beneficiario a las
soluciones més adecuadas para cada caso.

Este seminario va dirigido a grupos de investigacién, auditores, empresas y agen-
tes intermedios interesados en los aspectos financieros del 7° Programa Marco.
Fecha de celebracién: 24 de Febrero de 2010

Lugar de celebracién: Salén de Actos de Jorge Manrique, CSIC. C/ Jorge
Manrique 27, 28006 Madrid

Horario: 09:30 a 18:00 h.

N° de plazas: 25

Matricula: 30 €

ENCUENTRO DE COOPERACION EMPRESARIAL EN LA FERIA
DE SMAGUA'10 (ZARAGOZA) DENTRO DEL PROYECTO
EUROPEQO BE2WEEN

El préximo 2 y 3 de Marzo tendré lugar en la feria de SMAGUA’10 (Zara-
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Informacion Europed

goza) un Encuentro de Cooperacién Empresarial en el sector del agua y medio-
ambiente.

BE2WEEN

Es un proyecto que se enmarca en una convocatoria de la Comisién Europea,
articulada mediante el programa marco de competitividad e innovacién (CIP)

Convocatoria: ENT/CIP/09/B/NO1S00 Specific Action Matchmaking events.

Objetivo General del proyecto

Promover y fomentar las actividades de cooperacién empresarial dirigidas a la
internacionalizacién y la consecucién de acuerdos entre pequefias y medianas
empresas de la U.E.

Objetivos particulares del proyecto:

* Proporcionar a las PYMES foros idéneos donde promocionar y concretar
su actividad empresarial, preferentemente en el marco de Ferias Internacionales.
* Estimular la cooperacién transfronteriza empresarial en base a encuentros de
cooperacion

* Favorecer la realizacién de acuerdos internacionales de cooperacién empresa-
rial, tecnolégica y de investigacion.

* Orientar las actividades de cooperacién empresarial hacia los sectores Medio-
ambiente, energias renovables, construccién sostenible, recic|aje.

Axcciones

Esté prevista la celebracion de tres encuentros interacionales en tres ferias:

1 - “SMA/SMAGUA International Fair” in Zaragoza

Sector: Environment/water treatment

2 - “RWM-Recycling and waste management international exhibition” in Bir-
mingham

Sector: Recychng/waste management

3 - “ENERTEC/TerraTec International Fair” in Leipzig

Sector: Renewable energies

Con la participacién en cada uno de ellos de mas de 200 empresas provenien-
tes de 16 paises. Durante dos dias mantendrén reuniones bilaterales en base a
agendas individualizadas elaboradas con antelacién en bases a sus necesidades.
A lo largo de todo el proyecto los diferentes socios realizardn un seguimiento
del desarrollo de las negociaciones entre las empresas de cara a favorecer una
realizacién satisfactoria.

BE2WEEN@SMAGUA 2010 SMAGUA 2010 es la primera feria
internacional que acoge un encuentro empresaria| en el marco de este proyecto
europeo, tiene como objetivo mejorar la cooperacién entres empresas extranjeras
del mismo sector. En SMAGUA 2010, los dias 2 y 3 de marzo se darén cita
las empresas lideres de la industria del agua y del riego, donde podrén conocer
las dltimas tecnologfas, equipos y sistemas para la gestién y aplicaciones del
recurso hidrico.

Los sectores principales son:

- Procesos tecnolégicos del agua: irrigacion

- Extraccién de agua: procesos y tratamientos del agua

- Irrigacién y procesos del agua: instrumentos, andlisis y automatizacién

- Ingenierias: companias de servicios

- Tuberfas: almacenamiento

Las empresas participantes podran concluir negocios con empresas de ltalia,
Bu|garia, Dinamarca, Alemania, Reino Unido, Grecia, Hungria, Israel, Letonia,
Polonia, Francia y Espafia.

La participacidn en este evento es gratuita y la organizacién pondré a disposicion
de las empresas participantes un sistema de localizacién de entrevistas, servicios
de asesorfa, y amplias zonas de reunién y entrevistas donde concluir negocios.

Calendario:

W

Fecha limite de inscripcion 20/02/2010

Fecha de realizacién de agendas: 21-25 /02/2010
Envio de las agendas a los participantes: 26/02/2010
Celebracién de los encuentros: 2 y 3 /03/2010

ENCUENTRO EMPRESARIAL EN LA FERIA ALIMENTARIA 2010.
BARCELONA 23 Y 24 DE MARZO
Como parte de la feria internacional de comercio ALIMENTARIA 2010,

Enterprise Europe Network Catalonia organiza un encuentro empresarial abierto

a la participacién de empresas, centros tecnolégicos y universidades de varios
paises europeos.

El nodo catalén de la Enterprise Europe Network (Enterprise Europe Network
Catalonia) organiza un encuentro empresarial intemacional los dias 23 y 24 de
marzo, coincidiendo con la feria ALIMENTARIA 2010. Esta feria, que celebra
su 18% edicién, presenta las Gltimas novedades relacionadas con la alimentacién
y la distribucién, con una presencia estimada del 85% de la industria espafiola
de alimentacién, ademés de una presencia internacional de gran importancia.

En este marco, el encuentro empresarial facilitar la creacién de acuerdos entre
proveedores, empresas, investigadores y asociaciones técnicas de forma que se
generen oportunidades reales entre los participantes a partir de encuentros acor-
dados previamente.

Ademés, los participantes del encuentro empresarial tendrén acceso gratuito a
la conferencia sobre futuras convocatorias en el dmbito de agro-alimentacion del
VII Programa Marco, organizada en colaboracién con la Comisién Europea. Tras
dicha conferencia, organizada el 23 de marzo a las 10:00 h, un representante
de la Comisién Europea se reunird, previa peticién, con los participantes que
tengan una idea de proyecto. Asimismo, las empresas que lo deseen tendrén la
oportunidad de presentar y promover su empresa con el objetivo de encontrar
futuros socios para proyectos financiados por el VIl Programa Marco.

La entrada al encuentro empresarial es gratuita para los participantes.

ENCUENTRO EMPRESARIAL EN ,ENERGiAS RENOVABLES Y
EFICIENCIA ENERGETICA - PERPINAN, 3 Y 4 DE MAYO

Como parte de las actividades de la Enterprise Europe Network, Med2Europe
organiza un encuentro empresarial los dias 3 y 4 de mayo en Perpifién centrado
en los sectores de las energias renovables, la ecocontruccién y la eficiencia
energética.

Como parte de las actividades de la Enterprise Europe Network, Med2Europe,
junto con el Instituto Tecnolégico de Aragén, organizan un encuentro empresa-
rial centrado en los sectores de las energias renovables, la ecocontruccién y la
eficiencia energética.

Este encuentro se enmarcard dentro de la Conferencia Interacional DERBI
2010, dirigida a empresas y centros tecnolégicos involucrados en energias reno-
vables (solar, fotovoltaica, edlica, biomasa, biofuel,...) aplicadas a la industria
y la construccion. Dicha Conferencia se celebrara en Perpiian los dias 3, 4 y
5 de mayo.

En esta edicién, la quinta consecutiva, los paises invitados son Alemania, Suecia
y Dinamarca. En pasadas ediciones més de mil asistentes asistieron a la confe-
rencia, siendo més de 330 los participantes en los encuentros empresariales,
representando a 21 paises durante 760 reuniones.

La asistencia a la conferencia ofrece acceso a:

- la exposicién permanente

- conferencias

- talleres

- reuniones bilateriales (encuentro empresarial)

- eventos sociales incluyendo visitas a instalaciones donde se utilizan las energfas
renovables.
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PRODUCTOS ALIMENTICIOS

20090604003

Pais: Rusia

Demanda: empresa rusa especializada en la produccién de aditivos nu-
tricionales biolégicamente activos ofrece servicios de intermediacién co-

mercial.

20090424021

Pais : ltalia

Demanda: empresa italiana dedicada a la exportacién de productos ali-
menticios, vino y bebidas sin alcohol busca servicios de intermediacién

comercial en Europa (importadores/distribuidores).

20090507004

Pais: Polonia

Demanda: empresa po|aca del sector de reposteria y confiteria dedicada
a la elaboracién de merengue, pasteles, galletas francesas y walfles con
chocolate ofrece sus productos a cadenas comerciales y busca represen-

tantes y distribuidores.

20090430065

Pas: Italia

Demanda: empresa italiana especializada en la elaboracién de vino Cird
busca empresa europeas que ofrezcan servicios de intermediacién co-
mercial (agentes, representantes y distribuidores) y transporte/logistica

y ofrece produccién reciproca.

20090427006
Pafs:Francia
Demanda: empresa francesa dedicada a la elaboracién de dulces artesa-

nales de alta calidad busca distribuidores en Espana e ltalia.

20090508013

Pais: Hungrfa

Demanda: empresa hL’mgara dedicada a la venta mayorista de productos
agricolas busca productores de aceite de girasol para establecer una

cooperacién a largo plazo.

20090504020

Pais: Francia

Demanda: empresa francesa dedicada a la produccién de comida pre-
parada y especializada en servicios de catering busca socios comerciales
en Europa interesados en importar y distribuir sus productos. También
busca socios para establecer acuerdos de produccién reciproca y distri-

bucién de productos complementarios (bebidas).

20090504018

Pais: Francia

Demanda: empresa francesa dedicada a la produccién de alimentos
envasados y encurtidos busca socios europeos interesados en importar y
distribuir sus productos (agencias comerciales, mayoristas, distribuidores

directos, cadenas de suministro en el sector de delicatessen, etc.).

ades Comerciales

20090422041

Pais: Francia

Demanda: empresa francesa dedicada a la produccién de paté, foie gras
y otras especialidades cérnicas de alta calidad busca socios europeos

para importar y distribuir sus productos en diversos pafses.

20090421040

Pais: Reino Unido.

Demanda: empresa britanica dedicada a la produccién y venta de ingre-
dientes alimenticios naturales, hierbas, proteina de soja, salsas y condi-

mentos busca distribuidores y contactos directos en Europa.

20090420031

Pafs: Eslovaquia

Demanda: empresa eslovena especializada en fundicién de aleaciones de
aluminio busca distribuidores para vender sus productos en otros paises y
socios interesados en establecer acuerdos de produccién reciproca, joint

venture, intercambio de acciones y subcontratacién/externalizacién.

AGROALIMENTARIA

20090422041

Pais: Francia.

Demanda: Empresa francesa dedicada a la produccién de paté, foie gras
y otras especialidades cérnicas de alta calidad busca socios europeos

para importar y distribuir sus productos en diversos pafses.

20090421040
Pais: Reino Unido
Demanda: Empresa briténica dedicada a la produccién y venta de ingre-
dientes alimenticios naturales, hierbas, proteina de soja, salsas y condi-

mentos busca distribuidores y contactos directos en Europa.

20090504020

Pais: Francia

Demanda: Empresa francesa dedicada a la produccién de comida pre-
parada y especializada en servicios de catering busca socios comerciales
en Europa interesados en importar y distribuir sus productos. También
busca socios para establecer acuerdos de produccién reciproca y distri-

bucién de productos complementarios (bebidas).

20090504018

Pais: Francia

Demanda: Empresa francesa dedicada a la produccién de alimentos
envasados y encurtidos busca socios europeos interesados en importar y
distribuir sus productos (agencias comerciales, mayoristas, distribuidores

directos, cadenas de suministro en el sector de delicatessen, etc‘).

20090427006
Pafs: Francia
Demanda: Empresa francesa dedicada a la elaboracién de dulces artesa-

nales de alta calidad busca distribuidores en Espana e Italia.
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Informacion EvropeQ:

20090310037
Pafs: Reino Unido

Demanda: Una empresa britdnica dedicada al procesamiento de pes-
cado fresco y congelado busca agentes para vender sus productos a
supermercados, mayoristas y servicios de catering. Los socios poten-
ciales ofrecerén su red de contactos y experiencia en cooperacién con

empresas britanicas.

20090504021

Pafs: Francia

Demanda: Empresa francesa especializada en productos de salmén bus-
ca socios comerciales en Europa interesados en importar y distribuir sus

productos, y socios para establecer acuerdos de produccién reciproca.

ALUMINIO

20090420031

Pais: Eslovaquia

Demanda: empresa eslovena especializada en fundicién de aleaciones de
aluminio busca distribuidores para vender sus productos en otros paises y
socios interesados en establecer acuerdos de produccién reciproca, joint

venture, intercambio de acciones y subcontratacion/externalizacién.

20090508017

Pais: Bélgica

Demanda: empresa belga especializada en la produccién e instalacion
de marcos de acero y aluminio para proteccién de personas y propieda-

des busca colaboracién comercial.

PRODUCTOS ELECTRICOS

20090408038

Pafs: Polonia

Demanda: empresa polaca especializada en la produccién de terminales
de cable, conectores y herramientas para trabajos eléctricos busca inter-
mediarios comerciales para vender sus productos en Europa y se ofrece

como subcontratista.

20090416001

Pafs: Alemania

Demanda: empresa alemana especializada en la produccién y desarrollo
de sensores, componentes eléctricos y alumbrado LED busca socios
para distribuir sus productos en Europa y establecer acuerdos de pro-
duccién reciproca, joint venture e intercambio de acciones. La empresa
se ofrece también para distribuir productos de compaiifas alemanas,
suizas y austriacas y esté interesada en la compra total o parcial de una

empresa.

PRODUCTOS QUIMICOS

20090519006

Pafs: Francia

Demanda: empresa francesa dedicada a la venta de insecticidas,
herbicidas, productos de limpieza y desinfectantes de uso industrial

fabricados a partir de componentes vegetales ecoldgicos busca distri-

oportunid

ades Comerciales

W

buidores europeos.

MADERA Y MUEBLES

20090518058

Pais: Rumanfa

Demanda: empresa rumana dedicada a la produccién y venta de pro-
ductos de madera (viviendas de madera, casas de vacaciones, coberti-
zos, garajes, quioscos, stands, pabellones, pérgolas, saunas, establos,
mobiliario de jardin, etc.) busca socios comerciales para vender estos

productos en el mercado europeo e internacional.

20090423020

Pais: Portugal

Demanda: Empresa portuguesa especializada en la fabricacién de puer-
tas de madera para interior busca agentes/distribuidores para establecer

una cooperacién a medio o largo plazo.

20090514042

Pafs: Francia

Demanda: Empresa francesa especializada en la produccién y venta de
arboles de bambi busca distribuidores, agentes comerciales o empresas

para vender su produccién.

MAQUINARIA-HERRAMIENTA

20090519023

Pais: Francia

Demanda: empresa francesa, representante de fabricantes de equipos
para la industria farmacéutica, busca cooperacién comercial y ofrece
servicios de intermediacién a otros fabricantes de equipos (depésitos,
vibradores y accesorios de plastico, acero inoxidable y latén) de las
industrias alimentaria, cosmética y farmacéutica interesados en lanzar sus

productos al mercado francés

20090513029

Pais: Polonia

Demanda: empresa polaca dedicada a la venta de maquinaria agricola,
recambios y accesorios para el sector agroalimentario ofrece servicios de

intermediacién comercial.

VINO

20090430065

Pais: ltalia

Demanda: Empresa italiana especializada en la elaboracién de vino Cird
busca empresa europeas que ofrezcan servicios de intermediacién co-
mercial (agentes, representantes y distribuidores) y transporte/logistica

y ofrece produccién reciproca.

20090302018
Pais: ltalia
Demanda: Bodega italiana especializada en la produccién de vino blan-

co y tinto, vino espumoso y licores busca distribuidores.
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Directorio

La sede central estd ubicada en:

Calle del Rosario, 29 - 3%-4¢y 6°
02001 ALBACETE

Telfs: 967-21 73 00 -01-04-61

Fax.: 967-24 02 02

E-mail: fedo@feda.es

Centro de Formacion:

(/ Ejército, 23

02002 - Albacete

Telf: 967-50 11 53

Fax.: 967-22 68 53

E-mail; fedaformacion@feda.es

Contando con seis delegaciones en:

Villlarrobledo

(/ Virgen, 22 - 02600
Telfs.: 967- 14 00 27-07
Fax: 967- 14 47 22
E-mail; fedavillo@feda.es

Almansa

(/ Rambla de la Mancha, 22 - 02640
Telf: 967- 34 14 68

Fax: 967- 31 08 55

E-mail: fedaalmansa@feda.es

Hellin

C/ Juan XXIII, 5 - 02400
Telf: 967- 30 03 87

Fax: 967- 30 39 31

E-mail: fedahellin@feda.es

La Roda

Paseo de la Estacion, 68 - 02630
Telf: 967- 44 27 81

Fax: 967- 44 30 97

E-mail: fedarodu@feda.es

Casas Ibaiiez

(/ Teatro, 17 - 02200
Telf: 967 46 70 17
Fax: 967 46 09 91

E-mail; fedaci@feda.es

Caudete

Avda. Juan Carlos, | / 16 bajo
02660

Telf. 965 82 69 56

Fax. 965 82 62 76

E-mail: fedocaudete@feda.es
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FEDA a tu servicio

La Confederacion de Empresarios de Albacete informa, asesora y resuelve los problemas concretos del autonomo y la
empresa. La Confederacion es la representacion de los autonomos y empresas de la provincia de Albacete, pertence a
CECAM, CEPYME y CEOE. Y es el interlocutor vdlido ante los sindicatos y la Administracion.

fedd formacion

En FEDA formacion contamos con un equipo de personal altamente cualificado
la colaboracion de expertos docentes en las distintas dreas formativas.
iseiamos, planificamos, gestionamos y desarrollamos todo

tipo de cursos de formacion continua y especializada.

® (ferta amplia y accesible para empresarios, auténomos, trabajadores
y desempleados.

e Formacion presencial y a distancia.
e Organizacion de seminarios.

feda asociaciones

Mds de 100 asociaciones integran FEDA.

Las asociaciones son un trabajo en equipo para crecer individualmente y en coledivo,
defendiendo intereses comunes.

Celebran reuniones sedoriales.
Tienen representacion ante la Administracion y las instituciones.
Estdn integradas en las sectoriales regionales y nacionales.

feda gestion@
Area Fiscal

Servicios Generales
Constitucion de empresas (comunidad de bienes, sociedades, personas fisicas)
Recursos administrativos
Inspecciones de Hacienda
Certificados de estar al corriente de pago
Presentacion telematica de declaraciones
Declaraciones trimestrales y pagos a cuenta, IVA y retenciones
Declaraciones anuales informativas de IVA y retenciones

Declaracion de la Renta
Dedlaraciones adicionales (Modelos 036,347,184,349,309,etc).

Servicios Especificos para Autdnomos

 Auténomos en estimacion directa Auténomos en modulos:

simplificada:

Contabilidad del Libro de

* Contabilidad del Libro de Ingresos
Facturas Recibidas

© Contabilidad del Libro de Gastos

o Libro de Bienes de Inversién Libro de Bienes de Inversion

Servicios Especificos para Sociedades

Impuesto sobre Sociedades
Cuentas anuales y memoria
Asesoramiento contable

feda asesora

® Juridico ® Prensa y Comunicacion
® Fiscal ® Ayudas a la Inversion Empresarial
e Laboral ® Urbanismo

® Negociacion Colectiva ® Prevencion de Riesgos Laborales

o Area Infernacional ® Medio Ambiente y Calidad Alimentaria

Cada Asociacion es el punto de union entre el empresario y la propia Confederacion
Y SUs servicios.

Las asociaciones estdn distribuidas en sectores:

COMERCIO ) METAL Y NUEVAS TECNOLOGiAS
CONSTRUCCION TRANSPORTE
INDUSTRIA'Y SERVICIOS AGRICULTURA

Area Laboral

Gestiones administrativas con la Tesoreria General de la Seguridad Social a través
del Sistema RED: Altas, bajas, variaciones de datos, afiliaciones, cofizaciones,
comunicaciones, en fodos los regimenes de la seguridad social (general y agrario),
certificados, informes de vida laboral de empresas, jubilaciones... Autdnomos
(tramitacién de altas/bajas, modificacion de bases. etc.).

Gestiones administrativas con SEPECAM: Contratos cubriendo todos los tramites
desde el inicio, prarrogas, modificaciones, suspensiones y extinciones, asi como la
tramitacion de prestaciones, ayudas o subvenciones y ofertas de empleo.

Gestiones administrativas INSS, Mutuas: Incapacidades, prestaciones, comunicaciones.

Néminas y demds documentacion de la relacion laboral: Nominas, licencias,
permisos, liquidaciones, finiquitos, despidos, declaraciones del IRPF (trimestral
y anual).

Tramitaciones telemdticas a través del sistema DELTA para la comunicacion de los
partes de accidente.

Otras gestionesz Libros de Visita, comunicaciones de apertura de centro de trabajo,
calendario laboral.

www.feda.es.
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Asociaciones Integradas en FEDA

COMERCIO

FEDERACION PROVINCIAL DE COMERCIO

ASOCIACION DE COMERCIO

ASOCIACION DE COMERCIANTES DE ALBACETE

AGRUPACION COMERCIANTES DE POZO CANADA

ASOCIACION COMERCIANTES VAL GENERAL

ASOCIACION NACIONAL DE GRANDES EMPRESAS DE DISTRIBUCION -ANGED-
ASOCIACION DE EMPRESAS DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION DE ALBACETE -APETI-
ASOCIACION DE CEREALISTAS

ASOCIACION DE COMERCIO DE CALZADO Y PIEL

ASOCIACION DE CONCESIONARIOS DE AUTOMOVILES

ASOCIACION DE CRISTALEROS

ASOCIACION DETALLISTAS DE ALIMENTACION

ASOCIACION DE DROGUERIAS Y PERFUMERIAS

ASOCIACION DE COMERCIO DE ELECTRODOMESTICOS

ASOCIACION PROVINCIAL DE FARMACEUTICOS

ASOCIACION DE FOTOGRAFOS Y VIDEOGRAFOS

ASOCIACION DE FLORISTERIAS Y PAJARERIAS

ASOCIACION DEL GREMIO DE JOYEROS, RELOJEROS Y PLATEROS
ASOCIACION DE LIBRERIAS, PAPELERIAS Y VENDEDORES DE PRENSA
ASOCIACION DE OPTICAS

ASOCIACION DE REPUESTOS DE AUTOMOVILES

ASOCIACION COMERCIO TEXTIL

ASOCIACION DE TIENDAS DE DEPORTES

ASOCIACION DE VIDEO-CLUBS

ASOCIACION DEL CENTRO COMERCIAL “RAMBLA CENTRO” DE ALMANSA
ASOCIACION COMERCIANTES MERCADO CENTRAL ALMANSA
ASOCIACION EMPRESARIOS EXPOCOMERCIA, DE ALMANSA
ASOCIACION COMERCIANTES DE ALMANSA

ASOCIACION DE COMERCIANTES DE VILLARROBLEDO

ASOCIACION PROVINCIAL DE DISTRIBUIDORES DE ALBACETE
ASOCIACION DE COMERCIANTES DE LA RODA

ASOCIACION COMERCIANTES MERCADO MUNICIPAL HELLIN
ASOCIACION DE COMERCIO DE CAUDETE

www.feda.es
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CONSTRUCCION -

APECA
ASOCIACION DE PINTORES Y ESCAYOLISTAS
ASECOPE

TRANSPORTES.-

FEDERACION PROVINCIAL DE TRANSPORTES

ASOCIACION DE TRANSPORTE DISCRECIONAL DE VIAJEROS
ASOCIACION DE TRANSPORTE DE MERCANCIA - ATRALBA-

ASOCIACION DE AGENCIAS DE VIAJES

ASOCIACION DE AGENCIAS DE TRANSPORTE - ASEMATRA-
ASOCIACION DE GARAJES

ASOCIACION DE AUTONOMOS DE TRANSPORTES DE ALBACETE - ATMA-
ASOCIACION DE EMPRESARIQS DE AMBULANCIAS

ASOCIACIONES DE EMPRESARIQS DE AUTOTAXIS

ASOCIACION DE AUTOESCUELAS DE HELLIN

AGRUPACION PROVINCIAL DE AUTOESCUELAS

ASOCIACION NACIONAL DE EMPRESAS DE TRANSPORTE (TRANSPORTAVE)
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DF SERVICIOS REGULARES DE VIAJEROS DE ALBACETE

INDUSTRIA--

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DEL SECTOR DE LA MADERA DE ALBACETE
ASOCIACION DE EMPRESARIOS REMATANTES Y ASERRADORES. PRIMERA
TRANSFORMACION DE LA MADERA DE ALBACETE

ASOCIACION PROVINCIAL DE ESPECIALISTAS EN MUEBLES DE COCINA
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE VINOS DE ALBACETE

SOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESAS AGROALIMENTARIAS DE ALBACETE
ASQCIACION PROVINCIAL DE EMPRESARIOS FABRICANTES DE QUES0S
Y LACTEOS DE ALBACETE

ASOCIACION DE INDUSTRIAS CARNICAS DE ALBACETE

t\SO(;ACION DE PASTELEROS ARTESANOS DE LA PROVINCIA DE ALBACETE
APA

ASOCIACION DE FABRICANTES DE HARINA DE ALBACETE

ASOCIACION DE ARTESANOS PANADERQS Y PASTELEROS (PANAL)
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE INDUSTRIAS GRAFICAS DE ALBACETE
ASOCIACION DE DERIVADOS DEL CEMENTO

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE CONFECCION Y TEXTIL - (ASECAB)
ASOCIACION DE EMPRESARIOS FABRICANTES DE CALZADO Y AFINES
DE ALMANSA

ASOCIACION INDUSTRIAL DE PANADEROS DE ALMANSA

ASOCIACION FABRICANTES DE PINTURAS DE LA RODA

ASOCIACION DE EMPRESAS DEL POLIGONO INDUSTRIAL “EL SALVADOR”
(ADESAL LARODA)

ASOCIACION DE EMPRESARIOS POLIGONO SAN RAFAEL DE HELLIN (ADESAR)
ASOCIACION DE EMPRESARIOS POLIGONO DE ROMICA (ADEPRO)
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE CAMPOLLANO (ADECA)

Asociaciones Integradas en FEDA

METAL-

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DEL METAL )
ASOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESARIOS DE CUCHILLERIA - APRECU-
ASOCIACION DE EMPRESARIOS INSTALADORES ELECTRICISTAS
ASOCIACION DE EMPRESARIOS FONTANERQS Y CALEFACTORES
ASOCIACION DE APARATOS ELEVADORES

ASOCIACION PROFESIONALES DE LA ELECTRONICA - ATEAL-
ASOCIACION DE REPARADORES DE ELECTRODOMESTICOS - APRE-
ASOCIACION DE EMPRESARIQS DE TALLERES

ASOCIACION DE MAQUINAS RECREATIVAS

AGRICULTURA.-
ASAA

SERVICIOS -

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE OFICINAS Y DESPACHOS

ASOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESARIOS DE TINTORERIAS DE ALBACETE
ASOCIACION PROVINCIAL DE ESCUELAS INFANTILES DE ALBACETE
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE LIMPIEZAS DE ALBACETE (APLA)
ASOCIACION INTERSECTORIAL DE AUTONOMOS DE ALBACETE (CEAT)
ASOCIACION DE IMPORTADORES Y EXPORTADORES DE ALBACETE (ADIEX)
ASOCIACION DE GESTORES AMBIENTALES DE ALBACETE (AGESAM)
ASOCIACION DE PREVENCION DE ALBACETE (APRA)

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE INSTALACIONES DEPORTIVAS (AEIDA)
ASOCIACION DE SERVICIOS FUNERARIOS (ASFA)

ASOCIACION PROFESIONALES PELUQUERQS Y AFINES DE ALBACETE
ASOCIACION DE PELUQUERIA DE SENORAS DE ALMANSA

ASOCIACION DE PELUQUERAS, PELUQUEROS Y ESTETICISTAS DE CAUDETE (ASPECA)
ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE CAUDETE (ASECA)

ASOCIACION DE INNOVACION Y DESARROLLO EMPRESARIAL (AIDECA
MUJERES ASOCIADAS EMPRESARIAS Y PROFESIONALES DE VILLARROBLEDO (MAEVI)
ASOCIACION DE MUJERES EMPRESARIAS DE LA RODA (AMERODA)
ASOCIACION DE MUJERES EMPRESARIAS DE HELLIN (AMEDHE)

ASOCIACION DE MUJERES EMPRESARIAS Y PROFESIONALES DE ALBACETE Y
PROVINCIA (AMEPAP)

ASOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESARIOS DE HOSTELERIA Y TURISMO DE
ALBACETE (APEHT)

ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE ALBACETE (AJE)

ASOCIACION CENTROS DE ENSENANZA PRIVADA (ACEPA)

ASOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESAS DE MAQUINARIA AGRICOLA (APEMA)
ASOCIACION INTERMEDIARIOS DE COMERCIO (AICO)

ASOCIACION PROVINCIAL DE ESTACIONES DE SERVICIO DE ALBACETE
ASOCIACION PROVINCIAL DE EMPRESARIOS DISTRIBUIDORES DE ELECTRICIDAD
COLEGIO OFICIAL DE AGENTES COMERCIALES

CLUB DE MARKETING

ASOCIACION ESPANOLA DE BANCA

ASOCIACION PROVINCIAL DE GASES LICUADOS Y PETROLEQ ENVASADO
ASOCIACION DE EMPRESAS DE SEGURIDAD DE ALBACETE (AESAB)

www.feda.es
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Convenios

Hast2 30% dto.

contratando con ASISA de Sistemas de Calidad IS0

_/ 9000 y Sistemas de Gestion Medioambiental 150
Asisa Albacete uSIsa 3 14000.

Rosario, 102 Somos médicos
Tel.: 967237216 9011010 10 | www.asisa.es

Ay
oyl
SE lgﬁg DE I§L§ ~
Incluye en su péliza los
y todas las

Importante
en la cuota mensual del seguro para los socios
de FEDA.

CLINICA BAVIERA

bonificado

l‘l VALCARCE

INSTITUTO OFTALMOLOGICO EUROPEO

TARIFA PRIVADA TARIFA FEDA
CORRECCION 2
poRLASER*  1.075-1.175€/ojo 975€/0jo
s s LR 75€ 35€

Hipermetropia » Miopia » Astigmatismo

Combustibles, productos y/o peajes, asi como en
servicios enfocados p"mordmlmeme hacia el mundo 20% de descuento en el resto de consultas y tratamientos
del transporte y la automocién en general. (excepto protesis).

CB Albacete. C/Zapateros, 31. Tel. 967 19 40 95

*Excepto Lasik Customazado

Para mds informacion o para solicitar un certificado de pertenencia a FEDA Snecesurio para acogerse a la mayoria de convenios) contacta con nuestro
Departamento de Convenios en el teléfono 967 21 73 04 o en la direccion de correo electrénico: mariajesuslopezpicazo@feda.es
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Convenios
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... la tarjeta Feda...

feda

Lonfederaciin
de Fmpresarios de Albacete
CEOE-CEPYME

rl’
317

S0CI0 Magasa
BENEFICIARIO MARIA GARCIA SANCHEZ
fed@net XZ-78945612 NIF X-12345678 CADUCAFINAL 2005

...mucho valor anadido

Esta es la nueva tarjeta del socio de Feda. Con ella
tendrds acceso a fed@net, podrds disfrutar de
importantes descuentos en establecimientos,

aprovecharte de convenios con entidades colaboradoras

y un sinfin de ventajas qu@)uede ofrecerte.

/_——\

www.feda.es

@ Uonfederagiin

e Empresarios e Alkacete
CEOE-CEPYME
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RECLAMOS GAMAR
OPEN STAR

MOMIX

BOSSO

IPANEMA

CHAMARA

DIVA

ALMACENES NAVARRQ
YAGUE

JAQUE

FACMODA

LEVIA

PATRICIA

LA CASA DE LAS NAVAJAS
BICICLETAS FAURA
DECIMAS

DEPORTES - LEO
QUALITY ALBACETE
MIELE

REQUENA SERVICIOS
FLORISTERIA CORTES
FONTANERiA MIGUEL ORTEGA
VICO FOTOGRAFA Y VIDEO
IBERNODOS
ALBAWEB

CAPAZITA

ENTER INFORMATICA
GRUPO CODEC
GRUPO EDIN

VIANET COM

EL DIAMANTE AZUL
JOYERIA FABIO
JOYERIA FAJARDO
JOYERIA GRINAN
JOYERIA ROYO

LA PERLA DEL MAR

_ MOMPO JOYEROS
LIBRERIA PAPELERIA HERSO
LIBRERIA POPULAR
LIBRERIA SANZ
EMETERS TARIALBA
ARTIKA

COLCHONES SPORT
DECORANCE, S.L.
FORLADY

LA CASONA

MAISON D’ EPOQUE
MUNDO HOGAR
PORTICO

RAFAEL DECORACION
ROVIRA Y MUNOZ
CENTROSOL VISION

Magasa
sEnEFR0 MARIA GARCIA SANCHEZ
{ X2-78945612 NE X-12345678 cAoucAFNAL 2005

Esta es la tarjeta del socio de FEDA, con ella podrds disfrutar de importantes
descuentos directos en los establecimientos colaboradores, aprovecharte de convenios

con entidades colaboradoras y un sinfin de ventajas que solo FEDA puede ofrecerte.

P.Ind.Romica, ¢/ 2-33 b

P.Ind. Campollano, 2° Avda.esq./F
(/Mayor, 4

(/Mayor, 4

(/Boficarios, 3

(/Rosario, 28

(/Concepcion, 1

(/ Dionisio Guardiola, 42-44
(/Concepcion, 18 y Marqués de Molins, 17
(/Marqués de Molins, 10

(/Maria Marin, 14

(/Tinte, 4y C.C. Calle Ancha

Pza. Altozano, 6

(/San Julian, 8

(/Octavio Cuartero, 86

Plaza Mayor, 5

(/Tesifonte Gallego, 9 y Mayor 31
(/Avila, 6

(/Luis Badia, 87

(/Collado Pifia, 83

(/Rosario, 86

(/Nietos, 22

(/Calderon de la Barca, 5
(/Bafios, 6 enpta.

(/Poeta Garcia Carbonell, 8 -bajo

CRISSOL CENTRO OPTICO
PRIMERA OPTICA VISUALENT
_ FERRER

PERFUMERiA CANDE
PINTURAS ADORAL
REPUESTOS ZAFRILLA
TALLERES REPAUT
ESPACIO ORANGE
VODAFONE - TOP DIGITAL
ALBASYS

CENTRAL IDIOMAS
MONKEY

ITMA

, CUTTER
GRAFICAS APARICIO
EUROPCAR

LLANURAS

VIAJES LOS LLANOS
VIAJES MARSANS
AUTOESCUELA ALMIRO
AUTOESCUELA PANOS
AUTOESCUELA RACING
CENTRO DE NATUROPATIA Y
MULTIDISCIPLINAR

CLiNICA DEL PIE ELENA CARRASCOSA

Ps.Cient y Tec. Ps. de la Innovacion, 1 CLINICA DENTAL ALBELDO
Avda.de Espaiia, 13 bajo VISSUM
( /Arquitecto Vandelvira 72 GRAN HOTEL
Avda. Espania, 37 HOTEL EUROPA
(/Francisco Fonfecha, 5 HOTEL SAN ANTONIO
(/Mayor, 45 JOVENTURA
(/Gaona, 8 PARADOR DE TURISMO DE ALBACETE
(/Rosario, 24 ANTONIO PELUQUERO
Plaza Consfitucion, 1 EUREX ( PELUQUERIA )
(/Teodoro Camino, 8y T.Gallego, 8 RESTAURANTE DON GIL
(/Francisco Fontecha, 1 . ALBA NATUR-VIDA
(/Marqués de Molins, 15 CENTRO MEDICO PILAR MUNOZ
(/Dionisio Guardiola, 10y 18 SENSI NATURA
(/Octavio Cuartero, 17 SERVITENIS
(/Rosario, 46 5ASEC
Avda. de lo Mancha, 10 ANTONIO AGUILAR RODRIGUEZ
(/Carmen, 31

Avda. de los Toreros, 46 SEC 500
(/Marqués de Villores, 49 HELEN CALZADOS

(/Pedro M. Gutiérrez, 5y 12
(/Iapateros, 3

(/Doctor Collado Pifia, 10-bajo dcha
(/Puerta de Valencia, 5

(/Juan Sebastian Elcano, 17
(/Tinte, 40

(/Rosario, 91

(/Octavio Cuartero, 8

AMPLIFON CENTROS AUDITIVOS

GIMNASIO PALAS
SP ASESORES

GRUPO PYC - GESTION DE COBROS

012 - CENTROS AUDITIVOS
CENTRAL OPTICA
PAPELERIA ROBERTO

EL POTRO-MARGA PIEL, S.L.

IDEAS MEDIOAMBIENTALES, S.L.

(/ Rosario, 34

(/Dionisio Guardiola, 55

(/Rosario, 23

(/Rosario, 1y Gabriel Lodares, 4
(/Alcalde Conangla, 86

P° de la Cuba, 11

P.Ind.Campollano, ¢/ ¢, n® 6-nave 13
(/Rosario, 6

Avda. Ramon y Cajal, 31

(/Dionisio Guardiola, 16-1° b
(/Calderdn de la Barca, 14 y Juan de Toledo, 2

(/Mayor, 28
(/Salamanca, 6 - bajo
(/Gaona, 5-3° B
(/Orense, 13
(/Martinez de la Ossa, 1
(/Pedro Coca, 3
(/Tesifonte Gallego, 10
(/Dionisio Guardiola, 55
(/Antonio Machado, 22
(/Rosario, 103

(/Arquitecto Vandelvira, 65
(/Marqués de iMolins, 7-3° izda.

(/Tejares 81-bajo

(/Teodoro Camino, n® 9-1° a
(/Octavio Cuartero, 4

(/Marqués de Molins, 1

(/San Antonio, 39

(/San Antonio, 8

(/Hernan Cortés, 28

(rta.-301, km. 251

(/San agustin, 14

(/Iapateros, 5 - Arg.Vandelvira, 56
(/Bagios, 2 (Villacerrada)

(/San Sebastidn, 6

Plaza Constitucion, 8-enpta-puerta 8
(/Antonio Machado, 65

(/Collado Pifia, 83

(/Alcalde Conangla, s/n (Albacenter)
Parque Empresarial Campollano,
(/Cn°2. centro civico

(/Antonio Machado, 7

Avda. Ramadn Menéndez Pidal, 2 y Rosario, 46
(/ Carnicerias, 11

(/ San Antonio, 7- bajo

(/ Marqués de Villores, 76

(/ Baiios, 6- bis- entreplanta

(/ Rosario, 65y (/ Concepcion, 5
Avda. Espaia n® 30 y ¢/ Rosario, 62 bajo
Marqués de Molins, 19

(/ Rosario, 14

/lris, 29

LA ]CNEN

AHORRO CONVENIOS

COMERCIO 0CIO Y SERVICIOS



Esta es la tarjeta del socio de FEDA, con ella podrds disfrutar de importantes
descuentos directos en los establecimientos colaboradores, aprovecharte de convenios

con entidades colaboradoras y un sinfin de ventajas que solo FEDA puede ofrecerte.

CLINICA DENTAL FEDERICO MACHAIN
CLINICA DENTAL SUQUIA

MAS MODA

CONFECCIONES ARTESERO
CADENA PICOLINO
VODAFONE TOP DIGITAL

THE PHONE HOUSE HELLIN
COMPLEMENTOS YEYA
CALZADOS OLIVA

CALZADOS LOZANO
ELECTRODOMESTICOS SANTA ANA
ESPERT TORRES TELEVISION
ELECTRODOMESTICOS BALMES
AUTOMATISMOS RYSER
ELECTRO HOGAR HELLIN
BOUTIQUE CARLA

EL MOLINO MODA
INSTALACIONES ELECTRICAS
JOSE RUIZ JAVEGA
PELUQUERIA MIGUEL
MONTAJES ELECTRICOS LOYCA
SEGUROS BILBAO
FONTANERIA LIMORTI
RECREATIVOS AVENIDA
CONFECCIONES FERNANDEZ
TINTORERIAS NOVOSEC HELLIN
RESPUESTOS AVENIDA
FERRETERIA DIMAS

TECNICAS Y SERVICIOS HELLIN
FONTANERIA MIGUEL ORTEGA
BABY SOL

MENTHA

RAFAEL DECORACION

GLORIA ROCHE “S

%

(/Melchor de Macanaz, 37
(/Doctor Fléming, 1

(/Lpez del Oro, 6

(/El Rabal, 32

(/L6pez del Oro, 7

(/Antonio Cifuentes, 5 - bajo
Gran Via, 27-hajo
(/Federico Coullaut Valera, 2
(/Lpez del Oro, 1

Gran Via, 45

(/Padre Rodriguez, 20
(/Melchor de Macanaz, 30
(/Balmes, 10

(/Melchor de Macanaz, 37
(/Antonio Cifuentes, 4
(/Concepcion, 3

(/Molinicos, 1

(/Manuel Diaz Cano, 7 bajo

(/Periodista Anfonio Anduiar, 3
(/Benito Toboso, 22
(/Algjandro Tomds, 4
(/Alejandro Tomds, 6

(fra. Juen, 7

(/Rabal, 31

(/Pablo Picasso, 1 - hajo
(/Libertad, 26

(Ntra. Sra. de Lourdes, 3
(/Esritora Carmen M.Gaite, 2 bajo
(/Nietos, 22

(/Ntra. Sra. de Lourdes, 1

Gran Via, 34

(/Cerda Marti, 6

(/Cerda Marti, 6

feda

Lonfederagian
1l Fmpresarios e Aliacete
CEOF-CEPYME

TEJIDOS VIUDA DE DAVID

MOTOS ONATE

PANADERIA LA CARMEN

TACTICAL PAINTBALL

CORTIJOS Y CASAS RURALES
BILLARES HELLIN

CANA DE AZUCAR

GRAZIA

PELUQUERIA JOSEFINA
INSTALACIONES ELECTRICAS
ANTONIO ANDUJAR

MATERIALES DE CONSTRUCCION NUDIS
CARPINTERIA FRANCISCO VELA
PANADERIA PORTANA

SALON DE BELLEZA ROSA
INSTALACIONES ELECTRICAS

Y ELECTRODOMESTICOS

ANTONIO GARCIA MOLINA
CONSTRUCCIONES IRANGAR
CONSTRUCCIONES ANGEL

TIENDAS DE DEPORTES JOSELE
CALZADOS JOSELE

DIVERTIENDA HELLIN

ALMACENES MARIANO

LUNA NUEVA HELLIN

JUMASAN HOGAR

CONFECCIONES MAYA
CONFECCIONES OCHANDO
ECOLOGIGPRINT

QUALITY ACCION HELLIN
PROYECTOS INDUSTRIALES HELLIN
RESTAURANTE BAR

LA SONRISA DE LA LUNA

TODO PARA EL BEBE - TORRECILLAS
LENCERIA - CORSETERIA TORRECILLAS
JOYERIA - RELOJERIA TORRECILLAS
ZAFIRO TOURS HELLIN

(/Benito Toboso, 10

(/Melchor de Macanaz, 11
(/Merced, 2

Avda. Poeta Mariano Tomds, 22-6°
Avda. Posta Mariano Tomds, 22-6°
Avda. Poeta Mariano Tomds, 22-6°
(/Federico Coullaut Valera, 4
(/Federico Coullaut Valera, 6
(/Federico Coullaut Valera, 4
(/Cristobal Lozano, 22

(fra. Jaen, 25
(/Andalucia, 39
(/Catedrdtico Enrique Serrano, 4

Avda. Poeta Mariano Tomds, 29 bajo
(/Adolfo Abellan, 82

(/Jacinto Benavente, 2
(/Santa Teresa, 12

Gran Via, 83 y Avda. Constitucion, 12
Avda. constitucion, 18

(/Cerda Marti

Gran Via, 87

(/Cerrete, 22

Avda Constitucion , 22

(/Lopez del Oro, 41

(/Lopez del Oro, 41

(/Manuel Diaz Cano, 1 bajo
(/Escritora Carmen M.Gaite, 16
(/Cruz de Mayo, 5, 3%
(/Manvel Diaz Cano, 18

(/Benito Toboso, 15
(/Benito Toboso, 15
(/Benito Toboso, 15
Gran Via, 41

Magasa
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TARJETA FEDA

1CARI0 MARIA GARCIA SANCHEZ

Esta es la tarjeta del socio de FEDA, con ella podrds disfrutar de importantes
descuentos directos en los establecimientos colaboradores, aprovecharte de convenios

con entidades colaboradoras y un sinfin de ventajas que solo FEDA puede ofrecerte.

OPTICA +VISION

ANTONIA PELUQUERIA
DEPORTES MARATHON
OPTICA ARRAEZ TODOVISION
FLORISTERIA ORQUIDEA
CALZADOS MANCEBO

CINES COLISEUM

HOYOS ROPA

FOTO ESTUDIO VICTORIA
RELOJERIA FERNANDO
ARTICLIMA

LA TRASTIENDA

PAPELERIA AURELIA

) JUGUETOTTES
SALON DE BELLEZA MERYNI
OCTOBER

ECO ACTRINS

MARTAM ASESORES, S.L.

CAUDETE SALUD

A.F. ASESORIA FISCAL

DECORACIONES LINARES

ALEJANDRO REQUENA- ARQUITECTO TECNICO
DATA QUALITY CONSULTING, S COOP.

JLL PROYECTOS SDAD. COOP. VALENCIANA

EL SUPER

ELECTRODOMESTICOS ARNAU
QUALITY VILLARROBLEDO
FERRETERIA E. MARHUENDA
FERRETERIA GOMEZ-HUEDO
VILLAMATICA
JOYERIA-RELOJERIA CALERO
MULTIVISION VILLARROBLEDO
ORTOPEDIA LOZANO HERGUETA

(/Colon, 4

(/Santa Lucia, 108

(NVirgen de Belén,17
(/San Francisco,25
(/Corredera,33
(/Corredera,20

(/Federico Garcia Lorca,8
Pz Salvador Allende, 6
(NVirgen de Belén,10
Rambla de la Mancha, 44
(/Corredera, 96

(/Aniceto Coloma, 28

(/La Rosa, 123

(/San Francisco, 12
(/Albacete n° 1 - Entresuelo
(/Rambla de La Mancha, n® 58 - 1°

(/Alcalde Luis Pascual, 17-bajo
(/Atleta Antonio Amords, 48
(/Echegaray, 57

Paseo Luis Golf, 6

(/Atleta Antonio Amords, 45-1° d
(/Atleta Antonio Amord s, 49 bajo
Avda. Juan Carlos i, 16- 1°
(/Cervantes, 1 entresuelo (Villena)

(/Cementerio, 60

(/San Sebastiadn, 16
Avda. Reyes Catdlicos, 29
(/Cerro, 11

(/Octavio Cuartero, 17
Ploza Sta. Marfa, 11
(/Octavio Cuartero, 14
(/Graciano Atienza, 1
(NVirrey Morcillo, 22

AHORRO CONVENIOS COMERCIO
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Esta es la tarjeta del socio de FEDA, con ella podrds disfrutar de importantes
descuentos directos en los establecimientos colaboradores, aprovecharte de convenios

con entidades colaboradoras y un sinfin de ventajas que solo FEDA puede ofrecerte.

TAPATERIA "TACONES"
MASTER LOLI S.L

GIMNASIO MULTI GYM

LOMAR MUEBLISTAS

DECORACIONES MIC

PELUQUERIA J&A

MUEBLES TOBOSO

DANIEL MARTINEZ LOPEZ " EL CAPRICHO"
OPTICA ALAIN AFFLELOU LA RODA
JOVERIA LOPEZ MADRID

BALLESTEROS DON DINO

LA GALERIA DECORACION

LA BOUTIQUE DEL BEBE

, MUSES TV

QUIMICAS GARCA, S.L.

ROPAS

~ (OBOPLA

FONTANERIA ESCUDERO

ELECTRODOMESTICOS LOLI

ARNELIA CASAS RURALES

FOURTEC

ASTARTE

LA CAZUELA

ELECTRICIDAD HERVAS LETUR, S.L.

AUDISEC SEGURIDAD DE LA INFORMACION, S.L.
ELECTRODOMESTICOS ANTONIO GARCIA MOLINA - CADENA MASTER
OPTIMIL LA MANCHA

PUBLICIDAD MANCHEGA

PINO CAMPO

DAHO PARAFARMACIA

feda

Lonfederacion
e Empresarios e Albacete
CEOF-CEPYME

(/Pefiicas, 20

Pza. Mayor, 2 - (Cronista Glez.Bermudez, 6- Barrax)
Paseo Estacion, 18
(/Mdrtires, 211
(/Brunete, 7

(/Castelar, 12-1°
(/Calderon de la Barca, 4
Plaza Mayor, 20

(/Piy Margall, 5

(/Piy Margall, 2
(/Brunete, 13

(/Brunete, 14

(/Brunete, 8

(/Castelar, 60

(Ionilla, 27
(/Cervantes, 7

(/Pi'y Margall, 9

(/Lope de Vega, 22-Bajo

(/Cronista Glez. Bermidez, 6 BARRAX
(/Los Vizcainos - e-mail: gonmar@terra.es  BOGARRA
Avenida los molinos, parcela 86b, nave 8 Chinchilla de Montearagon

(/Cuenca, 92 EL HERRUMBLAR

Avda. Espaiia, 7 ELCHE DE LA SIERRA
(/Secano, 7 LETUR

P.Ind.Via Ppal, s/n ofi d-1 MANZANARES
(/Almazaras, s/n ONTUR

Plaza Mayor TARAZONA

(tra. Quintanar, s/n TARAZONA DE LA MANCHA
(/Prolongacion 2 de Mayo, s/n VILLAMALEA

(/Correos, 7 bajo izq. CASAS IBANEZ

BENEFICIARIC MARIA GARCIA SANCHEZ
XZ-78945612 NF X-12345678 CADUCAFINAL 2005

TARJETA FEDA




Primera Escuela de Negocios de Albacete

K o

. . www.escueladenegociosfeda.es

. f d "Si quieres construir un barco, no empieces por buscar madera, cortar tablas o
e a distribuir el trabajo. Evoca primero en los hombres el anhelo de mar libre y ancho."

escuela de negocios ANTOINE DE SAINT-EXUPERY
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